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CUADRO RESUMEN DE CARACTERISTICAS DE PLIEGO DE BASES

EXP.: 19/089 — 2000014639

A- DENOMINACION DEL CONTRATO.-

SERVICIO DE DISENO Y CREACION PUBLICITARIA (GRAFICA Y DIGITAL),
ASESORAMIENTO, PLANIFICACION ESTRATEGICA Y REPRESENTACION EN LA COMPRA
DE MEDIOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS DE PUBLICIDAD PARA IFEMA (INSTITUCIONAL
Y DE FERIAS, EVENTOS, PRODUCTOS O SERVICIOS RELACIONADOS CON SU
ACTIVIDAD)

B- PROCEDIMIENTO DE CONTRATACION.-

PROCEDIMIENTO ORDINARIO CON PUBLICIDAD.

C- CODIGO CPV.-

79340000-9  Servicios de publicidad y de marketing

D- PERIODO DE CONTRATACION.-

24 MESES DESDE LA FORMALIZACION DEL CONTRATO, PREVISTA PARA MEDIADOS DEL
MES DE JULIO DE 2019, CON POSIBILIDAD DE PRORROGA/S DE CONTRATO PARA TRES
ANUALIDADES ADICIONALES, DE ANUALIDAD EN ANUALIDAD. LAS PRORROGAS SE
ACORDARAN POR EL ORGANO DE CONTRATACION Y SERAN OBLIGATORIAS PARA EL
ADJUDICATARIO, SIEMPRE QUE SU PREAVISO SE PRODUZCA AL MENOS CON CINCO
MESES DE ANTELACION A LA FINALIZACION DEL CONTRATO O SU PRORROGA.

E- PRESUPUESTO MAXIMO DE LICITACION.-

6.393.300 EUROS (IVA EXCLUIDO), desglosado en las siguientes partidas:

A. Se estima una previsidn de inversion neta en compra directa a medios online
que sera facturado por el adjudicatario, dentro de su papel de representacion de
IFEMA en la compra de medios, para el periodo de contratacion de 3.403.000€.

B.2.990.300 EUROS (IVA EXCLUIDO), que comprenden:
- Honorarios por servicio de asesoramiento, planificacion estratégica, gestion,
representacion de compra de medios online y servicio creativo: 516.000€ para

los 2 afios de contratacion.

- Coste de tecnologia: se estima en un maximo del 10% sobre el volumen de
inversion directa en medios: 340.300€ para los 2 afios de contratacion.

- Disefio y creacion publicitaria (grafica y digital): 2.134.000€, para los 2 afios de
contratacion.
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Al margen de las cifras anteriores, se prevé la cifra de bonus maximo a alcanzar
por importe anual de 85.075 €, pudiendo alcanzar un volumen para los dos afios

de contratacion de 170.150 €

F- GARANTIAS.-
GARANTIA PROVISIONAL.-
50.000 euros
GARANTIA DEFINITIVA -

150.000 euros
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SOLICITUD DE OFERTAS PARA LA CONTRATACION DEL SERVICIO DE
DISENO Y CREACION PUBLICITARIA (GRAFICA Y DIGITAL),
ASESORAMIENTO, PLANIFICACION ESTRATEGICA Y REPRESENTACION EN
LA COMPRA DE MEDIOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS DE PUBLICIDAD
PARA IFEMA (INSTITUCIONAL Y DE FERIAS, EVENTOS, PRODUCTOS O
SERVICIOS RELACIONADOS CON SU ACTIVIDAD)

1. OBJETO DEL CONTRATO.-

El contrato que se regird por el presente Pliego de Bases tiene por objeto lo
especificado en el encabezamiento con arreglo a las condiciones técnicas unidas al
expediente y que se dan por reproducidas y se consideran como parte integrante del
presente Pliego.

- Campafias en medios online: la prestacién del servicio de asesoramiento,
planificacion estratégica, gestion, representacion de compra de medios
online: tecnologia, seguimiento y optimizacién de campafrias en base a los

- . objetivos de la Institucion.

En el caso de las campanias digitales, IFEMA sera la propietaria de la data
generada y por eso requiere trabajar con herramientas estandares de
mercado, no propietarias, con modelos de atribucion, que permitan una
integracion optima con Analytics, TAG Manager, Adwords, GDN, Youtube
entre otros. IFEMA no asumira costes por implementacion de herramientas

- Servicio creativo: la prestacion del servicio de disefio y creacidn publicitaria,
hasta la entrega de artes finales, tanto para las acciones de comunicacion y
publicidad corporativas como para las de las ferias organizadas por IFEMA
0 para los eventos, productos o servicios relacionados con su actividad.

El Pliego de Bases y, en su caso, los Pliegos Técnicos, revestiran caracter
contractual, por lo que la presentacion de ofertas implicara ACEPTACION
INCONDICIONADA y conocimiento pleno del ofertante del contenido total de dichas
clausulas asi como de las Instrucciones Internas de Contratacion sin salvedad
alguna.

2. PROCEDIMIENTO DE CONTRATACION..-

El contrato se adjudicara por procedimiento ordinario con publicidad.

3. PARTICIPANTES.-

Pueden presentar ofertas para optar a la adjudicacién, aquellas personas fisicas o
juridicas que acrediten capacidad técnica y profesional suficiente, conforme a lo
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previsto en este pliego de bases y sus anexos, para llevar a buen término todos los
trabajos que se encomiendan en el presente pliego.

Si varias empresas concurren mediante compromiso de constitucion de una unién
temporal de empresas, cada uno de los empresarios comprometidos en su
constitucion debera acreditar los requisitos establecidos en la Documentacion
administrativa, salvo los correspondientes a la “Garantia provisional y solvencia”, que
podran ser cumplidos complementariamente entre las empresas comprometidas en
la constitucion de la U.T.E. Deberan acompanar, asimismo, una declaracion expresa
por la que se obliguen solidariamente frente a IFEMA, en la que indicarén los
nombres y circunstancias de los empresarios que lo suscriben y el porcentaje de
participacion de cada uno de ellos. El citado documento debera estar firmado por los
representantes de cada una de las empresas.

4.CPV.

79340000-9  Servicios de publicidad y de marketing

5. PERIODO DE CONTRATACION.-

La duracion del contrato correspondera al plazo de 2 afios desde la formalizacion
del contrato, prevista para mediados del mes de julio de 2019.

Se contempla la posibilidad de prorroga/s de contrato para tres anualidades
adicionales, de anualidad en anualidad. Las prérrogas se acordaran por el érgano
de contrataciéon y seran obligatorias para los adjudicatarios, siempre que su
preaviso se produzca al menos con cinco meses de antelacién a la finalizacion del
contrato 0 su prorroga.

6. DIVISION EN LOTES.

No, segun articulo 99, 3 b) de la LCSP. Se justifica en el expediente el motivo de la
no divisién.

7. PRESUPUESTO MAXIMO DE LICITACION.-

El presupuesto méximo de licitacién, para el periodo de contrataciéon es de
6.393.3006€  (SEIS MILLONES TRESCIENTOS NOVENTA Y TRES MIL
TRESCIENTOS EUROS), IVA no incluido. Se desglosa en los siguientes conceptos:

A. Se estima una prevision de inversion neta en compra directa a medios online que
sera facturado por el adjudicatario, dentro del servicio de representacion de IFEMA
en la compra de medios, para el periodo de contratacion de 3.403.000€. La agencia
adjudicataria sera la encargada de la mediacion y representacién de IFEMA en la
compra.
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B. 2.990.300 EUROS (IVA EXCLUIDO), que comprenden:

- Honorarios por la prestacion del servicio de asesoramiento, planificacion
estratégica, gestion, representacion de compra de medios online y servicio
creativo: 516.000€ para los 2 afios de contratacion.

- Coste de tecnologia: en base a la prevision recogida en este pliego, se estima
en un maximo del 10% sobre el volumen de inversion directa en medios:
340.300€ para los 2 afios de contratacion.

- Disefio y creacion publicitaria (gréfica y digital): 2.134.000€, para los 2 afios
de contratacion.

El ofertante tendra en cuenta que existe la posibilidad de conseguir un Bonus maximo
a alcanzar por importe anual de 85.075 €, pudiendo alcanzar un volumen para los dos
afios de contratacion de 170.150€, teniendo en cuenta se marca una horquilla en
funcion del grado de consecucion de objetivos marcados y sobre la inversion
publicitaria realizada.

8. MODIFICACIONES DEL CONTRATO.-

El ofertante tendra en cuenta que cabe la posibilidad de que IFEMA acuerde la
modificacion del presente contrato para aumentar el volumen de los servicios objeto
del mismo, en la proporcion adecuada para atender el incremento de las
necesidades que se produzcan como consecuencia de la estrategia de negocio de la
compaiiia.

Las modificaciones sefialadas podrian suponer, de forma conjunta, una variacion al
alza en un méximo de un 50% de la estimacion de contratacion.

3.196.650 euros

Las modificaciones del contrato tendran caracter obligatorio para el adjudicatario del
servicio.

Antes de proceder a la modificacion del contrato, y previamente a alcanzar el
importe estimado citado, se dara audiencia al adjudicatario; una vez oidas las
alegaciones del adjudicatario se debera formalizar la modificacion en documento
firmado por ambas partes, que se incorporara a la documentacion del contrato.

9. VALOR ESTIMADO DEL CONTRATO.-

El valor estimado del contrato para el plazo total de ejecucion de los 24 meses de
contrato objeto de este pliego y sus posibles modificaciones y sus posibles
prorrogas, tendrian un valor en conjunto de:
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19.179.900 € (DIECINUEVE MILLONES CIENTO SETENTA Y NUEVE MIL
NOVECIENTOS EUROS), excluido el IVA correspondiente, con el siguiente detalle:

6.393.300 euros, IVA no incluido, importe de 2 afios que comprende:

Prevision de inversion neta en compra directa a medios online:

Honorarios por la prestacion del servicio de asesoramiento, planificacion
estratégica, gestion, representacion de compra de medios online y servicio
creativo:

Coste de tecnologia:

Disefio y creacion publicitaria (grafica y digital):

3.195.650 euros, IVA no incluido, importe del posible modificado

9.589.950 €, IVA no incluido, importe de las posibles prorrogas

A tener en cuenta para las posibles prorrogas que puedan llevarse a cabo:

- Elimporte de inversion neta en compra directa a medios online es una prevision,
por lo que puede variar a lo largo de la vigencia del contrato.

- El valor de los honorarios permanecera invariable durante la duracion del
contrato y sus posibles prorrogas.

- Los costes de tecnologia de la oferta econémica del adjudicatario se
mantendran, independientemente de que el volumen de la inversiéon en medios
digitales varie, puesto que la oferta ya va asociada a diferentes tramos de
inversion.

- Creatividad: se trata de un volumen estimado por lo que puede variar a lo largo
de la vigencia del contrato.

10. REVISION DE PRECIOS.-

El contrato no contempla la posibilidad de revisién de precios durante el periodo de
contratacion, segun el articulo 103 de la LCSP, y la Ley 2/2015, de 30 de marzo, de
desindexacion de la economia espafiola. Por tanto, los precios y porcentajes
propuestos por el adjudicatario se mantendran fijos durante todo el periodo de duracion
de contrato y sus prorrogas.

11. FACTURACION Y FORMA DE PAGO.-

Las facturas - con referencia al pedido asignado por IFEMA para cada trabajo-, deben
recibirse en el Departamento de Contabilidad, en un plazo maximo de 10 dias desde la
finalizacion de la prestacion del servicio. Una vez conformada la factura, se procedera
a su pago mediante transferencia con vencimiento a 60 dias contados desde la fecha
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de finalizacion del servicio. En caso de recepcionarse la factura en el departamento de
Contabilidad después de los 10 dias autorizados, prevalecera la fecha de recepcion de
ésta para el célculo del plazo de pago.

Las facturas relativas a estos servicios, se acompafaran de los correspondientes
comprobantes de insercion que correspondan en cada caso.

Los trabajos se facturaran del siguiente modo:

- Fee mensual (contempla el concepto de honorarios de servicio): se facturara
mensualmente, a mes vencido, dentro de los 10 primeros dias del mes
consecutivo a la prestacion del servicio.

- Campanfas Publicitarias: se enviara factura mensual, a mes vencido, dentro de
los 10 primeros dias de cada mes. La factura desglosara los importes por
campafia de inversion neta en compra a medios online y coste de tecnologia.

- Bonus: El bonus del primer afio se facturara el mes en que se publica el Informe
de AFE, previsto para el mes de mayo de 2020. El bonus del segundo afio se
facturara durante el mes de enero del afio 2021.

- Artes finales de los elementos de creacién publicitaria realizados, en base al
tarifario de precios ofertado:

o En el caso de formatos off: a la entrega de cada arte final. El concepto
de arte final incluye los costes de produccion fotografica, retoque,
alquiler de imagenes, generacion de ilustraciones, etc necesarios para la
consecucion del mismo. Puede darse el caso de producciones mas
complejas que requieran el pago de un primer porcentaje a la
aceptacion del presupuesto de produccién para la puesta en marcha de
la misma. Estos casos particulares se estudiaran en el momento de
producirse.

o En el caso de formatos on: preferiblemente agrupados por campafias, a
la finalizacion de la misma. En el caso de tratarse de piezas puntuales, a
la entrega de la misma.

12. CONSULTAS

Todos los ofertantes podran formular por escrito, hasta el 3 de abril de 2019 a las
14:00 h., cuantas aclaraciones precisen, remitiendo la solicitud de las citadas
aclaraciones a través del perfil del contratante del expediente.

IFEMA, tras la finalizacion del mencionado periodo, procedera a publicar en el Perfil
del Contratante las consultas realizadas y las correspondientes contestaciones de
IFEMA.
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13. PERFIL DE CONTRATANTE.-

En la pagina web de IFEMA (www.ifema.es, apartado de Concursos y Licitaciones)
podréa consultarse el perfil del contratante de IFEMA en el que se incluiran
cualesquiera datos e informaciones referentes a este concurso y, en particular, las
modificaciones y correcciones de erratas que afecten a este Pliego, las consultas
planteadas por los licitadores y la adjudicacion del contrato. Sin perjuicio de lo
anterior, la adjudicacién se notificara también personalmente al interesado.

La publicacién de cualquier informacion general en el perfil del contratante produce
plenos efectos desde el momento de su publicacién.

14. GARANTIA PROVISIONAL.-

El ofertante debera incorporar en el sobre o archivo electrénico de Documentacion
Administrativa, el documento acreditativo de haber constituido a disposicion de
IFEMA la garantia provisional, que asciende a la cantidad que se detalla a
continuacion:

50.000 euros

La garantia podré depositarse en metélico, aval bancario o contrato de seguro de
caucion, o mediante cualquiera de los medios previstos en las normas de
contratacion publica.

En el caso de garantias constituidas mediante aval o seguro de caucién, se
presentara copia electrdnica auténtica, de conformidad con el articulo 28.4 de la Ley
39/2015, de 1 de octubre, de régimen juridico de las Administraciones Publicas.
También se admitira su presentacion mediante copia escaneada del documento
original, pudiendo, en este caso, ser requerido el licitador en cualquier momento
para que aporte el documento original.

Si la garantia se presta en metalico, debera ingresarse en la cuenta corriente abierta
a nombre de IFEMA que se cita a continuacién, indicando el procedimiento selectivo
mediante la cita, al menos, del numero de expediente de contratacion:

BANCO SABADELL
IBAN ES23 0081 5136 70 0001425550
Swift BSABESBB

El resguardo acreditativo del ingreso, en original o copia compulsada debera
incorporarse al sobre de Documentacidén Administrativa.

Si se constituyera mediante aval bancario o seguro de caucién, deberan utilizarse
los modelos que figuran como ANEXO del presente Pliego, que igualmente deberan
incorporarse al sobre de Documentacion Administrativa.
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La garantia provisional debera estar constituida antes del vencimiento del plazo de
presentacion de ofertas. Cuando se preste en metélico, se entendera constituida
cuando el ingreso (por el importe total exigido en concepto de garantia) tenga
efectiva entrada en la cuenta bancaria de IFEMA antes del vencimiento del plazo de
presentacion de ofertas.

La garantia provisional se extinguira automaticamente y sera devuelta a los
licitadores inmediatamente después de la adjudicacion del contrato. En todo caso, la
garantia sera retenida al licitador cuya proposicion hubiera sido seleccionada para la
adjudicacion hasta que proceda a la constitucion de la garantia definitiva, e
incautada a las empresas que retiren injustificadamente su proposicion antes de la
adjudicacion La devolucion se producirda mediante la puesta a disposicion del
licitador, en el departamento de Tesoreria de IFEMA del documento acreditativo de
la garantia constituida, o0 mediante la devolucion a través de cheque nominativo del
importe en metalico depositado (opcionalmente se podra realizar una transferencia
bancaria, en el caso de designacion de una cuenta bancaria nominativa cuyo unico
titular sea el licitador siempre que asi se comunique a IFEMA de manera fehaciente,
mediante certificacion de la entidad bancaria). La persona que pretenda hacerse
cargo de tales documentos, debera acreditar poder suficiente a tal fin.

Se incautara la garantia provisional a aquellos licitadores que retiren
injustificadamente su proposicién antes de la adjudicaciéon. Se entendera
injustificada, entre otras, la retirada que pretenda fundamentarse en error en la
formulacion de la oferta.

En todo caso la garantia provisional responderd del mantenimiento de las
proposiciones presentadas por los licitadores hasta la adjudicacién.

15. GARANTIA DEFINITIVA.-

1.- El contratista deberd prestar una garantia definitiva de 150.000 €. Esta garantia
se podrd presentar en cualquiera de las formas admitidas para la garantia
provisional, es decir, metélico, aval bancario o contrato de seguro de caucion o
mediante cualquiera de los medios previstos en las normas de contratacién publica.

En la aportacidn de la garantia mediante aval o sequro de caucion solo se admitira el
documento original o copia electronica auténtica, de conformidad con el articulo 28.4
de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, de régimen juridico de las Administraciones
Publicas.

Si la garantia se presta en metalico, deberéa ingresarse en la cuenta corriente abierta
a nombre de IFEMA que se cita a continuacion, indicando el procedimiento selectivo
mediante la cita, al menos, del niumero de expediente de contratacion:

BANCO SABADELL
IBAN ES23 00815136 70 0001425550
Swift BSABESBB
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Esta garantia debera constituirse en el plazo y forma previstos en la Clausula 19.1
de este Pliego.

2.- La garantia definitiva respondera de los siguientes conceptos:

- De las penalidades impuestas al contratista por razéon de la ejecucion del
contrato, cuando aquéllas no puedan deducirse del pago de las facturas
recibidas del mismo.

- De la pérdida que pueda decretarse en los casos de resolucién del contrato,
de acuerdo con lo establecido en el mismo, sin perjuicio del derecho de
IFEMA al resarcimiento, ademas, de los dafios y perjuicios que el
adjudicatario ocasionara a la misma con motivo de la ejecucion del contrato,
en lo que exceda del importe de la garantia definitiva incautada.

- De los gastos originados por demora del contratista en el cumplimiento de sus
obligaciones y de los dafios y perjuicios causados por el contratista en
supuestos de incumplimiento del mismo, sin resolucion del contrato.

3.- Cuando como consecuencia de la modificacion del contrato experimente
variacion el precio del mismo, se reajustara la garantia en el plazo de quince dias
contado desde la fecha en la que se notifique al empresario el acuerdo de
modificacién, para que guarde la debida proporcién con el precio del contrato
resultante de su modificacion. De no cumplirse estos requisitos por causas
imputables al contratista, IFEMA podréa declarar resuelto el contrato por culpa del
contratista, con incautacion de la garantia definitiva e indemnizacién ademas, en lo
que exceda del importe de la garantia incautada, de los dafios y perjuicios causados.

4.- La garantia definitiva debera permanecer vigente durante toda la vida del
contrato y hasta su completa extincion, incluido el periodo de garantia si lo hubiere.
La garantia sera liberada dentro del plazo de dos meses contados a partir de esa
fecha, previa peticién por parte del contratista.

La devolucion se producira mediante la puesta a disposicion del licitador, en el
departamento de Tesoreria de IFEMA del documento acreditativo de la garantia
constituida, o mediante la devolucion a través de cheque nominativo del importe en
metalico depositado (opcionalmente se podré realizar una transferencia bancaria, en el
caso de designacion de una cuenta bancaria nominativa cuyo Unico titular sea el licitador
siempre que asi se comunique a IFEMA de manera fehaciente, mediante certificacion de
la entidad bancaria). La persona que pretenda hacerse cargo de tales documentos,
debera acreditar poder suficiente a tal fin.

16. CAPACIDAD JURIDICA Y AUSENCIA DE PROHIBICION PARA CONTRATAR.-

1.- Podran participar en la licitacion de este contrato las personas naturales o juridicas,
espafiolas o extranjeras, que tengan plena capacidad de obrar, su actividad tenga
directa relacion con el objeto del contrato, segun resulte de sus respectivos estatutos o
reglas fundacionales, no estén incursas en alguna prohibicién de contratar y acrediten su
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solvencia economica, financiera y técnica o profesional por los medios que se
establecen en el apartado 5 del Anexo | del presente pliego.

Las Uniones de Empresarios (en adelante, UTE), deberan reunir ademas, los requisitos
establecidos en el articulo 69 de la LCSP.

2. No podran contratar con IFEMA con los efectos establecidos en el articulo 73 de la
LCSP, las personas en quienes concurra alguna de las siguientes circunstancias:

a) Haber sido condenadas mediante sentencia firme por delitos de terrorismo,
constitucion o integracién de una organizacion o grupo criminal, asociacion ilicita,
financiacion ilegal de los partidos politicos, trata de seres humanos, corrupcién en
los negocios, tréfico de influencias, cohecho, prevaricacion, fraudes, negociaciones y
actividades prohibidas a los funcionarios, delitos contra la Hacienda Publica y la
Seguridad Social, delitos contra los derechos de los trabajadores, malversacion,
blanqueo de capitales, delitos relativos a la ordenacion del territorio y el urbanismo,
la proteccion del patrimonio histérico y el medio ambiente, 0 a la pena de
inhabilitacion especial para el ejercicio de profesion, oficio, industria 0 comercio.

La prohibicion de contratar alcanzara a las personas juridicas que sean declaradas
penalmente responsables, y a aquéllas cuyos administradores o representantes, lo
sean de hecho o de derecho, vigente su cargo o representacion y hasta su cese, se
encontraran en la situacion mencionada en este apartado.

b) Haber sido sancionadas con caracter firme por infraccion grave en materia
profesional, de falseamiento de la competencia, de integracién laboral y de igualdad
de oportunidades y no discriminacién de las personas con discapacidad, o de
extranjeria, de conformidad con lo establecido en la normativa vigente; por infraccién
muy grave en materia medioambiental, de acuerdo con lo establecido en la_Ley
21/2013, de 9 de diciembre (RCL 2013, 1776) , de evaluacién ambiental; en la_Ley
22/1988, de 28 de julio (RCL 1988, 1642) , de Costas; en la_Ley 4/1989, de 27 de
marzo (RCL 1989, 660) , de Conservacion de los Espacios Naturales y de la Flora y
Fauna Silvestres; en la_Ley 11/1997, de 24 de abril (RCL 1997, 1007) , de Envases y
Residuos de Envases; en la_Ley 10/1998, de 21 de abril (RCL 1998, 1028) , de
Residuos; en el Texto Refundido de la Ley de Aguas, aprobado por_Real Decreto
Legislativo 1/2001, de 20 de julio (RCL 2001, 1824 y 2906) , y en la_Ley 16/2002, de
1 de julio (RCL 2002, 1664) , de Prevencién y Control Integrados de la
Contaminacion; o por infraccion muy grave en materia laboral o social, de acuerdo
con lo dispuesto en el Texto Refundido de la Ley sobre Infracciones y Sanciones en
el Orden Social, aprobado por el_Real Decreto Legislativo 5/2000, de 4 de agosto
(RCL 2000, 1804 y 2136) , asi como por la infraccion grave prevista en el articulo
22.2 del citado texto.

¢) Haber solicitado la declaracién de concurso voluntario, haber sido declaradas
insolventes en cualquier procedimiento, hallarse declaradas en concurso, salvo que
en éste haya adquirido la eficacia un convenio, estar sujetos a intervencién judicial o
haber sido inhabilitados conforme a la Ley 22/2003, de 9 de julio (RCL 2003, 1748) ,
Concursal, sin que haya concluido el periodo de inhabilitacion fijado en la sentencia
de calificacion del concurso.
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d) No hallarse al corriente en el cumplimiento de las obligaciones tributarias o de
Seguridad Social impuestas por las disposiciones vigentes, en los términos que
reglamentariamente se determinen; o en el caso de empresas de 50 o mas
trabajadores, no cumplir el requisito de que al menos el 2 por ciento de sus
empleados sean trabajadores con discapacidad, de conformidad con el articulo 42
del Real Decreto Legislativo 1/2013, de 29 de noviembre (RCL 2013, 1746) , por el
que se aprueba el Texto Refundido de la Ley General de derechos de las personas
con discapacidad y de su inclusion social, en las condiciones que
reglamentariamente se determinen.

En relacion con el cumplimiento de sus obligaciones tributarias o con la Seguridad
Social, se considerara que las empresas se encuentran al corriente en el mismo
cuando las deudas estén aplazadas, fraccionadas o se hubiera acordado su
suspension con ocasion de la impugnacion de tales deudas.

e) Haber incurrido en falsedad al efectuar la declaracién responsable a que se
refiere el articulo 140 de la LCSP o al facilitar cualesquiera otros datos relativos a su
capacidad y solvencia, o haber incumplido, por causa que le sea imputable, la
obligacion de comunicar la informacién que corresponda en materia de clasificacion
y la relativa a los registros de licitadores y empresas clasificadas.

f) Estar afectado por una prohibicién de contratar impuesta en virtud de sancién
administrativa firme, con arreglo a lo previsto en la Ley 38/2003, de 17 de noviembre
(RCL 2003, 2684), General de Subvenciones, o en la Ley 58/2003, de 17 de
diciembre (RCL 2003, 2945), General Tributaria.

g) Estar incursa la persona fisica o los administradores de la persona juridica en
alguno de los supuestos de la Ley 52006, de 10 de abril (RCL 2006, 757) , de
Regulacién de los Conflictos de Intereses de los Miembros del Gobierno y de los
Altos Cargos de la Administracion General del Estado o las respectivas normas de
las Comunidades Autonomas, de la Ley 53/1984, de 26 de diciembre (RCL 1985,
14), de Incompatibilidades del Personal al Servicio de las Administraciones Publicas
o tratarse de cualquiera de los cargos electivos regulados en la Ley Organica
5/1985, de 19 de junio (RCL 1985, 1463 y RCL 1986, 192) , del Régimen Electoral
General, en los términos establecidos en la misma.

La prohibicién alcanzaré a las personas juridicas en cuyo capital participen, en los
términos y cuantias establecidas en la legislacion citada, el personal y los altos
cargos a que se refiere el parrafo anterior, asi como los cargos electos al servicio de
las mismas.

La prohibicién se extiende igualmente, en ambos casos, a los conyuges, personas
vinculadas con andloga relacion de convivencia afectiva, ascendientes y
descendientes, asi como a parientes en segundo grado por consanguineidad o
afinidad de las personas a que se refieren los parrafos anteriores, cuando se
produzca conflicto de intereses con el titular del 6rgano de contratacion o los titulares
de los dérganos en que se hubiere delegado la facultad para contratar o los que
ejerzan la sustitucion del primero.
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Concurrira causa de incompatibilidad para contratar en relacion con aquellas
empresas privadas de cuyos érganos de administracion u 6rganos rectores formen
parte el Director General o alguno de los miembros del Equipo de Direccion de
IFEMA, o sus conyuges o demas personas en los términos sefialados en el parrafo
anterior.

h) Haber contratado a personas respecto de las que se haya publicado en el "Boletin
Oficial del Estado" el incumplimiento a que se refiere el articulo 18.6 de la Ley
5/2006, de 10 de abril, de Regulacion de los Conflictos de Intereses de los Miembros
del Gobierno y de los Altos Cargos de la Administracion General del Estado o en las
respectivas normas de las Comunidades Auténomas, por haber pasado a prestar
servicios en empresas o0 sociedades privadas directamente relacionadas con las
competencias del cargo desempefiado durante los dos afios siguientes a la fecha de
cese en el mismo. La prohibicion de contratar se mantendra durante el tiempo que
permanezca dentro de la organizacion de la empresa la persona contratada con el
limite méximo de dos afios a contar desde el cese como alto cargo.

2. Ademas de las previstas en el apartado anterior, son circunstancias que impediran
a los empresarios contratar con IFEMA, en las condiciones establecidas en el
articulo 73 de la LCSP las siguientes:

a) Haber retirado indebidamente su proposicion o candidatura en un procedimiento
de adjudicacion, o haber imposibilitado la adjudicacién del contrato a su favor por no
cumplimentar lo establecido en el apartado 2 del articulo 150 de la LCSP dentro del
plazo sefialado mediando dolo, culpa o negligencia.

b) Haber dejado de formalizar el contrato, que ha sido adjudicado a su favor, en los
plazos previstos en el articulo 153 de la LCSP por causa imputable al adjudicatario.

c) Haber incumplido las clausulas que son esenciales en el contrato, incluyendo las
condiciones especiales de ejecucion establecidas de acuerdo con lo sefialado en el
articulo 202, cuando dicho incumplimiento hubiese sido definido en los pliegos o en
el contrato como infraccion grave, concurriendo dolo, culpa o negligencia en el
empresario, y siempre que haya dado lugar a la imposicién de penalidades o a la
indemnizacién de dafios y perjuicios.

d) Haber dado lugar, por causa de la que hubiesen sido declarados culpables, a la
resolucion firme de cualquier contrato celebrado con una entidad de las
comprendidas en el articulo 3 de la LCSP.

3. Las prohibiciones de contratar afectaran también a aquellas empresas de las que,
por razén de las personas que las rigen o de otras circunstancias, pueda presumirse
que son continuacién o que derivan, por transformacion, fusién o sucesién, de otras
empresas en las que hubiesen concurrido aquéllas.

Si IFEMA tuviese conocimiento de alguna de estas circunstancias con posterioridad
a la celebracion del contrato, o si la vinculacion antes aludida se produjese a lo
largo del desarrollo de éste, IFEMA podra resolverlo dejandolo sin efecto, con
derecho a exigir del empresario el resarcimiento de dafios y perjuicios que haya
podido causar.
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Los documentos acreditativos de la personalidad seran aportados en los supuestos
y condiciones que se establecen en la Documentacion Administrativa. El
representante respondera de la vigencia y eficacia de sus facultades y de que estan
subsistentes y no han sido modificadas, ni revocadas.

El contrato se otorgaracon una sola persona o entidad. No obstante,
podra concertarse con dos 0 mas personas o entidades siempre que la oferta la
hubieran formulado conjuntamente y en ella se incluya (i) el porcentaje de
participacion de cada una de ellas en el contrato de resultar adjudicatarios, (i) una
declaracion expresa por la que se obliguen solidariamente frente a IFEMA v (iii) la
designacién de un representante o apoderado Unico con poderes suficientes para
ejercitar los derechos y cumplir las obligaciones derivadas del contrato, y cuyas
decisiones vincularan a los participes. Dicho representante o0 apoderado unico sera
el interlocutor de IFEMA en todo lo que atafie al contrato.

17. PROPOSICION Y DOCUMENTOS. PLAZO DE PRESENTACION.-

Esta documentacion, con las condiciones y demés elementos, podra ser revisada o
retirada en el perfil del contratante (www.ifema.es, apartado Concursos vy
Licitaciones) a partir del dia 27 de marzo de 2019 hasta el dia 15 de abril de
2019, ambos inclusive.

Hasta las 13:00 horas del dia 15 de abril de 2019, podran entregarse las
proposiciones y la documentacion adjunta, exclusivamente de forma electronica, a
traves del portal de licitacion electronica.

Cada empresario no podra presentar mas de una proposicion. Tampoco podra
suscribir ninguna proposicion en unién temporal con otros empresarios si lo ha
hecho individualmente o figurar en mas de una union temporal. La contravencion de
estas prohibiciones dara lugar a la inadmision de todas las proposiciones por él
suscritas.

18. IDIOMA

Todos los documentos que conforman las propuestas tienen que ser presentados en
idioma castellano. Las empresas extranjeras presentardn sus documentos
traducidos de forma oficial al castellano

19. DOCUMENTACION A PRESENTAR

Los documentos que se incluyan en los sobres y que requieran firma del licitador
han de ser firmados de forma manuscrita (en cuyo caso se presentara el documento
escaneado del firmado en papel) o electrénica (en cuyo caso se presentara el
archivo electrénico que contenga la firma electronica) por quien ostente la
representacion suficiente para ello.
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En caso de que una oferta u otro documento que requiera firma haya de ser firmado
por mas de un apoderado, se deberan incorporar al documento, en la forma
sefialada en el anterior apartado, las firmas de todos los que deban intervenir.

La validez y suficiencia de esta representacion se revisara por la Comisiéon de
Compras en el momento en que proceda, que acordara la exclusion del licitador en
caso de insuficiencia de la representacion.

La presentacion de sobres en la plataforma podré realizarla cualquier trabajador de
la empresa que disponga de certificado electronico, aunque los documentos en
ellos contenidos deberan ser necesariamente rubricados por elllos
apoderado/s de la compaiiia.

SOBRE O ARCHIVO ELECTRONICO NUM 1.- DOCUMENTACION
ADMINISTRATIVA.

Deberéa contener la documentacién recogida en el ANEXO I, debiendo estar firmados
de forma manuscrita o electronica por el representante legal.

SOBRE O ARCHIVO ELECTRONICO NUM 2.- DOCUMENTACION TECNICA.

Contendra la documentacion siguiente que esta recogida en el PLIEGO DE
PRESCRIPCIONES TECNICAS, debiendo estar firmados de forma manuscrita o
electronica por el representante legal.

1. Roadmap para arranque del servicio: planificacion de tareas a acometer para
la puesta en marcha del servicio y calendario, en base al calendario de ferias
de IFEMA. Propuesta de objetivos del servicio para el primer afio de servicio.

2. Ejercicio de campafia digital corporativa a ALTO NIVEL de la ejecucion,
solicitado en el Pliego de Prescripciones Técnicas: Campafia Institucional de
nuevo posicionamiento de marca.

3. Ejercicio de campafia de feria: propuesta de planificaciéon de inversion en
medios para el caso solicitado en el Pliego de Prescripciones Técnicas: el
ejercicio practico de campafia deberd incluir una propuesta/demo de Data
Studio para IFEMA.

4. Propuesta de implementacion de productos de Machine Learning para
optimizacion de campanias.

5. Ejercicio creativo: propuesta de las piezas creativas a nivel de boceto
necesarias para la ejecucién de la campafa de feria propuesta en el Pliego
de Prescripciones Técnicas.
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6. Equipo humano propuesto para la prestacion del servicio, en base a los
perfiles minimos requeridos en el Pliego de Prescripciones Técnicas

a. Tiempo de experiencia desarrollando las tareas del perfil a cubrir y
experiencia en otras especialidades digitales anteriores.

b. Certificaciones actuales (afio 2017 y 2018) de cada componente del
equipo.

c. Tamafio, en cuanto a presupuesto de campafia gestionado, de las
cuentas que cada componente ha tenido asignadas durante los afios
2017 y 2018.

d. Experiencia en desarrollo y ejecucion de campafias B2B y en Linkedin.

N° de recursos asignados y porcentaje de dedicacion por perfil en base a
la tabla de Equipo Humano incluido en el Pliego de Prescripciones
Técnicas.

Debera cumplimentarse el cuadro de Equipo Humano incluido en el
Pliego de Prescripciones Técnicas con el detalle de cada uno de los
puntos detallado anteriormente.

7. Dossier de empresa: estructura de la empresa, sedes, organigrama
departamental y personas que los integran, clientes actuales. No sera objeto
de valoracion.

IFEMA SE RESERVA LA CAPACIDAD DE SOLICITAR AL OFERENTE QUE
ACREDITE FEHACIENTEMENTE AQUELLA INFORMACION O DOCUMENTACION
QUE CONSIDERE OPORTUNO. LA FALTA DE ACREDITACION ADECUADA,
IMPEDIRA LA POSIBILIDAD DE VALORACION DE LA PROPUESTA.

SOBRE O ARCHIVO ELECTRONICO NUM 3.- OFERTA ECONOMICA
Contendré la documentacion siguiente:

Modelo de oferta econdmica, incluido en el Anexo Il, al que se acompafiara el
siguiente detalle:

- Importe de prevision de inversion neta en compra directa a medios online:
debera permanecer fijo e inalterable, esto es, debe coincidir con el importe que
para este concepto se establece en el presente pliego.

- Honorarios por asesoramiento, planificacién estratégica, gestion,
representacion de compra de medios online y servicio creativo: importe total
para los 24 meses de contrato detallado en el Anexo Il como A.1. Honorarios.

- Ficha de Costes de tecnologia recogidos en el Anexo Il - Ficha A.2.

- Tarifario de Creatividad Grafica Offline (Ficha A.3. del presente Anexo)
Precios unitarios de cada uno de los conceptos (IVA EXCUIDO)
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- Tarifario de Creatividad Online (Ficha A.4. del presente Anexo)
Precios unitarios de cada uno de los conceptos (IVA EXCUIDO)

20. APERTURA DE OFERTAS. -

20.1.- Apertura de las proposiciones:

Apertura del SOBRE O ARCHIVO ELECTRONICO NUM 1.- DOCUMENTACION
ADMINISTRATIVA.,

Una vez finalizado el plazo de presentacién de ofertas y previamente a la
celebracién de los actos de licitacion la mesa de contratacion calificard los
documentos presentados en tiempo y forma contenidos en el Sobre n° 1, verificando
que constan los documentos indicados en el Anexo |.

Si la Comisién de Compras observase defectos subsanables, concedera al licitador
un plazo no superior de tres dias habiles, para que proceda a su subsanacion. Si no
se subsanase en plazo lo requerido se entendera que el licitador desiste de su oferta

En ningun caso podré otorgarse plazo de subsanacion para permitir el cumplimiento
material tardio de requisitos impuestos al licitador.

Una vez examinada la documentacion aportada, la mesa determinara las empresas
admitidas a licitacion, las rechazadas y las causas de su rechazo, segun proceda.

Apertura del SOBRE O ARCHIVO ELECTRONICO NUM. 2.- OFERTA TECNICA-
CRITERIOS SUBJETIVOS y examen de la documentacién administrativa.

A continuacion, la Comisién de Compras y Contratacién procedera, en su caso, a la
apertura de la documentacion técnica contenida en el Sobre n° 2.

A continuacién, entregara al érgano encargado de la revision de la documentacion
contenida en el sobre 2., relativa a los criterios técnicos de adjudicacion de caracter
subjetivo, dependientes de juicio de valor.

La documentacion técnica sera analizada con caracter previo a la apertura del sobre
3 OFERTA ECONOMICA.

La Comisién de Compras y Contratacion podré requerir cualquier aclaracion de la
documentacion presentada por alguno de los ofertantes con el caracter fehaciente
que considere necesario, para una mayor comprension y adecuada valoracion de las
ofertas presentadas. En ninglin caso se admitird que por la via de la aclaracién se
modifique o complete la propuesta presentada.

Seran motivos de exclusion de proposiciones, entre otros, los siguientes:
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a) Incumplimiento manifiesto de las especificaciones del presente Pliego, de sus

Anexos o de las normas, reglamentos o instrucciones vigentes que resulten de
aplicacion al objeto de la licitacion o a su realizacion.

No consideracion de la totalidad de los trabajos a realizar.

Célculos manifiestamente erroneos e indeterminaciones sustanciales.

Las proposiciones excluidas del procedimiento no seran tenidas en cuenta en la
valoracion de los criterios evaluables mediante formulas.

Apertura del sobre O ARCHIVO ELECTRONICO N° 3 -OFERTA ECONOMICA -y
examen de la documentacion para la valoracidn de los criterios evaluables mediante
formulas

Una vez realizado el juicio de valor y concretadas las puntuaciones obtenidas por los
licitadores conforme a lo sefialado en el parrafo anterior, se procedera a la apertura
de la documentacion del sobre 3 de los licitadores cuyas propuestas no hubieran
sido excluidas. Antes de su apertura y en el mismo acto, se expondran las
puntuaciones hasta entonces obtenidas por los licitadores admitidos relativos de la
revision de los documentos del sobre 2, “DOCUMENTACION TECNICA-CRITERIOS
SUBJETIVOS”, con expresion de las proposiciones admitidas y rechazadas, y la
causa de su inadmision.

Seran rechazadas aquellas propuestas que excedan del presupuesto base de
licitacién o comporten error manifiesto en el importe de la proposicion, asi como
cuando existiese reconocimiento por parte del licitador de que adolece de error o
inconsistencia que la hagan inviable.

Seguidamente o en un momento posterior, la Comision de Compras y Contratacion
realizara su informe final de propuesta de adjudicacién. Dicho informe versara sobre
los criterios de adjudicacion resefiados en este Pliego y segun el baremo que se
incluye en el mencionado apartado 23.- CRITERIOS PARA LA ADJUDICACION DEL
CONTRATO- La Comisiéon de Compras y Contratacion, de conformidad con el acta
de apertura y el informe final de propuesta de adjudicacién, elevara dicha propuesta
al Organo de Contratacién, que tendra la facultad de adjudicar el contrato a la
proposicion mas ventajosa o declarar desierto el concurso, en los términos
sefialados en este Pliego.

La Comision de Compras y Contratacion, atendiendo a criterios econdmicos, podra
considerar temerarias aquellas propuestas que por sus caracteristicas asi se deban
de entender, al no corresponder su valoracion con la evaluacion minima de costes
para desarrollar el servicio con garantias suficientes.

Todo ello de acuerdo con los siguientes calculos que se realizaran una vez abiertas
las ofertas econémicas:

20.2.- Ofertas desproporcionadas o temerarias:
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De las ofertas admitidas se podran considerar desproporcionadas o temerarias las
ofertas que se encuentren en los siguientes supuestos:

- Cuando, concurriendo un solo licitador, sea inferior al presupuesto base de
licitacion en mas de 25 unidades porcentuales.

- Cuando concurran dos licitadores, la que sea inferior en mas de 20 unidades
porcentuales a la otra oferta.

- Cuando concurran tres licitadores, las ofertas admitidas que sean inferiores en
mas de 10 unidades porcentuales a la media aritmética de las ofertas admitidas.
No obstante, se excluira para el computo de dicha media la oferta de cuantia
mas elevada cuando sea superior en mas de 10 unidades porcentuales a dicha
media.

- Cuando concurran cuatro o0 mas licitadores, las que sean inferiores en mas de
10 unidades porcentuales a la media aritmética de las ofertas admitidas. No
obstante, si existieran ofertas superiores a dicha media en mas de 10 unidades
porcentuales, se procedera al calculo de una nueva media sélo con las ofertas
que no se encuentren en el supuesto indicado. En todo caso, si el numero de las
restantes ofertas es inferior a tres, la nueva media se calculara considerando las
tres ofertas de menor cuantia.

- Aquella oferta cuya baja en relaciéon al presupuesto tipo sea superior a 25
unidades porcentuales.

En el caso de presentarse una oferta que, de acuerdo con los criterios establecidos
anteriormente, pueda ser considerada desproporcionada a criterio de la Comisién de
Compras y Contratacion y, previamente a su consideracion definitiva como
desproporcionada o temeraria, se solicitara al licitador con la proposicién con mejor
relacion calidad-precio los informes complementarios que especifiquen las
circunstancias por las cuales considera el ofertante que la proposicién presentada
puede ser cumplida en los términos ofertados.

Para la valoracién de las ofertas como desproporcionadas, la Comision de Compras
y Contratacion podra considerar la relacion entre la solvencia de la empresa y la
oferta presentada.

20.3.- Calificacion y adjudicacion.

La Comisién de Compras y Contratacion podra requerir cualquier aclaracion de la
documentacién presentada por alguno de los ofertantes con el caracter fehaciente
que considere necesario, para una mayor comprension y adecuada valoracion de las
ofertas presentadas.

La Comisiéon de Compras y Contratacién realizara informe final de propuesta de
adjudicacion. Dicho informe versara sobre el criterio de adjudicacion resefiado en
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este Pliego y segun el baremo que se incluye en el mencionado apartado 23 -
CRITERIOS PARA LA ADJUDICACION DEL CONTRATO-.

La Comision de Compras y Contratacion, de conformidad con el acta de apertura y
el informe final de propuesta de adjudicacion, elevara dicha propuesta al Organo de

Contratacion, que tendra la facultad de adjudicar el contrato a la proposicion méas
ventajosa en su conjunto o declarar desierto el concurso.

21. CRITERIOS DE ADJUDICACION DEL CONTRATO.-

Se atendera a la mejor relacion calidad-precio y a los siguientes criterios:

CRITERIOS DE VALORACION: (TOTAL 1000 PUNTOS)

CRITERIOS ECONOMICOS

A. PROPUESTA ECONOMICA.........ccorrrrererenrnnseresssnerenns 0 - 400 puntos
Incluye la previsidn de inversidn neta en compra directa a medios online, fija e
inalterable (no puntua).

1. Honorarios por servicio de asesoramiento, planificacion estratégica, gestion,
representacion de compra de medios online y servicio creativo

.................................................................................................. 0 - 90 puntos
2. Tarifario de Creatividad Grafica Offline ............cccccvvevenii. .0 - 110 puntos
3. Tarifario de Creatividad Online ................ccceeeeeiiiniiinen, 0 - 130 puntos

Se valoraran con cero puntos a aquellas proposiciones econémicas que coincidan
con el presupuesto tipo incorporado en el pliego de condiciones.

La valoracion de la propuesta economica se realizara mediante la utilizacion de la
siguiente férmula matematica:

Siendo para este caso:

Y: puntuacién de la oferta que se valora.
M: méxima puntuacién a otorgar.

X: precio ofertado a valorar.

Min: precio méas bajo ofertado.

4. Ficha de Costes de tecnologia ofrecida por el adjudicatario para la

prestacion del Servicio.........cccccveeeirerennnn s 0 - 70 puntos
1. SA3B0....eeeiiiiee e 0 - 12 puntos
2. Campaign Manager...........cccoeeeiiiiiiniieeeiiiiiieenn 0 - 11,6 puntos
3. Clicktrackers. .......covvvvveieeiiieee e 0 - 11,6 puntos
4. Data transfer + estandar AdS..........ccoevveeveieevceennns 0 - 11,6 puntos
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5. D&V360.......cccoiiiiiiiic e 0 - 11,6 puntos
0. SHUAIO....c.eviiiiie e, 0 - 11,6 puntos

La valoracién de los % propuestos para cada subcategoria de los apartados
anteriores, se realizara mediante la utilizacion de la siguiente formula matematica:

Siendo para este caso:

Y: puntuacién de la oferta que se valora.

M: méxima puntuacion a otorgar.

X: % propuesto en cada categoria.

Max: % mas elevado ofertado en cada categoria.

Se le dara la maxima puntuacién a las ofertas que propongan el porcentaje de

descuento mas alto. El resto de ofertas obtendran la puntuacion resultante de
aplicar la formula indicada anteriormente.

CRITERIOS SUBJETIVOS

D. PROPUESTA TECNICA..........coooeeereerrererereeeeeeesseseseseens 0 - 600 puntos

1. Roadmap de arranque del servicio detallando planificacion de tareas a
acometer y tiempos para la puesta en marcha del servicio, en base al
calendario de ferias de IFEMA vy propuesta de objetivos del servicio

....................................................................................... 175 puntos
1.1 Planificacion de las tareas.............ccccvvvvvvviiiiiiiiiiiiieeeeee, 45 puntos
1.2 Calendarios con los tiempos en los que se pone en marcha el

SEIVICIO. .. et eeeeeee ettt e e e e 40 puntos
1.3 Objetivos del servicio con una vision estratégica.................... 90 puntos

2. Ejercicio de campafia digital corporativa a ALTO NIVEL de ejecucion,
solicitado en el Pliego de Prescripciones Técnicas: campafia Institucional de
lanzamiento de cambio de marca (rebranding)
.............................................. 95 puntos

2.1. Estrategia propuesta con seleccion de canales y distribucion de
presupuesto por canales. Enfoque y objetivos a cubrir por cada uno de

lOS. .. 30 puntos
2.2. Tipos de formatos creativos... ...20 puntos
2.3. Definicion de KPI's, estlmamon de C|ICkS CTR |mpreS|ones y
[EAAS. ... 30 puntos
24. Propuesta de dashboard de data studio para mediciéon vy
SEQUIMIENTO. ... 15 puntos
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3. Ejercicio de campafia de feria: propuesta de planificacion de inversion en
medios para el caso solictado en el Pliego de Prescripciones
TCNICAS. .. et 90 puntos

3.1. Estrategia propuesta con seleccion de canales y distribucion de
presupuesto por canales. Enfoque y objetivos a cubrir por cada uno de

lIOS. ..t 25 puntos
3.2. Tipos de formatos creativos..............cccccoeeeeeiiiiii e, 20 puntos
3.3. Definicion de KPI's, estimacion de clicks, CTR, impresiones y
[EAAS. ... 30 puntos
3.4. Propuesta de dashboard de data studio para medicion y
SEGUIMIENTO. ....eeeiiiiiiii e 15 puntos

4. Propuesta de implementacion de productos de Machine Learning para
optimizacion de campanas. .............cooevvieeeiiiiiiiiii e 55 puntos

Se valorara la capacidad de optimizacion del presupuesto en tiempo y entre
los diferentes canales, capacidad de optimizacion de anuncios con grupos de
audiencias, optimizacion de audiencias, optimizacion de tiempos, etc

5. Ejercicio creativo: propuesta de creatividad de las piezas necesarias para la
ejecucién de la campana de feria propuesta segun el briefing detallado en el
Pliego de Prescripciones TECNICas..............covvvvvivviiiiiiiiirreeen, 105 puntos

5.1. Capacidad de adaptacién y de bajada del concepto creativo a las
diferentes piezas de campafia publicitaria. Versatilidad y creatividad en la
manera de trasladar los mensajes, capacidad de personalizacion de los
anuncios en base al soporte y canal, correcta adecuacion a los diferentes
BNTOMNOS, BIC. .. i iee it 60 puntos

5.2. VISUAL: adaptacion coherente al concepto creativo y a la imagen de
marca de Fitur. Fuerza visual, originalidad, dentro de los parametros
graficos de marca Fitur...........cooooiviiiiiiiii e 45 puntos

6. Equipo humano propuesto para la prestacion del servicio............... 80 puntos

6.1. Afios de experiencia desarrollando las tareas del perfil a cubrir y
experiencia en otras especialidades digitales anteriores............... 15 puntos

6.2. Certificaciones actuales (afio 2017 y 2018) de cada componente del
BOUIPO. ettt ettt 15 puntos

6.3. Tamafo, en cuanto a presupuesto de campafia gestionado, de las
cuentas que cada componente ha tenido asignadas durante los afios 2017

Y 20708 e 10 puntos

6.4. Experiencia en desarrollo y ejecucion de campafias B2B y en

LINKEAIN. ..o 20 puntos
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6.5. N° de recursos asignados y porcentaje de dedicaciéon por
PEITIL e 20 puntos

Exposicion oral de la propuesta

IFEMA convocaré a las empresas ofertantes para una exposicién oral in-situ basada
en la documentacion técnica aportada.

Para la mejor comprension de la documentacion presentada, y comprobacion del
cumplimiento de los requisitos que figuran en el pliego IFEMA convocara a las
empresas ofertantes para una exposicion oral in-situ basada en la documentacion
técnica requerida solicitada en el sobre N° 2 No se admitira la incorporacion de
documentacion adicional a la presentada junto con la oferta.

La duracion de la exposicion sera de una hora.
Para la valoracion de cada subapartado, se establecen veinte niveles de

puntuacion, en tramos de cinco puntos porcentuales, comenzando en el 100% del
maximo de puntuacion v finalizando en el 5 %.

SERAN RECHAZADAS LAS OFERTAS DE AQUELLOS LICITADORES QUE
OBTENGAN MENOS DE UN 60% DE LA PUNTUACION POSIBLE EN LA
VALORACION DE LOS CRITERIOS TECNICOS DE CARACTER SUBJETIVO.

IFEMA SE RESERVA LA CAPACIDAD DE SOLICITAR AL OFERENTE QUE
ACREDITE FEHACIENTEMENTE AQUELLA INFORMACION O DOCUMENTACION
QUE CONSIDERE OPORTUNO. LA FALTA DE ACREDITACION ADECUADA,
IMPEDIRA LA POSIBILIDAD DE VALORACION DE LA PROPUESTA

Preferencia en la adjudicacion

1.- Tendran preferencia en la adjudicacién en caso de empate entre dos o mas
licitadores, las empresas que acrediten tener en su plantilla un nimero de
trabajadores con discapacidad superior al 2 por cien del total de la plantilla siempre
que dichas proposiciones igualen en sus términos a las mas ventajosas desde el
punto de vista de los criterios que sirven de base para la adjudicacion.

Si dos 0 mas de las empresas licitadoras que hubieren empatado en cuanto a la
proposicion mas ventajosa acreditasen asi mismo tener relacion laboral con personas
con discapacidad en un porcentaje superior al 2 por 100, tendra preferencia en la
adjudicacion del contrato el licitador que disponga del mayor porcentaje de
trabajadores fijos con discapacidad en su plantilla.

A efectos de aplicacidn de esta circunstancia Ifema requerira a los licitadores que
hayan empatado para que presenten la documentacion acreditativa del porcentaje y
numero de trabajadores con discapacidad en plantilla.
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2.- En aquellos casos en los que no se pueda aplicar el criterio de preferencia
indicado anteriormente (por ausencia de acreditacion de las circunstancias descritas
0 incluso por coincidencia en el numero de trabajadores minusvalidos) y se
presentasen dos 0 mas proposiciones que igualen en todos sus términos a la mas
ventajosa, se decidira la adjudicacién mediante sorteo para cuya realizaciéon se
convocara a ambas partes. En el caso de no presentarse alguna de ellas, el sorteo
tendra lugar igualmente en la fecha y hora sefialadas en la convocatoria.

22. ADJUDICACION DEL CONTRATO.-

22.1.- El Organo de Contratacion, previa la propuesta de la Comisién de Compras y
Contratacion, y los informes técnicos que considere conveniente, clasificara, por
orden decreciente, las proposiciones presentadas y admitidas, atendiendo a los
criterios de valoracion contemplados en este Pliego. Se requerira al licitador que
haya presentado la mejor oferta para que, dentro del plazo de diez dias habiles a
contar desde el siguiente a aquél en que hubiera recibido el requerimiento presente,
a través del portal de licitacion electrénica, la acreditacion de haber constituido la
garantia definitiva, asi como el resto de la documentacion administrativa requerida al
adjudicatario, que figura en el Anexo | del presente pliego de bases

22.2. El Organo Contratante adjudicara el contrato, si procediera, dentro de los cinco
dias habiles siguientes a la recepcion de la documentacion sefialada en el apartado
anterior. El acto de adjudicacién del contrato debera ser motivado, se notificara a los
licitadores, indicandose el plazo en que debe procederse a la formalizacion del
contrato.

Posteriormente, requerira al adjudicatario para la formalizacién del contrato,
formalizacién que debera efectuarse no mas tarde de los quince dias habiles
siguientes a aquél en que se reciba la notificacion de la adjudicaciéon a los
licitadores. El contrato se entendera perfeccionado con su formalizacion. Cuando por
causas imputables al adjudicatario no se hubiese formalizado el contrato dentro del
plazo indicado, el Organo de Contratacién podra acordar la incautacion sobre la
garantia definitiva del importe de la garantia provisional que, en su caso, se hubiese
exigido.

22.3.- De no cumplimentarse adecuadamente el requerimiento en el plazo sefialado
en los términos previstos en la Clausula 22.1 anterior, se entendera que el licitador
ha retirado su oferta, procediéndose en ese caso a recabar la misma documentacion
al licitador siguiente, por el orden en que hayan quedado clasificadas las ofertas.

22.4.- IFEMA tendra alternativamente la facultad de adjudicar el contrato a la
proposicion mas ventajosa mediante los criterios establecidos para su adjudicacion o
declarar desierto el concurso cuando no se hayan presentado ofertas, cuando no
sean admisibles o cuando, a juicio del Organo de Contratacion, motivadamente no
satisfagan las necesidades de IFEMA.

Con independencia de ello, el Organo de Contratacién podra renunciar a la
celebracion del contrato o desistir por razones justificadas del procedimiento de
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licitacion inacabado. La decision se notificara personalmente a los licitadores que
hubieran presentado oferta, acompafiandoles la resolucion completa por la que se
adopte dicho acuerdo.

23. OBLIGACIONES DEL CONTRATISTA.-

El contratista esta obligado a prestar el servicio objeto del contrato y a seguir las
instrucciones de IFEMA, conforme a lo dispuesto en el presente pliego y en el de
prescripciones técnicas. La reiteracion en la no prestacion de algunos de los
servicios contratados o el incumplimiento de cualquiera de las condiciones o
garantias propias del pedido o previstas en los citados pliegos, dara lugar a la
resolucion inmediata del contrato y a la reclamacion de los dafios y perjuicios que se
hubieran producido.

a) Obligaciones fiscales, laborales y sociales.-
El contratista esta obligado al cumplimiento de la legislacion vigente,
especialmente en todo lo previsto en las disposiciones en materia fiscal, laboral,
de Seguridad Social y de Seguridad e Higiene en el Trabajo, u otros que le sean
de aplicacion. A tal efecto, debera presentar a IFEMA, aquellos justificantes
oficiales que, en cada momento se le requieran (TC1, TC2, etc.).

En consecuencia, la empresa contratista, como Unico empresario de su
personal adscrito a los trabajos contratados, se compromete expresamente a
cumplir, respecto del mismo, con todas las obligaciones derivadas, tanto laboral
y social, como fiscal, declinando IFEMA cualquier responsabilidad a este
respecto.

El incumplimiento de las mismas constituira causa suficiente para la resolucién
del contrato.

b) Cumplimiento de plazos. -
El contratista queda obligado al cumplimiento de los plazos de ejecucidn del
contrato, en los términos previstos en el PLIEGO DE PRESCRIPCIONES
TECNICAS -.

c¢) Subcontratacion. -
La empresa asignataria no podra variar el objeto ni el contenido de los servicios,
ni cederlos o subcontratarlos con terceros, salvo autorizacidn previa y por escrito
de IFEMA.
En el supuesto de que el adjudicatario subcontrate o ceda algun servicio, sin el
preceptivo permiso, figurara ante IFEMA como Unico responsable a todos los

efectos.

d) Cesiones y subrogaciones.-
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El adjudicatario no podra ceder los derechos y obligaciones establecidos en el
contrato de adjudicacion y sus anexos salvo autorizacion expresa y por escrito
de IFEMA. No se aceptaran situaciones de hecho que impliquen subrogaciones
de terceros no autorizadas.

e) Discontinuidad en el Servicio.-

Si, como consecuencia de conflictos laborales entre el adjudicatario y su
personal, u otros motivos de cualquier indole, salvo que estén expresamente
contemplados por la Ley como casos de fuerza mayor, el adjudicatario no
pudiera llevar a efecto la prestacién del servicio contratado, deberan
comunicarlo a IFEMA con la maxima antelacion posible.

En este supuesto, IFEMA comunicara al contratista aquellos servicios que
considera esenciales, con el fin de que éste realice las acciones oportunas
tendentes a lograr su cobertura. Si, a pesar de ello, el contratista no pudiera
prestarlo con sus propios medios, IFEMA podran recurrir a los servicios de otras
empresas, pudiendo repercutir sobre el adjudicatario los posibles sobrecostes,
asi como los dafios y perjuicios que se produjeran.

f) Seguro.-

SEGURO DE RESPONSABILIDAD CIVIL:

El contratista debera suscribir una poliza de seguro de responsabilidad civil que
contemplaré las siguientes coberturas y condiciones minimas:

a) Responsabilidad Civil Profesional 1.500.000 € siniestro y afio.
b) Responsabilidad Civil Patronal, 1.500.000 €
Sublimite por victima 300.000 €/ victima
c) Defensa Juridica y Fianzas Deben estar incluidas

La empresa adjudicataria y/o concesionaria se obliga a exigir a sus
subcontratistas (si existiesen) la contratacion de los seguros y el cumplimiento
de las obligaciones recogidas en la presente clausula. El incumplimiento de esta
obligacion no eximira al adjudicatario de sus obligaciones frente a IFEMA.

En caso de siniestro, cualquier diferencia que surja en el pago de las
indemnizaciones, ya sea por aplicacion de franquicias, u otro tipo de descubierto
en los seguros contratados, deberan ser soportados por el adjudicatario

El adjudicatario, se obliga a reparar los dafios y responder por aquellos riesgos
que no queden garantizados en las pdliza de seguro descrita en esta clausula (y
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que sean imputables al mismo), a fin de llevar a buen término las obligaciones y
responsabilidades asumidas en el presente contrato.

La vigencia del seguro debera mantenerse durante todo el periodo de
contratacion del servicio adjudicado.

g) Penalidades.-

Se podran aplicar penalidades, por causa imputable al contratista, en los siguientes
supuestos:

= No exhibicion de campafas publicitarias digitales contratadas: se aplicara una
penalidad del 5% del importe neto de la campafia, con posibilidad de extincion
del contrato a partir de la 32 falta.

= Incumplimiento de los plazos requeridos y establecidos con el adjudicatario en el
calendario de trabajo para la contratacion de una accion publicitaria de IFEMA o
para la entrega en plazos de artes finales que comprometan la publicacion o
produccion en tiempos de la pieza:

o Envio del plan de medios o calendario de campaiia digital: méximo de 10
dias habiles desde su solicitud. Se aplicara una penalidad de 100 € por dia
habil de demora.

o Envio de ajustes de planificacion de campafia digital (sobre la primera
propuesta o sucesivas): maximo 3 dias habiles. Se aplicara una penalidad
de 30 € por dia habil de demora.

o Retraso en la entrega de artes finales o piezas que impidan la
publicacion/produccion en tiempos del elemento, asi como la puesta en
marcha de una campafia: 60% del importe del arte final.

En el caso de que los incumplimientos sean recurrentes, IFEMA podria rescindir el
contrato con el proveedor adjudicatario.

PROCEDIMIENTO PARA LA APLICACION DE PENALIDADES.-

A la vista de las deficiencias que IFEMA observe en virtud de las facultades de
inspeccion y control que expresamente se reserva, IFEMA podra realizar
actuaciones tendentes a determinar, con caracter preliminar, si concurren
circunstancias que justifiquen la incoacion del procedimiento para la aplicacién de
penalidades.

Incoado expediente, IFEMA formularé el correspondiente pliego de cargos, en el
que se incluira, al menos, una exposicion sucinta de los hechos que motivan la
iniciacion del expediente, su posible calificacion y las penalidades que pudieran
corresponderles. A continuacion se dara traslado del mismo al adjudicatario para
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que pueda formular, en el plazo de ocho (8) dias habiles, el correspondiente pliego
de descargo. A la vista del mismo, IFEMA podré acordar, si fuera procedente, la
apertura de un periodo de prueba, comun para proponer y practicar que no
excedera de diez (10) dias. Concluida la prueba, IFEMA formularé propuesta de
aplicacion de penalidades, respecto de la cual el adjudicatario podra formular
nuevas alegaciones en un plazo de ocho (8) dias habiles. Posteriormente, se
sometera al 6rgano de contratacién la propuesta de aplicacion de penalidades. Su
resolucion sera ejecutiva. El adjudicatario tendra el plazo de un mes para hacer
efectiva la penalidad. Si no lo hiciera, IFEMA procedera a incautar la garantia en el
importe correspondiente, sin perjuicio de la obligacién del contratista de reponer la
garantia en los términos previstos en el presente Pliego.

El limite maximo del importe de las penalidades a aplicar por todos los conceptos se
establece en un 10 % del presupuesto de contratacion establecido para el periodo
del contrato.

h) Responsabilidades.-

Del cumplimiento de las obligaciones pactadas en las clausulas anteriores
respondera exclusivamente el adjudicatario, quien vendré obligado a reintegrar a
IFEMA cualesquiera cantidades que por causa del incumplimiento de tales
obligaciones ésta hubiese sido condenada a pagar en virtud de multa, sancion
administrativa o sentencia judicial. Lo anterior se entiende con independencia de
la reclamacion de dafios y perjuicios que en su caso IFEMA pudiese plantear en
la sede judicial que corresponda.

Queda por tanto bien entendido que IFEMA se reserva el derecho a ejercitar la
accion de repeticion contra el adjudicatario, por el importe global de la
reclamacién o litigio, y que el adjudicatario pacta, conviene y acepta en este acto
tal derecho.

Asimismo, el adjudicatario deja indemne a IFEMA de cualesquiera
reclamaciones de naturaleza laboral o de Seguridad Social que interpongan los
empleados del adjudicatario o cualesquiera terceros publicos o privados
referidas a los derechos laborales del personal del adjudicatario.

El adjudicatario asumira cualquier tipo de responsabilidad administrativa, civil,
laboral o criminal, incluso los dafios a terceros que pudieran derivarse de la
realizacion de los trabajos que se ejecuten en virtud de este contrato. En todo
caso, si de alguna forma se derivara responsabilidad subsidiaria o solidaria, del
tipo que sea, a IFEMA por la realizacién de los trabajos contratados, el
adjudicatario se compromete y obliga a subrogarse en tal responsabilidad que
satisfara por su cuenta liberando a IFEMA de cualquier obligacion al respecto.

No obstante, esta exencion de responsabilidad no resultara de aplicacion en los

supuestos de dafios producidos como consecuencia de 6rdenes de IFEMA ni en
los demés casos que determine la normativa vigente en la materia.

24. EXTINCION DEL CONTRATO.-

Compra de Medios On disefio y creacion publicitaria On y Off Marzo 2019
Pliego de bases Exp. 19/089 mp -30 -



1.- IFEMA, en atencién a su obligacién de salvaguardar y garantizar el interés
publico a cuyo servicio desarrolla su actividad, y reservandose expresamente,
segun lo establecido en el presente Pliego, la facultad de interpretacion y resolucion
del presente contrato, podra resolverlo, mediante la comunicacion de esta decision
al Contratista, cuando el érgano de Contratacion aprecie la concurrencia de alguna
0 alguna de las siguientes causas:

El incumplimiento por el CONTRATISTA de las obligaciones laborales, sociales o
fiscales, relativas al personal destinado a los servicios contratados. En particular, el
impago, durante la ejecucion del contrato, de los salarios por parte del contratista a
los trabajadores que estuvieran participando en la misma, o el incumplimiento de las
condiciones establecidas en los Convenios colectivos en vigor para estos
trabajadores también durante la ejecucion del contrato.

La falsedad en el suministro de datos técnicos, econdmicos o juridicos, asi como,
los relacionados con el nimero e identidad del personal de la empresa afecto a los
servicios contratados, solicitados por IFEMA en el ejercicio de sus facultades de
control e inspeccidn, o poner obstaculos, por cualquier causa a dicho ejercicio.

El incumplimiento de las clausulas contenidas en este Pliego o en los demas
documentos que forman parte del contrato.

La extincion de la personalidad juridica del CONTRATISTA, salvo que
el patrimonio y organizaciéon de la sociedad extinguida sea incorporada a otra
entidad, asumiendo esta Ultima, de manera plena, las obligaciones de aquélla y
siempre que la nueva entidad, en el plazo de 15 dias naturales, ofrezca llevar a
cabo el contrato en las mismas condiciones estipuladas. IFEMA podra admitir o
desechar el ofrecimiento, sin que, en este ultimo caso, haya derecho a
indemnizacidn alguna por el resto del contrato dejado de ejecutar.

La solicitud de declaracién de situacion concursal del CONTRATISTA.

La cesion del contrato, en todo o en parte, sin la previa autorizacion expresa de
IFEMA.

La muerte del CONTRATISTA individual, salvo que sus herederos ofrezcan
sequir con la ejecucion y asi lo acepte IFEMA.

Las demas previstas en la LCSP tanto las generales como las especificas para
los contratos de servicios, cuando fueren imputables al Contratista.

Las que se sefialan en el Apartado 23 del Cuadro de Caracteristicas.

2.- También seran causas de resolucion del contrato, si asi lo decidiese el
Contratista, las siguientes:

La suspension, por causas imputables exclusivamente a IFEMA, del inicio del
Contrato, en toda su extension, en un plazo superior a seis (6) meses.

La suspensién del Contrato, en toda su extension, una vez iniciado, por plazo
superior a ocho (8) meses.

La demora en el pago de alguna de las facturas por parte de IFEMA, sin causa
justificada, de mas de ocho (8) meses.

La disolucién o extincion de IFEMA cualesquiera que sean las causas de tales
supuestos.
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3.- Daran también lugar a la resolucion del Contrato:

El mutuo acuerdo entre las partes.

El desistimiento por parte de [FEMA.

Aquellas circunstancias que constituyan un obstaculo legal o material a la
adecuada ejecucion del contrato.

Las demas previstas en la LCSP tanto las generales como las especificas para
los contratos de servicios, que no fueran imputables al Contratista.

Efectos de la resolucién
La resolucidn del contrato tendré los efectos previstos en la LCSP.

[) En particular, la resolucion del contrato por cualquiera de las causas mencionadas
en los anteriores apartados 1, 2 y 3, o en cualquiera de las clausulas del presente
contrato, producira los siguientes efectos:

a) Se procedera a un inventario de todos los documentos preparados o en
preparacion, y de toda la informacion recopilada en archivos fisicos e informaticos.
El contratista entregara a IFEMA todo el trabajo realizado hasta la fecha de la
resolucion, el cual se valorara y abonara segun el criterio de IFEMA, una vez
descontados los gastos que la resolucion ocasione a IFEMA y las penalidades que
corresponda aplicar. Como consecuencia de ello, se procedera a una liquidacion
sumaria de los trabajos realizados por el Contratista.

b)  Una vez resuelto el contrato, IFEMA podra continuar la ejecucion del servicio por
el procedimiento que estime méas conveniente.

A tal fin, el Contratista debera entregar de manera inmediata los trabajos objeto del
servicio contratado, asi como toda la documentacién o medios materiales que
estuvieran afectos directamente a la ejecucion de las prestaciones en virtud de la
oferta adjudicataria. Igualmente, en caso de que, por las caracteristicas del servicio,
el Contratista estuviera utilizando u ocupando medios, locales o instalaciones de
IFEMA, debera desalojarlos y entregar inmediatamente la posesion a ésta. Por
tanto, ambas partes reconocen que en el supuesto de resolucion del Contrato, la
posesion de dichos bienes y elementos adscritos al servicio, pertenecen con
caracter exclusivo y excluyente a IFEMA, que ostenta respecto a todos ellos la
cualidad de propietaria y poseedora, sin que pueda el Contratista alegar tal
posesion a su favor en ningun caso y para ningun supuesto de hecho ni de derecho.
En este sentido, si requerido el Contratista para la entrega de dichos bienes, medios
o documentos, no los entregase a IFEMA, o a quien ésta designe, en el plazo
maximo de una (1) semana, se devengara a favor de IFEMA, sin perjuicio y ademas
de la indemnizacion de dafios que corresponda por la resolucion del Contrato, una
penalidad diaria adicional de un 0,1% del Precio del Contrato, por el concepto de
dafios especificos causados por la ocupacion ilegitima de dichos bienes, locales,
y/lo documentos.

c) Lafalta de acuerdo entre las partes sobre el precio de ocupacion de los bienes y
elementos del servicio, no impedird la obligacion de inmediata entrega de los
mismos pactada en los parrafos anteriores, con vigencia y validez provisionales del
precio y otras condiciones determinadas por IFEMA, en tanto no resuelvan
definitivamente mediante resolucién firme las discrepancias que mantengan al
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respecto. La existencia de cuestiones econdmicas por resolver, o la falta de
acuerdo en la liquidacién, no podran ser motivo para que el Contratista no entregue
a IFEMA la totalidad de los trabajos realizados hasta la fecha de la resolucién, o no
permita la ocupacion de los bienes y elementos del servicio, pudiendo IFEMA
continuar inmediatamente con el cumplimiento del Contrato por el procedimiento
que estime mas adecuado.

d) IFEMA hara efectivos, de manera ejecutiva e inmediata, con cargo a la garantia
definitiva, hasta donde ésta alcance, los dafios y perjuicios que le haya causado el
hecho que haya sido causa de la resolucion y que sean imputables al Contratista,
notificando a éste la pertinente relacion y liquidacion de tales dafios y perjuicios, sin
detrimento del derecho de IFEMA a todo el trabajo realizado hasta la fecha, y sin
perjuicio en todo caso de los derechos de IFEMA a reclamar al Contratista el
exceso que eventualmente no quedara cubierto por el importe de la garantia
definitiva, asi como sin perjuicio también del derecho del Contratista a ejercitar las
acciones, reclamaciones y recursos que estime que le asisten contra la
comunicacion realizada por IFEMA, lo que no podra ser, en ninguin caso, oponible ni
a la resolucion el contrato ni a la ejecucion de la garantia.

1)) En los casos de resolucion por los motivos expuestos en el apartado 1
de esta Clausula, bastara para que la resolucion produzca efectos con que el
érgano de contratacion mediante Resolucién motivada, comunique al Contratista la
decision ejecutiva de resolver el contrato.

) Si, de acuerdo con lo indicado en el apartado 2 de esta Clausula, el
Contratista optase por la resolucién del Contrato, habra de comunicarlo por escrito a
IFEMA. En caso de que IFEMA aprecie que concurre la causa de resolucion
indicada, en un plazo no superior a treinta dias naturales se producira la valoracion
y liquidaciéon de los trabajos realizados por el Contratista hasta la fecha de la
resolucién, y abonada la cantidad que corresponda, el Contratista entregara a
IFEMA todo el trabajo realizado hasta la fecha. Ademas, IFEMA abonara una
indemnizacion del tres (3) por ciento del precio del contrato correspondiente a las
prestaciones que queden por ejecutar. Se entendera que este porcentaje,
constituye la indemnizacion pactada por las partes por todos los conceptos, para el
supuesto de resolucion del contrato por las causas mencionadas en el apartado 2
de esta Clausula, sin mediar causa imputable, ni directa ni indirectamente, del
Contratista.

V) En los casos de resolucion por los motivos expuestos en el apartado
3 de esta Clausula, IFEMA habra de devolver al Contratista la garantia definitiva
dentro de un plazo méaximo de treinta (30) dias naturales desde la comunicacién e
la resolucién, excepto cuando existiesen causas contractuales justificadas para
rechazar esta devolucion o estuvieran pendientes de determinar otros dafios y
perjuicios causados por el Contratista.

V) En los casos de desistimiento de IFEMA, facultad que podra ejercitar en
cualquier momento por determinacién propia y sin necesidad de justificarlo al
Contratista, ademas de abonar a éste todas aquellas cantidades que tuviese
acreditadas por haber realizado las prestaciones correspondientes, IFEMA le

Compra de Medios On disefio y creacion publicitaria On y Off Marzo 2019
Pliego de bases Exp. 19/089 mp -33-



abonard una indemnizacion del tres (3) por ciento del precio del contrato
correspondiente a las prestaciones que queden por ejecutar. Se entendera ademas
que dicho porcentaje, constituye la indemnizacidn pactada por las Partes por todos
los conceptos. IFEMA también podréa desistir, en cualquier momento y por su Unica
voluntad, unicamente de alguna de las prestaciones objeto del contrato. En este
caso, ademas de abonar al Contratista el importe de los servicios prestados de
conformidad, en relacion con la prestacion de la que se desiste, abonara al
Contratista una indemnizacién calculada en el 3% del precio correspondiente a
dicha prestacion pendiente de ejecutar. Se entendera ademas que dicho porcentaje,
constituye la indemnizacién pactada por las Partes por todos los conceptos. Para el
supuesto de desistimiento unilateral total de este contrato por IFEMA sin mediar
causa imputable, ni directa ni indirectamente, del Contratista, IFEMA habra de
devolver al Contratista la garantia definitiva en un plazo maximo de treinta (30) dias,
excepto cuando existiesen causas contractuales justificadas para rechazar esta
devolucion o estuvieran pendientes de determinar otros dafios y perjuicios
causados por el Contratista.

Procedimiento

La resolucion del contrato se acordara por el 6rgano de contratacion, de oficio o a
instancia del contratista, previo cumplimiento de los requisitos siguientes:

a) Audiencia del contratista por plazo de diez dias naturales, en el caso de
propuesta de oficio.

b) Audiencia, en el mismo plazo anterior, del avalista 0 asegurador si se propone
la incautacion de la garantia.

25. PROTECCION DE DATOS.-

Las partes manifiestan conocer la incorporacion de sus datos voluntariamente
facilitados, a sus respectivos ficheros, exclusivamente con una finalidad operativa
para la gestion del presente expediente de contratacion, incluidos sus antecedentes,
contenido y desarrollo. Asimismo autorizan la remision de informacion, incluso por
via de correo electronico y aceptan que sus datos podran ser comunicados, con
obligacion de confidencialidad, a sus empresas colaboradoras pudiendo ejercitar sus
derechos de acceso, rectificacion, oposicion y cancelacién en cualquier momento.

26. CONFIDENCIALIDAD DE LA INFORMACION.-

Tendra la consideracién de informacién confidencial toda la informacion que,
cualquiera que fuere su soporte y forma de comunicacion, hubiera sido comunicada
por una de las partes a la otra y que haya sido clasificada como de propiedad
exclusiva y/o confidencial o que, por su naturaleza y/o las circunstancias en que se
produzca la revelacion, deba de buena fe estimarse como confidencial. También
tendra esta consideracion, el contenido del contrato y todos sus documentos anexos.
La informacion confidencial sera tratada como tal por las partes y no sera revelada
por el receptor sin el consentimiento previo de la otra parte. En particular, las partes
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se comprometen a adoptar las medidas necesarias para evitar que terceros no
autorizados puedan acceder a la informacion confidencial y a limitar su acceso a los
empleados autorizados que precisen disponer de ella para la ejecucion del contrato,
trasladandoles idéntica obligacién de confidencialidad. Esta obligacién de
confidencialidad se mantendra de forma indefinida por las partes.

27. REGIMEN JURIDICO DEL CONTRATO.-

Toda controversia que surja entre las partes en relacion con las actuaciones
realizadas en la preparacion y adjudicacion del contrato correspondera a la
jurisdiccion contencioso-administrativa, previa impugnacion en via administrativa de
conformidad con lo dispuesto en la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del Procedimiento
Administrativo Comun de las Administraciones Publicas ante el érgano competente
de la Comunidad Auténoma de Madrid.

Toda controversia que surja entre las partes en relacion con el cumplimiento, efectos
y extincién del contrato, correspondera conocerla a la jurisdiccion civil conforme a lo
dispuesto en la legislacion de contratos del sector publico. Los licitadores, por el
hecho de presentar sus ofertas, se someten expresamente a los Juzgados y
Tribunales de Madrid capital, con renuncia al fuero que pudiera corresponderles.

28. NORMAS APLICABLES.-

En todo lo no previsto en este pliego de condiciones se estara a lo dispuesto en las
Instrucciones Internas de Contratacion incluida en el Perfil del Contratante y por las
normas de derecho privado que resulten de aplicacion.

Madrid, 27 de marzo de 2019

Eduardo Lopez-Puertas
Director General
Por delegacion del Comité Ejecutivo
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ANEXO |
DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA
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ANEXO | DOCUMENTACI()N ADMINISTRATIVA
l.- DOCUMENTACION A PRESENTAR POR LA EMPRESA LICITADORA EN EL
SOBRE DE “DOCUMENTACION ADMINISTRATIVA”

1.- PRESENTACION DE DOCUMENTACION

En el sobre “Documentacién administrativa”, cada licitador incluira, EXCLUSIVAMENTE,
una declaracion responsable debidamente fechada y firmada electrénicamente, segun
modelo IX de este Anexo, indicando que cumple las condiciones establecidas
legalmente para contratar con la Administracion, en particular las que resultan de los
apartados 2 a 6 siguientes de este Anexo.

Asi mismo, debera aportarse, junto con la mencionada declaracidén responsable, los
documentos originales electrdnicos o copias electronicas auténticas, de conformidad con
el articulo 28.4 de la Ley 39/2015, de 1 de octubre, de régimen juridico de las
Administraciones Publicas, de la documentacion solicitada en el apartado 7.

Unicamente en el caso de ser adjudicatarios, deberan, obligatoriamente, acreditar
ante el érgano de contratacién, previamente a la adjudicacion del contrato, la posesién y
validez de la documentacién exigida en las condiciones (apartados 2 a 6) del presente
Anexo al Pliego de Bases, que no hayan sido acreditadas con la documentacion que
junto con la declaracion responsable se haya incluido en el sobre 1, siendo de aplicacion
lo previsto en el apartado 9.

En todo caso, en orden a garantizar el buen fin del procedimiento, se podra recabar, en
cualquier momento anterior a la adopcidén de la propuesta de adjudicacion, que los
licitadores aporten documentacion acreditativa del cumplimiento de las condiciones
establecidas para ser adjudicatario del contrato.

El momento decisivo para apreciar la concurrencia de los requisitos de capacidad y
solvencia exigidos para contratar con la Administracion sera el de finalizacion del plazo
de presentacion de las proposiciones.

1.1 Formato y firmas de la documentacion.

Las declaraciones responsables, tanto para la presentacion de documentacion en el
sobre 1 como para las que deba presentar la compafia que realice la mejor oferta,
deberén incorporar la firma del representante legal, siendo valida tanto la firma
electrénica como la firma manuscrita en papel (copia escaneada del documento original),
pudiendo, en este caso, ser requerido el licitador en cualquier momento para que aporte
el documento original.

El resto de documentacion no requiere incorporar la firma del representante legal del
licitador, siendo vélida la presentacion de copias escaneadas para la documentacion
relativa a escrituras, DNI, NIF, certificados AEAT, justificante del pago de IAE y
Seguridad Social, pdliza de seguro, registro de licitadores o cualquier otra
documentacion de caracter similar, pudiendo, en este caso, ser requerido el licitador en
cualquier momento para que aporte el documento original.
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En el caso de las garantias, se estara a lo dispuesto en los apartados Garantia
Provisional y Garantia definitiva del pliego de condiciones.

2.- CAPACIDAD DE OBRAR

2.1.- SI LA EMPRESA ES UNA PERSONA JURIDICA

Escritura de constitucidn de la entidad o, en su caso, aquella escritura que refleje la
situacién actualizada de la sociedad en el momento de presentacion de la oferta, inscrita
en el Registro Mercantil cuando este requisito fuera exigible conforme a la legislacién
mercantil que le sea aplicable. Si no lo fuere, la escritura o documento de
constitucion, estatutos o acto fundacional en el que consten las normas por las que
actualmente se regula su actividad, e inscritos, en su caso, en el correspondiente
Registro oficial.

Igualmente, debera facilitarse copia del NIF (Num. de Identificacién Fiscal).
2.2.- S| SE TRATA DE EMPRESARIO INDIVIDUAL:

El DNI o documento que, en su caso, lo sustituya reglamentariamente

2.3.- CUANDO SE TRATE DE EMPRESARIOS NO ESPANOLES DE ESTADOS
MIEMBROS DE LA UNION EUROPEA O SIGNATARIOS DEL ACUERDO SOBRE EL
ESPACIO ECONOMICO EUROPEO:

La capacidad de obrar se acreditarda mediante su inscripcion en un registro
profesional o comercial, cuando este requisito sea exigido por la legislacion del Estado
respectivo.

Tendran capacidad para contratar con el sector publico las empresas no espafiolas de
Estados miembros de la Unién Europea que, con arreglo a la legislacion del Estado en
que estén establecidas, se encuentren habilitadas para realizar la prestacién de que se
trate.

Cuando la legislacién del Estado en que se encuentren establecidas estas empresas
exija una autorizaciéon especial o la pertenencia a una determinada organizacion
para poder realizar la prestacion de que se trate, deberan acreditar que cumplen este
requisito.

2.4.- CUANDO SE TRATE DE EMPRESAS EXTRANJERAS NO COMPRENDIDAS EN
EL APARTADO ANTERIOR:

El informe de la Mision Diplomatica Permanente u Oficina Consular de Espafa del
lugar del domicilio de la empresa en el que se haga constar, previa acreditacion por la
empresa, que figuran inscritas en el Registro local profesional, comercial 0 anélogo, o en
su defecto, que actuan con habitualidad en el trafico local en el &mbito de las actividades
a las que se extiende el objeto del Contrato.
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Estas empresas deberan acreditar que tienen abierta sucursal en Espafa, con
designacion de apoderados o representantes para sus operaciones y que estan
inscritas en el Registro Mercantil.

2.5.- IDIOMA DE LA DOCUMENTACION:
La documentacién extranjera se presentara con traduccion oficial al castellano.

2.6.- LOS EMPRESARIOS QUE CONCURRAN AGRUPADOS (UTE):

Quedaran obligados solidariamente y deberadn nombrar un representante o apoderado
unico de la union con poderes bastantes para ejercitar los derechos y cumplir las
obligaciones que deriven de los Pliegos y del Contrato en el caso de que se otorgara.

Deberan incorporar igualmente documento de compromiso en el que se incluya (i) el
porcentaje de participacién de cada una de ellos en el contrato en el caso de resultar
adjudicatarios y (ii) una declaracién expresa por la que se obliguen solidariamente frente
a IFEMA. El citado documento debera estar firmado por los representantes de cada una
de las empresas.

Ademas, cada una de las empresas que vayan a formar parte de la UTE debera
facilitar la documentacion exigida en el presente Pliego.

En relacion con el cumplimiento de los criterios de solvencia en el caso de UTE ver
especificamente el apartado 5.3 de este documento.

3.- REPRESENTACION

3.1.- Los que comparezcan o firmen proposiciones en nombre de otro o representen a
una persona juridica, deberan ostentar su representacion legal o poder suficiente tanto
para la presentacién de la oferta como para la firma del contrato.

La mencionada representacion legal o poder suficiente debera acreditarse por el licitador
que haya presentado la proposicion CON MEJOR RELACION CALIDAD-PRECIO, en el
momento de ser requerido para ello.

Si el documento acreditativo de la representacion contuviese delegacion permanente de
facultades, debera figurar inscrito en el Registro Mercantil.

3.2.- Debera presentar copias escaneadas de la escritura de poder junto con el DNI de la
persona a cuyo favor se otorgd el citado poder.

3.3.- A efectos del bastanteo por IFEMA, debera presentar copia notarial 0 compulsada
de la escritura de poder junto con copia notarial o compulsada del DNI de la persona a
cuyo favor se otorgd el citado poder.

- El licitador puede realizar la compulsa de ambos documentos en el Servicio de
Compulsa de IFEMA (solicitando cita previa).

Compra de Medios On disefio y creacion publicitaria On y Off Marzo 2019
Pliego de bases Exp. 19/089 mp -39-



- Para el bastanteo, se ruega contactar con la Secretaria General de IFEMA. TIf. 91
722 51 19 Att. Concha Montesinos).

3.4.- El licitador que resulte adjudicatario debera aportar el documento original que
acredita el bastanteo junto con la escritura y DNI aportados para el mismo.

4.- AUSENCIA DE PROHIBICION PARA CONTRATAR

Declaracion responsable, conforme al modelo que se incorpora como Anexo de que el
empresario, si se tratare de persona fisica, o la empresa, sus administradores y
representantes, si se tratare de persona juridica, asi como el firmante de la proposicion,
no _estan incursos en ninguna de las prohibiciones e incompatibilidades para contratar
reflejadas en el articulo 71 de la LCSP ni tampoco en las prohibiciones especificas
establecidas en el presente Pliego.

Esta declaracion comprendera expresamente la circunstancia de hallarse al corriente del
cumplimiento de las obligaciones tributarias y con la Seguridad Social impuestas por las
disposiciones vigentes, asi como de no tener deudas con IFEMA en periodo ejecutivo de
pago, salvo que estuvieran garantizadas.

5.- SOLVENCIA
5.1.- SOLVENCIA ECONOMICO-FINANCIERA:

Se acreditara mediante una declaracion responsable relativa a la cifra de negocios global
de la empresa en el curso de los tres Ultimos ejercicios.

Se entenderd acreditada por aquellas empresas que dispongan de una cifra de
negocios superior a 2 millones de euros, en al menos uno de los tres ultimos
ejercicios (2015, 2016 y 2017).

5.2.- SOLVENCIA TECNICA

IFEMA sera la propietaria de la data generada y por eso requiere trabajar con
herramientas estandares de mercado, no propietarias, con modelos de atribucién, que
permitan una integracién dptima con Analytics, TAG Manager, Adwords, GDN, Youtube
entre otros. Las herramientas de las oferta de los licitadores, deben, por tanto, cumplir esos
requisitos. IFEMA no asumira costes por implementacion de herramientas.

Los licitadores deben incluir en sus ofertas, la acreditacién de lo que se expone a continuacion:

1. Certificaciones (empresa 0 equipo humano):
a. Certified Company de Google Marketing Platform.
b. Y/o Certificacion sales Partner de Google Marketing Platform.
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2. Experiencia en gestion de campafias a través de los mddulos de la plataforma
Google Marketing Platform:

o Experiencia en desarrollo de servicios de Tag Manager (preferiblemente
Google Tag Manager): deberan haber desarrollado este tipo de servicio con
al menos 3 clientes diferentes en los ultimos 2 afios (2017 y 2018).

o Un minimo de 3 campafias SEM para un minimo de 3 clientes diferentes,
en los ultimos 2 afos (2017 y 2018), con DS/Search Ads 360.

o Un minimo de 3 campafias para un minimo de 3 clientes diferentes, en los
ultimos 2 afios (2017 y 2018), con DBM/Display&Video 360.

3. La empresa debera estar disponible en Madrid, debido a las reuniones
periddicas que se tendran en las oficinas de IFEMA (reuniones de seguimiento
quincenales y otras reuniones de recogida de briefings, presentacién de
propuestas, etc.)"

4. Empresa con proyectos digitales multinacionales: se solicita que aporten haber
realizado al menos 3 proyectos digitales de @mbito internacional incluyendo
presencia en varios paises y en diferentes entornos, en los ultimos 3 afios
(2016, 2017 y 2018).

5. Experiencia en diferentes sectores economicos/industriales: automocion,
turismo, bienes de consumo, sector Ticketing, agricultura y ganaderia,
construccion, alimentacion, medio ambiente y energia, educacion, ocio...: Se
solicita que aporten al menos 5 proyectos de comunicacion en los ultimos 3 afios
(2016, 2017, 2018) realizados con clientes de 5 sectores
economicos/industriales diferentes.

CLIENTE SECTOR TIPO DE PROYECTO
DE COMUNICACION
DESARROLLADO

1

2.

3

4.

5

6. Exclusividad local: La agencia adjudicataria de la cuenta de IFEMA no puede
trabajar en la actualidad con otras instituciones, organismos o entidades
organizadoras de ferias, competencia directa de IFEMA desde la misma oficina.
En el caso de que en otra de sus oficinas, ubicada en otra ciudad, trabaje con
una institucién de la competencia, debera comunicarlo y en caso de resultar
adjudicataria, se protegera la confidencialidad de los datos de la cuenta de
IFEMA en una clausula del contrato.

El ofertante debera incluir una declaracion responsable firmada por persona con
capacidad, que acompafie dicha relacion de trabajos e indicandose los puntos
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solicitados en el modelo de declaracion. Se incluye en este anexo el Modelo de
declaracion Responsable — Solvencia Técnica para la acreditacion de este apartado.

5.3.- ACREDITACION DE LA SOLVENCIA EN EL CASO DE CONCURRIR EN UTE

En caso de concurrir en UTE, las compafiias participantes podran cumplir de forma
complementaria todos los requisitos de solvencia técnica del apartado 5.1y 5.2. de este
anexo, en los términos en que se expresa en estos apartados.

6.- JURISDICCION DE EMPRESAS EXTRANJERAS

Sin perjuicio del sometimiento a la clausula de arbitraje en el caso de que se previera en
el Pliego, las empresas extranjeras deberan presentar declaracion de someterse a la
jurisdiccion de los Juzgados y Tribunales espaiioles de cualquier orden, para todas
las incidencias que de modo directo o indirecto pudieran surgir del Contrato, con
renuncia, en su caso, al fuero jurisdiccional extranjero que pudiera corresponderles.

Se adjunta modelo como Anexo.

7.- GARANTIA PROVISIONAL

Justificante de haber constituido la garantia provisional, de conformidad con las
condiciones y requisitos establecidos en el presente Pliego. Se adjuntan modelos en
Anexo.

En el caso de garantias constituidas mediante aval o sequro de cauciéon se presentara
copia electronica auténtica, de conformidad con el articulo 28.4 de la Ley 39/2015, de 1
de octubre, de régimen juridico de las Administraciones Publicas. También se admitira
su presentacién mediante copia escaneada del documento original, pudiendo, en este
caso, ser requerido el licitador en cualquier momento para que aporte el documento

original.

En el supuesto de que varios licitadores se presenten de forma conjunta, la garantia
provisional debera garantizar solidariamente a todos ellos.

En caso de presentar la garantia provisional mediante ingreso en cuenta o transferencia,
deberan incorporar justificante bancario.

8.- PREFERENCIA EN LA ADJUDICACION

Unicamente en caso de producirse un empate, y a efectos de la preferencia en la
adjudicacion, segun lo previsto en la clausula relativa a los “Criterios para la adjudicacién
del Contrato” - del presente Pliego de Bases; Ifema requerird exclusivamente a los
licitadores que hayan empatado para que aporten la documentacion acreditativa del
porcentaje y nimero de trabajadores con discapacidad en plantilla.
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9.- PARTICIPACION EN LICITACIONES ANTERIORES DE IFEMA Y REGISTROS DE
LICITADORES

9.1.- Si dentro del Ultimo afo, desde la fecha de presentacion de ofertas, el licitador
hubiese participado en algun procedimiento de licitacion convocado por IFEMA en el que
ya hubiese facilitado la documentacion administrativa exigida en este Pliego, no sera
preciso que tal documentacion sea nuevamente presentada, siempre que no hubiese
sufrido modificacion alguna.

El licitador deberé indicar el numero de expediente en que present6 la documentacion y
la fecha de entrega en Registro.

No obstante lo anterior, debera ser facilitada de nuevo aquella documentaciéon que no
hubiese sido subsanada en su momento, aquella cuyo plazo de vigencia hubiera
finalizado, asi como la referida a garantias, pdlizas de seguros, declaraciones
responsables (solicitadas en el presente pliego y conforme a los modelos establecidos
en el mismo), acreditando las circunstancias a que se refiere cada una de ellas, asi
como aquella documentacion que hubiese sufrido modificaciones desde la fecha de
presentacion de la oferta anterior.

9.2.- El licitador puede optar por la presentacién del Certificado de inscripcidn en_vigor,
correspondiente al Registro de Licitadores de la Comunidad de Madrid, y/o el
Registro Oficial de Licitadores y Empresas Clasificadas del Estado en sustitucion de
la documentacién administrativa exigida en el presente pliego y reflejada en los
epigrafes 2, 3 y 5 de este apartado .

En el caso de que el certificado de inscripcién presentado por el licitador no incluyese
toda la informacidn solicitada en los citados epigrafes 2, 3 y 5, el licitador debera aportar,
adicionalmente, aquellos documentos que completen la documentacion administrativa
exigida en el pliego y que no estuvieran reflejados en el certificado aportado.

La documentacion solicitada en el resto de los epigrafes de este apartado | debe
presentarse en todo caso.

Junto con el certificado de inscripcion en el Registro de Licitadores, el empresario debera
presentar una declaracién responsable sobre la vigencia de los datos anotados en
el Registro de Licitadores, segun el modelo que se adjunta en Anexo del presente
Pliego. Si se hubiese producido alteracion de los datos registrales se hara mencién
expresa en la citada declaracion, uniendo la documentacion correspondiente.

IIl.- DOCUMENTACION A FACILITAR POR LA EMPRESA CON LA PROPQSICI()N
CON MEJOR RELACION CALIDAD-PRECIO PARA LA ADJUDICACION DEL
CONTRATO.

El licitador cuya oferta sea declarada mas ventajosa debera presentar la
documentacion requerida en los apartados 2-6 anteriores asi como la que se
refleja a continuacion en los términos previstos en el apartado 1.1 Formato y firmas de
la documentacion de este anexo.
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a).- Certificacion administrativa en vigor, expedida por la Agencia Estatal de
Administracion Tributaria de Espafia o del organismo equivalente del pais del
domicilio social del Empresario, de que el ofertante se encuentra al corriente de sus
obligaciones tributarias.

b).- Si la empresa esta obligada legalmente, documento justificativo de estar al corriente
de pago en el Impuesto sobre Actividades Econdmicas, o declaracion responsable
de no estar obligado al pago del mismo; o, en su caso documento equivalente en el
pais del domicilio social del empresario.

c)- Certificacién administrativa actualizada al mes en curso en la que se acredite que
el ofertante se encuentra al corriente en el cumplimiento de sus obligaciones con la
Seguridad Social.

d)- Documento que acredite haber constituido a disposicion del 6rgano contratante
garantia definitiva, si asi se requiere en el presente Pliego, en los términos exigidos en
el mismo. En caso de presentar la garantia definitiva mediante ingreso en cuenta o
transferencia, deberan facilitar el justificante bancario. (Se adjunta Modelo en Anexo)

e)- Péliza de sequro, en relacion con el contrato adjudicado, en los términos previstos
en el mismo.

f) -Pago de los anuncios de licitacidn, si asi se requiere en el pliego, mediante
gestién previa en el Departamento de Tesoreria de IFEMA, teléfono: 91.722.50.05,
extension 4923.

g)- Certificado especifico de estar al corriente de sus obligaciones tributarias
referido a contratistas y/o subcontratistas regulado en el articulo 43.1f de la Ley
General Tributaria (Ley 58/2003), relativo a la responsabilidad subsidiaria para las
entidades que contraten o subcontraten la ejecucion de obras o la prestacion de
servicios correspondientes a su actividad principal, por las obligaciones tributarias
relativas a tributos que deban repercutirse o cantidades que deban retenerse a
trabajadores, profesionales u otros empresarios, en la parte que corresponda a las obras
0 servicios objeto de la contratacion o subcontratacion.

Este certificado se emite en cualquiera de las oficinas de la Administracién Tributaria, o
bien a través de su pagina web www.aeat.es con una validez de 12 meses amparando
exclusivamente los pagos de las facturas de contrataciéon o subcontratacién realizados
dentro de dicho periodo. Este documento debera ser presentado 6 remitido anualmente.

h)- Cuando el licitador tuviera la condicion de unién temporal de empresas (UTE),
escritura publica de constitucion inscrita en el Registro Especial del Ministerio de
Hacienda, u organismo equivalente del pais del domicilio social del Empresario, y
nombramiento _de un representante 0 apoderado Unico de la unién con poderes
bastantes para ejercitar los derechos y cumplir las obligaciones que del contrato se
deriven hasta la extincion del mismo.

El citado documento debera estar firmado por los representantes de cada una de las
empresas.
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NOTA - Si tuvieran cualquier duda sobre la documentacién administrativa que debe ser
incluida en su oferta pueden realizar la consulta correspondiente a la Secretaria General
de IFEMA. Teléfonos: 91 722.57.47, 91.722.51.22 ; fax 91 722.57.80 o a las direcciones
de e-mail siguientes: jherraiz@ifema.es; ygomez@ifema.es o mjdiaz@ifema.es.
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IIl.- MODELO DE DECLARACION RESPONSABLE REGISTRO LICITADORES

D ——————————————————————— ,  domiciliado  en
................................... ;o CaAlle sy DAL
....................... ,con D.N.L.num. .........ccoeveveveienennnene.., mayor de edad, en nombre propio
(o en representacion de la empresa
.............................................................................................. , con C.LF. nam.
........................................... , 'y domicilio en .., Calle
............................................................................... UM, )

DECLARA BAJO SU RESPONSABILIDAD:

1.- Que los datos anotados en el registro de licitadores presentado en esta licitacion
estan vigentes y no han sufrido modificacion alguna.

(En caso afirmativo se deberan indicar las variaciones o modificaciones que hayan
tenido lugar asi como aportar los documentos que lo acrediten).
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IV.- MODELO DE DECLARACION RESPONSABLE -

1 , domiciliado en
................................... , CaAlle ey DO,
....................... ,con DN ndm. ..........c.cccceeevnvnnneeeeenn, mayor de edad, en nombre propio
(0 en representacion de la empresa
.............................................................................................. , con C.ILF. nuam.
........................................... , Yy domicilio en .., Calle
............................................................................... UM, )

DECLARA BAJO SU RESPONSABILIDAD:

1.- Que el ofertante, y/o el representante de éste (si actuara mediante representante) no
estan incursos en las prohibiciones e incompatibilidades para contratar reflejadas en el
articulo 71 de la LCSP ni tampoco en las prohibiciones especificas establecidas en el
presente Pliego.

2.- Que el ofertante se encontraba al corriente de sus obligaciones tributarias a la fecha
de presentacion de la oferta y que se encuentra al corriente cuando formula esta
declaracion.

3.- Que el ofertante se encontraba al corriente de pago, a la fecha de presentacién de la
oferta, en el Impuesto sobre Actividades Econdmicas o documento equivalente en el
pais del domicilio social del empresario y que se encuentra al corriente cuando formula
esta declaracion. Si no esta obligado al pago del mismo se incorporara una declaracion
responsable en este sentido.

4.- Que el ofertante se encontraba al corriente en el cumplimiento de sus obligaciones
con la Seguridad Social a la fecha de la presentacién de la oferta y que se encuentra al
corriente cuando formula esta declaracion.

5.- Que el ofertante no tiene deudas con IFEMA en periodo ejecutivo de pago, salvo que
estuvieran garantizadas. (En caso de existir deuda garantizada, indicar deuda: concepto
e importe).

6.- Que el resto de la documentacién aportada esta vigente y no ha sido modificada o
sustituida a la fecha en que se formula esta declaracion.

........................... y e 0€ .. de 2019
FAO.: o
(Firma y sello de la empresa)
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V.-MODELO
AVAL BANCARIO PARA GARANTIA PROVISIONAL

La ENtIdad .....cooeeeeeceeeceee s , NIF , con

dOMICIIO BN e , en la

calle/plaza/avenida ...........cccoovviieceicniiicen , CP., , Yy en su

NOMDIE ..o con poderes suficientes para obligarle en este acto.
AVALA

- TSRO , NIF

..................... , €en concepto de garantia provisional, para responder de las obligaciones
derivadas de la participacion en la licitacion del SERVICIO DE DISENO Y CREACION
PUBLICITARIA (GRAFICA Y DIGITAL), ASESORAMIENTO, PLANIFICACION
ESTRATEGICA Y REPRESENTACION EN LA COMPRA DE MEDIOS DIGITALES DE
LAS CAMPANAS DE PUBLICIDAD PARA IFEMA (INSTITUCIONAL Y DE FERIAS,
EVENTOS, PRODUCTOS O SERVICIOS RELACIONADOS CON SU ACTIVIDAD) Exp.
19/089 - 2000014639, ante la INSTITUCION FERIAL DE MADRID (IFEMA), por importe
AB o EUrOS  (cvvvveene €).

La entidad avalista declara bajo su responsabilidad, que cumple con los requisitos
previstos en el art. 56.2 del Reglamento General de Contratos de las Administraciones
Publicas.

Este Aval se otorga solidariamente con respecto al obligado principal, con renuncia
expresa a los beneficios de orden, divisién y excusion y con compromiso de pago al
primer requerimiento de la INSTITUCION FERIAL DE MADRID (IFEMA), incluso con la
oposicién del afianzado y sin poder posponer el pago o negarse al mismo, por ningin
motivo

El presente Aval estara en vigor hasta que se autorice su cancelacion o devolucidn por la
INSTITUCION FERIAL DE MADRID (IFEMA).

El presente aval ha sido inscrito en esta misma fecha en el Registro de Avales con el
NUMETO ..

(Lugar y fecha)
(Razon social de la Entidad)

(Firma de los apoderados)
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V.- MODELO DE AVAL BANCARIO PARA GARANTIA DEFINITIVA

= T = )10 = Lo , NIF , con

dOMICIIO BN e , en la

calle/plaza/avenida .........ccccoevvveveiieeeeeeeens , CoPo , Y en su

NOMDIE ..o con poderes suficientes para obligarle en este acto.
AVALA

- TSP STR NIF

..................... , €en concepto de garantia definitiva, para responder de las obligaciones
derivadas de la adjudicacion SERVICIO DE DISENO Y CREACION PUBLICITARIA
(GRAFICA Y DIGITAL), ASESORAMIENTO, PLANIFICACION ESTRATEGICA Y
REPRESENTACION EN LA COMPRA DE MEDIOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS
DE PUBLICIDAD PARA IFEMA (INSTITUCIONAL Y DE FERIAS, EVENTOS,
PRODUCTOS O SERVICIOS RELACIONADOS CON SU ACTIVIDAD) Exp. 19/089 -
2000014639 ante la INSTITUCION FERIAL DE MADRID (IFEMA), por importe de
...................................................................... euros (...........€).

La entidad avalista declara bajo su responsabilidad, que cumple con los requisitos
previstos en el art. 56.2 del Reglamento General de Contratos de las Administraciones
Publicas.

Este Aval se otorga solidariamente con respecto al obligado principal, con renuncia
expresa a los beneficios de orden, divisidon y excusion y con compromiso de pago al
primer requerimiento de la INSTITUCION FERIAL DE MADRID (IFEMA), incluso con la
oposicién del afianzado y sin poder posponer el pago o negarse al mismo, por ningin
motivo

El presente Aval estara en vigor hasta que se autorice su cancelacidn o devolucion por la
INSTITUCION FERIAL DE MADRID (IFEMA).

El presente aval ha sido inscrito en esta misma fecha en el Registro de Avales con el
NUMETO ..

(Lugar y fecha)

(Razédn social de la Entidad)

(Firma de los apoderados)
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VIl.- MODELO DE CERTIFICADO DE SEGURO DE CAUCION

Certificado NUMEr0 ......cccovvvvvevririnne. (1) (en adelante, asegurador), con domicilio
ENerrren o Callen i , Y NIF ,
debidamente representado POr DON ... (2),
con poderes suficientes para obligarle en este acto.

ASEGURA @ .o (3), NIF e, , en
concepto de tomador del seguro, ante la INSTITUCION FERIAL DE MADRID (IFEMA),
en adelante asegurado, hasta el importe de

.................................................................................................... (en letras y en cifras), en
los términos y condiciones establecidos en el Texto Refundido de la Ley con Contratos
del Sector Publico, normativa de desarrollo y Pliego de Bases por la que se rige el
SERVICIO DE DISENO Y CREACION PUBLICITARIA (GRAFICA Y DIGITAL),
ASESORAMIENTO, PLANIFICACION ESTRATEGICA Y REPRESENTACION EN LA
COMPRA DE MEDIOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS DE PUBLICIDAD PARA
IFEMA (INSTITUCIONAL Y DE FERIAS, EVENTOS, PRODUCTOS O SERVICIOS
RELACIONADOS CON SU ACTIVIDAD) Exp. 19/089 - 2000014639, en concepto de
garantia........ccoceveeeieiirnnnnn, (4), para responder de las obligaciones, y demas gastos
que se puedan derivar conforme a las normas y demas condiciones administrativas
precitadas frente al asegurado.

El asegurador declara, bajo su responsabilidad, que cumple los requisitos exigidos en
el articulo 57.1 del Reglamento General de la Ley de Contratos de las
Administraciones Publicas.

La falta de pago de la prima, sea Unica, primera o siguientes, no dara derecho al
asegurador a resolver el contrato, ni éste quedara extinguido, ni la cobertura del
asegurador suspendida ni éste liberado de su obligacion, caso de que el asegurador
deba hacer efectiva la garantia.

El asegurador no podrd oponer al asegurado las excepciones que puedan
corresponderle contra el tomador del seguro.

El asegurador asume el compromiso de indemnizar al asegurado al primer
requerimiento de la INSTITUCION FERIAL DE MADRID (IFEMA).

El presente seguro de caucion estara en vigor hasta que la INSTITUCION FERIAL DE
MADRID (IFEMA) autorice su cancelacién o devolucion.

Lugar y fecha
Firma:
Asegurador.

Instrucciones para la cumplimentacién del modelo.

(1) Se expresara la razon social completa de la entidad aseguradora.

(2) Nombre y apellidos del apoderado o apoderados.

(3) Nombre de la persona asegurada.

(4) Indicar modalidad del seguro de que se trata en funcién de que sera garantia
provisional o definitiva

(Firma y sello de la empresa)
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VIll.- DATOS DE CONTACTO DEL OFERTANTE -

Con la finalidad de facilitar el contacto entre IFEMA y las empresas participantes, los
ofertantes deberan cumplimentar la ficha incluida a continuacién con todos aquellos
datos de contacto profesional de las personas que intervengan en cualquier asunto
administrativo/técnico relacionado con este concurso.

DENOMINACION SOCIAL:

DIRECCION:

PERSONA/S DE CONTACTO PARA ESTE
EXPEDIENTE:

TELEFONO/S:

FAX/ES:

CORREO ELECTRONICO DE LAS
PERSONA/S DE CONTACTO PARA ESTE
EXPEDIENTE:

OTROS DATOS QUE ESTIMEN DE
INTERES:

¢CONSIENTE QUE IFEMA CONSERVE | SI
ESTOS DATOS PARA FUTURAS

LICITACIONES? NO

1 o J RPN ) e de i de 2019

FAO.: it

(Firma y sello de la empresa)
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En cumplimiento del RGPD, le informamos de lo siguiente respecto al tratamiento de
sus datos personales: Responsable: IFEMA — Feria de Madrid (Q/2873018B). Finalidad:
gestionar el expediente de licitacidon en el que participa. Legitimacion: consentimiento
del interesado vy relacion precontactual (art. 6.1.a y b RGPD). Destinatarios: IFEMA no
comunicard los datos personales tratados a ningln tercero, salvo exigencia legal.
Conservacion: sus datos serdn conservados hasta que se resuelva el expediente de
licitacion siendo suprimidos posteriormente salvo consentimiento expreso
manifestado en el formulario. En ese caso se le incluird como posible proveedor de
IFEMA en el sector correspondiente a su actividad profesional. Derechos: acceder,
rectificar, suprimir, limitar u oponerse al tratamiento, solicitar la portabilidad
dirigiendo comunicacidon a Avda. del Partenén, 5 (28042) de Madrid, o por email a
"protecciondedatos@ifema.es" indicando en el asunto: "Ejercicio Derechos
Proveedores Licitaciones", nombre y nim. DNI. Puede recabar la tutela de la AEPD y
consultar nuestra politica de privacidad completa en www.ifema.es.
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IX.- MODELO DE DECLARACION RESPONSABLE DEL CUMPLIMIENTO DE LAS
CONDICIONES EXIGIDAS LEGALMENTE PARA CONTRATAR CON IFEMA,
ESTABLECIDAS EN LOS APARTADOS 2 A 6 DEL ANEXO | DEL PRESENTE
PLIEGO

DR R R

con D.N.I. 0 documento que lo sustituya n® ...........ccccovveveveererrcnnes , actuando en su nombre
0 en representacion de la empresa .......ooooeevveiiiiieiiici , con relacion
al expediente ..............cc...... para la contratacion de.................oooeei i

DECLARA BAJO SU RESPONSABILIDAD

Que en la fecha en que finaliza el plazo de presentacion de proposiciones u ofertas,
cumple las condiciones establecidas legalmente para contratar con la Administracion y en
concreto las que resultan de los apartados 2 a 6 del Anexo | del presente pliego de bases,
dispone de la documentacién que asi lo acredita y se compromete a mantener dichas

condiciones durante el tiempo necesario a los efectos del presente contrato.

(Lugar, fecha, firma y sello de la empresa)
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X.- MODELO DE DECLARACION RESPONSABLE DE SOMETIMIENTO A LA
JURISDICCION ESPANOLA

DR R R

con D.N.I. o documento que lo sustituya n° ..........ccccoeevererrrierrnenne. , actuando en su nombre
0 en representacion de la empresa .........oooeeeeeieeiii i , con relacion
al expediente ...........ccceeeeenn para la contratacion de...........cccccveeeiiiiii

DECLARA BAJO SU RESPONSABILIDAD

Que para todas las incidencias que de modo directo o indirecto pudieran surgir en
relacion con el cumplimiento, efectos o extincion del Contrato, la empresa licitadora que
suscribe se somete a la jurisdiccion de los Juzgados y Tribunales espafoles de
cualquier orden, con renuncia, en su caso, al fuero jurisdiccional extranjero que pudiera
corresponderles. Todo ello sin perjuicio del sometimiento a la clausula de arbitraje en el
caso de que, en su caso, se previera en el Pliego.

(Lugar, fecha, firma y sello de la empresa)
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MODELO DE DECLARACION RESPONSABLE - SOLVENCIA TECNICA

D s , con D.N.L ndm.
................................... , mayor de edad, en nombre propio (0 en representacion de la
EIMPIESA .vuvvieeieie ettt ettt b bbb es st b b s s s , con C.LF. num.
........................................... , y domicilio en .., Calle
............................................................................... CNUM. ),

DECLARA BAJO SU RESPONSABILIDAD:
La empresa a la que represento acredita que cumple con los siguientes requisitos:

1. Certificaciones (empresa o equipo humano):
o Certified Company de Google Marketing Platform.
o Y/O Certificacion sales Partner de Google Marketing Platform.

2. Experiencia en gestion de campafias a través de los mddulos de la plataforma
Google Marketing Platform:

o Experiencia en desarrollo de servicios de Tag Manager (preferiblemente
Google Tag Manager): deberan haber desarrollado este tipo de servicio con
al menos 3 clientes diferentes en los Ultimos 2 afios (2017 Y 2018).

o Un minimo de 3 campafias SEM para un minimo de 3 clientes diferentes,
en los ultimos 2 afios (2017 y 2018), con DS/Search Ads 360.

o Un minimo de 3 campafias para un minimo de 3 clientes diferentes, en los
ultimos 2 afios (2017 y 2018), con DBM/Display&Video 360.

CLIENTEY INFO DE Alcance Médulos RESULTADOS

SECTOR CAMPANA: del . de Goo_gle OBTENIDOS:

ECONOMICO ambito, Servicio I\/Ilar]lfetmg CPC, incremento

AL QUE presupuesto, Plarform de tréfico,

PERTENECE objetivos de usuarios,
campafia, rendimiento de
periodo de keywords, ROI
campana.

1:

2:

3:

1:

2:

3:
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3. La empresa debera estar disponible en Madrid, debido a las reuniones
periddicas que se tendran en las oficinas de IFEMA (reuniones de seguimiento
quincenales y otras reuniones de recogida de briefings, presentacion de
propuestas, etc.)

4. Empresa con proyectos digitales multinacionales: se solicita que aporten haber
realizado al menos 3 proyectos digitales de ambito internacional incluyendo
presencia en varios paises y en diferentes entornos, en los Ultimos 3 afios
(2016, 2017 y 2018).

CLIENTE Y
SECTOR

IMPORTE
TOTAL DE
CAMPANA
en euros (€)

PERIODO
DE
CAMPANA
(Fechas)

ENTORNOS,
PRESUPUESTO,
Y  CANALES
POR PAIS (Pais

OBJETIVOS
DE
CAMPARIA

XXX - NNNN € -
Adwords,
display,  Social
Media, soportes
directos, etc.)

1:

3:

5. Experiencia en diferentes sectores economicos/industriales: automocion,
turismo, bienes de consumo, sector Ticketing, agricultura y ganaderia,
construccion, alimentacion, medio ambiente y energia, educacion, ocio...: Se
solicita que aporten al menos 5 proyectos de comunicacién en los ultimos 3 afios

(2016, 2017, 2018) realizados con clientes de 5 sectores

economicos/industriales diferentes.

CLIENTE SECTOR TIPO DE PROYEC]’O
DE COMUNICACION
DESARROLLADO

1:

2:

3:

4:

5:
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6. Exclusividad local: La agencia adjudicataria de la cuenta de IFEMA no puede
trabajar en la actualidad con otras instituciones, organismos o entidades
organizadoras de ferias, competencia directa de IFEMA desde la misma oficina.
En el caso de que en otra de sus oficinas, ubicada en otra ciudad, trabaje con
una institucion de la competencia, debera comunicarlo y en caso de resultar
adjudicataria, se protegera la confidencialidad de los datos de la cuenta de
IFEMA en una clausula del contrato.
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MODELO DE DECLARACION RESPONSABLE
SOLVENCIA ECONOMICO-FINANCIERA

1 , domiciliado en
................................... , CAlle e, UM,
....................... ,con D.N.L ndm. ......ccceveveveeieinieneneenn, mayor de edad, en nombre propio
(0 en representacion de la empresa
.............................................................................................. , con C.I.F. nam.
........................................... , y  domicilio  en calle
............................................................................... SNUM. ey

DECLARA BAJO SU RESPONSABILIDAD:

Que la empresa que represento ha realizado la siguiente cifra de negocios en los
ejercicios 2015, 2016 y 2017.

2015 €
2016:....cooiie €
2017 €
........................... y e A€ .. de 2019
FAO.: o
(Firma y sello de la empresa)
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ANEXO II
PROPOSICION ECONOMICA

(SE !NCORPORARA EN EL SOBRE O ARCHIVO ELECTRONICO 3.
PROPOSICION ECONOMICA'Y CRITERIOS TECNICOS DE CARACTER OBJETIVO)
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ANEXO Il - PROPOSICION ECONOMICA.-

El ofertante debera cumplimentar el modelo 1 y la ficha/s contemplados en este
ANEXO, indicando en su propuesta el precio total ofertado (IVA EXCLUIDO) y los
porcentajes de descuento en cada uno de los casos en que corresponda, para cada uno
de los conceptos que figuran en cada una de las FICHAS y que seran de aplicacién para
la realizacion del servicio solicitado, teniendo en cuenta las siguientes consideraciones y
entendiendo que dicho precio incluye todas las necesidades fijadas en el pliego de bases
y SUS anexos.

IFEMA facilita las hojas de calculo correspondientes a este apartado a efectos de ayuda
a los licitadores para el calculo de la propuesta economica. La oferta debera presentarse
aportando el fichero Excel cumplimentado y e incorporar la firma del representante
legal siendo valida tanto la firma electronica como la firma manuscrita en papel (copia
escaneada del documento original), pudiendo, en este caso, ser requerido el licitador en
cualquier momento para que aporte el documento original. Se podrén aportar tanto el
fichero en formato Excel como fichero pdf.

A todos los efectos, la propuesta reconocida por IFEMA seré la que figure totalmente
cumplimentada y con la firma del representante legal siendo valida tanto la firma
electrénica como la firma manuscrita en papel (copia escaneada del documento original)

CONSIDERACIONES:

1. Ademés de cumplimentar el modelo 1 de oferta econdmica, el ofertante
también debera cumplimentar las FICHAS del presente Anexo, indicando en
cada caso:

Importe de prevision de inversion neta en compra directa a medios
online: debera permanecer fijo e inalterable, esto es, debe coincidir con
el importe que para este concepto se establece en el presente pliego. Se
define de base en el Modelo.

1.1. Honorarios por servicio de asesoramiento, planificacion estratégica,
gestion, representacion de compra de medios online y servicio creativo:
(Ficha A.1. del presente Anexo):

Importe de su oferta (IVA EXCLUIDO) detallando el importe mensual de
los honorarios y el importe total siendo éste el importe de los honorarios
por 24 meses. La cantidad resultante debera coincidir con el importe
total que figure en el modelo 1. El importe total no podra superar el
presupuesto maximo de licitacion.

1.2. Costes de Tecnologia (Ficha A.2. del presente Anexo)
Porcentaje de descuento aplicado en cada concepto.

1.3. Tarifario de Creatividad Grafica Offline (Ficha A.3. del presente
Anexo)
Precios unitarios de cada uno de los conceptos (IVA EXCUIDO).
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1.4. Tarifario de Creatividad Online (Ficha A.4. del presente Anexo)
Precios unitarios de cada uno de los conceptos (IVA EXCUIDO).

En los dos ultimos puntos se indicara el importe total de su oferta (IVA
EXCLUIDO), que correspondera a la suma de los productos de los precios
unitarios (IVA EXCLUIDO) que aporte el ofertante para cada tipo de material, por
el numero de unidades indicados en cada caso. La cantidad resultante debera
coincidir con el importe total que figure en el Modelo 1. El importe total no
podra superar el presupuesto maximo de licitacion.

2. Los precios unitarios y los porcentajes planteados en cada caso en cada
una de las FICHAS son precios maximos con el IVA EXCLUIDO. Los precios
unitarios a ofertar en ningin caso podran ser superiores a los precios
unitarios maximos facilitados por IFEMA, y deberan ser expresados con el
IVA EXCLUIDO. Seran excluidas las propuestas que superen alguna de
estas cantidades.

3. Las FICHAS contienen la estimacion de unidades por cada trabajo y los
precios unitarios maximos por cada elemento. Estas estimaciones tienen
caracter orientativo, con los margenes legales previstos.

4. Todos los precios unitarios a indicar en los distintos modelos deberan
consignarse con un maximo de 2 decimales.

Para la facturacion y forma de pago, se estara a lo previsto en el apartado 10.-
FACTURACION Y FORMA DE PAGO - de las condiciones generales.

CON LA FINALIDAD DE FACILITAR LA PRESENTACION DE LA PROPUESTA
ECONOMICA, SE HA ADJUNTADO EN EL PERFIL DEL CONTRATANTE LOS
ARCHIVOS EN SOPORTE ELECTRONICO FICHAS -A-, EL OFERTANTE DEBERA
OBLIGATORIAMENTE  ENTREGAR ESTOS FICHEROS ELECTRONICOS
DEBIDAMENTE CUMPLIMENTADOS EN FORMATO EXCEL EN LOS MISMOS
TERMINOS PREVISTOS QUE EL RESTO DE DOCUMENTACION A CONSIGNAR
CON LA OFERTA.

En dicha hoja de calculo, el ofertante Ginicamente debera cumplimentar las celdas
sefaladas. La hoja de calculo efectuara automaticamente el calculo de la totalidad
de la oferta econémica realizada.
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MODELO -1- OFERTA ECONOMICA

DDttt b e sere b , domiciliado en

............... , con D.NLL ndm. .....coooevveeieieeeeenr, mayor de edad, en nombre propio
(0 en representacion de la empresa
..................................................................................... : con C.ILF. nam.
........................................... , 'y domicilio en ..., Calle
............................................................................... , NUM. v,y UNA VEZ
enterado de las condiciones exigidas para optar a la adjudicacién del “SERVICIO DE
DISENO Y CREACION PUBLICITARIA (GRAFICA Y DIGITAL), ASESORAMIENTO,
PLANIFICACION ESTRATEGICA Y REPRESENTACION EN LA COMPRA DE
MEDIOS DIGITALES DE LAS CAMPANAS DE PUBLICIDAD PARA IFEMA
(INSTITUCIONAL Y DE FERIAS, EVENTOS, PRODUCTOS O SERVICIOS
RELACIONADOS CON SU ACTIVIDAD) Exp. 19/089 - 2000014639, se
compromete a realizarlo con sujecion al Pliego de Bases y sus Anexos por las
cantidades que se detallan a continuacion, segun cada uno de los conceptos que
componen la oferta, siendo estos:

CONCEPTO IMPORTE IMPORTE OFERTADO
OFERTADO (IVA | (IVA EXCLUIDO)
EXCLUIDO) (en letras)
(en cifra)
1. Previsién de la Inversion | 3.403.000€ TRES MILLONES
Neta CUATROCIENTOS TRES
MIL EUROS

2.Honorarios por servicio de
asesoramiento,
planificacion estratégica,
gestion, representacion de
compra de medios online y
servicio creativo:

3.Tarifario de Creatividad
gréfica offline

4 Tarifario de Creatividad
gréfica online

5.Concepto de Tecnologia por aplicacion de los porcentajes de descuento que
figuran en la FICHA DE LA OFERTA ECONOMICA adjunta
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(Firma y sello de la empresa)

FICHAS DE OFERTA ECONOMICA
MEDIOS DIGITALES Y CREATIVIDAD

A.1. HONORARIOS POR SERVICIO DE ASESORAMIENTO, PLANIFICACION
ESTRATEGICA, GESTION, REPRESENTACION DE COMPRA DE MEDIOS ONLINE Y
SERVICIO CREATIVO:

HONORARIOS POR SERVICIO DE ASESORAMIENTO, GESTION, OPTIMIZACION,
REPRESENTACION DE COMPRA Y SERVICIO CREATIVO

IMPORTE IMPORTE IMPORTE
HONORARIOS IMPORTE TOTAL HONORARIOS HONORARIOS
MENSUAL HONORARIOS 24 MENSUAL OFERTADO TOTAL
MAXIMO (en MESES (en euros) (en euros) OFERTADO 24
euros) MESES
21.500 € 516.000 € 0€
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A.2. COSTES DE TECNOLOGIA

SA360

TARIFARIO DE COSTE DE TECNOLOGIA

SA360

Monthly volume (in EUR) Coste de Tecnolf),gia (% sobre
inversion)
Descuento sobre
0
Min Max. Inversién & C oste Porcentaje Coste
Méaximo i
Méaximo
0€ 380.000 € 2.50%
380.000 € 770.000 € 1.50%
770.000 € 3.100.000€ 1.00%
3.100.001€ - 0.70%
Compra de Medios On disefio y creacion publicitaria On y Off Marzo 2019

Pliego de bases Exp. 19/089 mp -64 -



CAMPAIGN

MANAGER
Campaign Manager
Monthly volume (impressions) Coste
. o Descuento sobre
Min Max CPM Méaximo CPM Maximo

0 100.000.000 0.0519€
100.000.001 250.000.000 0.0421€
250.000.001 500.000.000 0.0359€
500.000.001 1.000.000.000 0.0338€
1.000.000.001 - 0.0290€
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CLICKTRACKERS

Clicktrackers

Coste
CPC Descuento
Maximo | sobre CPC
Maximo
Clicktrackers (CPC) 0.0120€

Compra de Medios On disefio y creacion publicitaria On y Off

Pliego de bases Exp. 19/089 mp

-66 -

Marzo 2019



DATA TRANSFER + ESTANDAR ADS

Data transfer
Coste
L. Descuento sobre
CPMMaximo |~ o1 Maximo
Data Transfer service (monthly) 1,09 €
estandar Ads
Coste
- Descuento sobre
CPMMaximo |~ o1 Maximo
Estandar Ads 0,03 €
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D&V360

Monthly volume (in EUR)

Coste de Tecnologia (% sobre
inversion)

Descuento sobre

Min Max % Coste Maximo | Porcentaje Coste
Maéximo
0 380.000 15.00%
380.001 770.000 14.00%
770.001 - 13.00%
NON-EXCHANGE spend 4.00%
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STUDIO

.. Descuento sobre
Format CPM Méaximo CPM Méximo
In-Page (hon-video) 0.11€
DoubleClick In-Stream 0.29€
Floating; Pop/Overlay; Expanding 0.31€
Any DRM Ad containing video 0.86€
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A.3. TARIFARIO DE PRECIOS UNITARIOS CREATIVIDAD GRAFICA OFFLINE

PRECIO PRECIO TOTAL
CONCEPTO VOLUMEN PRECIO UNITARIO  PRECIO TOTAL UNITARIO OFERTADO (en
ESTIMADO MAXIMO (en euros) MAXIMO OFERTADO (en euros)
euros)

LOGOTIPO: naming + grafico + manual de logotipo
Creacién de nuevo logotipo 8 4.000 32.000
Re-styling logotipo ya existente 5 2.000 10.000
Disefio de icono-sello o pictograma 30 800 24.000
ARTE FINAL CARTEL/ANUNCIO COLOR Y
BN
Arte final cartel 50 x 70 cm: master 150 1.000 150.000
Arte final Media pagina 65

. . 600 39.000
(vertical y horizontal)
Arte final Faldon 40 500 20.000
Arte final Columna 15 500 7.500
Arte final Robapaginas 15 500 7.500
ADAPTACIONES COLORY BN
Adaptacion Pagina 100 700 70.000
Ada‘ptaaon Media pagina (vertical y 10 400 4.000
horizontal)
Adaptacion Faldon 70 300 21.000
Adaptacion Columna 13 300 3.900
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Adaptacion Robapaginas 20 300 6.000
ARTE FINAL FOLLETOS (tamafio cerrado)/MARKETING DIRECTO- DISENO Y ARTE

FINAL

Diptico Din-A4 58 1.500 87.000
Triptico Din-A4 16 1.700 27.200
Cuadriptico Din-A4 10 2.000 20.000
Folleto A4 hasta 12 paginas 2 3.000 6.000
Folleto A4 hasta 36 paginas 2 6.000 12.000
Coste de pdagina adicional (1 cara) 5 175 875
Diptico Din-A5 60 1.100 66.000
Triptico Din-A5 5 1.400 7.000
Cuadriptico Din-A5 5 1.600 8.000
Coste de pdagina adicional (1 cara) 2 150 300
Diptico 10 x 20 cm. 80 1.000 80.000
Triptico 10 x 20 cm. 5 1.100 5.500
Cuadriptico 10 x 20 cm. 4 1.300 5.200
Coste de pdgina adicional (1 cara) 5 120 600
Octavilla/Flyer/Tarjeton (2 caras) 70 400 28.000
Sobre (cualquier formato) 5 200 1.000
Carpeta (cualquier formato) 10 400 4.000
Caja sin desarrollo 2 900 1.800
Caja con desarrollo (incluye troquel) 2 1.100 2.200
Troquel 5 400 2.000

* Para otros formatos no recogidos en esta Ficha de precios se aplicara el precio del formato mas
cercano. En caso de incluir troquel especial, se incorporara al coste, el importe de Troquel
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ADAPTACIONES

Adaptacion de folleto de cualquier 30

tama!ﬁo en base a a_rte filnal realizado: 900 7.000
consistente en sustitucion de textos

(idioma, otras versiones) e imagenes.

ARTE FINAL ELEMENTOS DE

PUBLICIDAD EXTERIOR

Videowall: Animacion de entre 10 y 20 20

segundos en base a grafico aprobado LabbY 20.000
Arte final Opi / Mupi 15 1.000 15.000
Arte final columna 2 1.000 2.000
Arte final Valla (8x 3/2 x 1,5...) 15 1.000 15.000
Arte final Banderola (2 modelos de 20

90x120 cm), en base a guidelines 800 16.000
definidos

Roll ups o traseras tipo photocall 500 500
Displays y otros corpéreos 795 795
Arte final Lateral bus (incluye 3 medidas) 20 1.000 20.000
ADAPTACIONES

Adaptacion Mui/Opi, Columna 8 500 4.000
Adaptacion Valla 10 500 5.000
Adaptacion Buses (por formato) 10 200 2.000
CUNA DE RADIO

Creacion de texto a locutar 48 200 9.600
Grabacidn de cufias y otros audios

1 Hora de sala. Grabacion y mezcla. 80 110 8.800
Back up, conversién a mp3 48 35 1.680
TOTAL 906.950
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A.4. TARIFARIO DE PRECIOS UNITARIOS CREATIVIDAD ONLINE

PRECIO
CONCEPTO UNIDADES PRECIO UNITARIO PREC!O TOTAL UNITARIO PRECIO TOTAL
ESTIMADAS MAXIMO (en euros) MAXIMO OFERTADO (en OFERTADO
euros)
Banners
Master banner gif 800 400,00 € 320.000,00 €
Adaptacion 5.000 40,00 € 200.000,00 €
Master banner estatico 70 250,00 € 17.500,00 €
Adaptacion 100 35,00 € 3.500,00 €
Master banner html5 70 500,00 € 35.000,00 €
Adaptacion 100 60,00 € 6.000,00 €
Servicios Adicionales

Email Marketing (Nuevo disefio y maquetacion ) 16 750,00 € 12.000,00 €
Email Marketing (maquetacion en base a plantilla
) 53 600,00 € 31.800,00 €
Email Marketing - Actualizar contenido 31 400,00 € 12.400,00 €
Email marketing cambio de idioma 50 200,00 € 10.000,00 €
Newsletter html 20 600,00 € 12.000,00 €
BLOG BASICO (De facil desarrollo) 2 3.000,00 € 6.000,00 €
BLOG (Desarrollo complejo) 2 6.000,00 € 12.000,00 €
LANDING PAGES
LP nuevo disefio 20 1.100,00 € 22.000,00 €
LP basica desde Plantilla: Con copys e imagenes

156 800,00 € 124.800,00 €
Adaptacion LP 160 300,00 € 48.000,00 €
LP tecnologia AMP (carga veloz) simple 8 1.500,00 € 11.737,00 €
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LP tecnologia AMP (carga veloz) complejas ) 2.000,00 € 4.000,00 €
LP tecnologia AMP: adaptacion de contenido en

base a plantilla 2 700,00 € 1.400,00 €
LP tecnologia AMP: adaptacion de idioma ) 400,00 € 800,00 €
INFOGRAFIAS ESTATICA

Infografia pequefia (1 o 2 bloques) 59 400,00 € 23.474,00 €
Infografia grande (Hasta 6 blogques) 23 750,00 € 17.605,50 €
Bloque a mayores: En caso de ser

infografias donde haya que desarrollar la

iconografia. Precio/hora 3 30,00 € 90,00 €
INFOGRAFIA ANIMADA

Infografia pequefia (1 o 2 bloques).

Cortinillas 25 500,00 € 12.500,00 €
Infografia grande (Hasta 6 bloques) 7 900,00 € 5.868,50 €
Bloque a mayores: En caso de ser

infografias donde haya que desarrollar la

iconografia. Precio/hora 3 30,00 € 90,00 €
CREATIVIDAD REDES

SOCIALES/PAID ADS

Infografia simple para insercién en redes

sociales 78 300,00 € 23.474,00 €
PORTADAS RRSS 7 90,00 € 586,85 €
Adaptacion 10 60,00 € 586,85 €
PAID ADS

Anuncio Imdgen individual 800 100,00 € 80.000,00 €
Precio por iméagen a partir de 2 unidades 50 70,00 € 3.500,00 €
Adaptacion 50 55,00 € 2.750,00 €
Anuncio Carrusel hasta 5 imagenes 150 300,00 € 45.000,00 €
Adaptacion 2 50,00 € 100,00 €
Anuncio video de hasta 10 imagenes 100 450,00 € 45.000,00 €
Adaptacion 1 190,00 € 205,00 €
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Image App Card 10 100,00 € 1.000,00 €

Text Ad 400 100 40.000,00 €
InMail 30 500 15.000,00 €
Gmail ads 10 500 5.000,00 €

EBOOKS Dpando la informacién y los

copies
Ebook hasta 5 paginas 5 700,00 € 3.500,00 €
Ebook hasta 10 paginas 5 800,00 € 4.000,00 €
Ebook hasta 20 paginas 5 950,00 € 4.750,00 €
Pagina adicional 28 85,00 € 2.347,40 €

1.227.050,10 €

Los volimenes planteados en las tablas de precios unitarios de creacion grafica online y offline son estimados y el proveedor adjudicatario debera mantener
los precios cotizados durante la vigencia del contrato.

Independientemente las unidades pueden variar en funcién de las necesidades de IFEMA
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ANEXO Il

NORMAS PARA EL ACCESO A LOS RECURSOS DE IFEMA'Y MEDIDAS DE
SEGURIDAD
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ANEXO IIl - NORMAS PARA EL ACCESO A LOS RECURSOS DE IFEMA Y MEDIDAS
DE SEGURIDAD. -

INTRODUCCION.

El presente documento detalla todos los aspectos técnicos relacionados con la
seguridad en los accesos a los recursos informaticos IFEMA.

El adjudicatario accedera a los recursos informaticos de IFEMA objeto del servicio y
se limitara la conexion a aquellos sistemas autorizados no pudiendo acceder a otros
que se escapen del objetivo de este contrato.

El adjudicatario deberd implementar los mecanismos de seguridad necesarios para
garantizar la seguridad, confidencialidad y disponibilidad de los sistemas.

El adjudicatario, respetard las disposiciones legales reglamentarias y normativas
vigentes, incluyendo la normativa de seguridad de la informacién de IFEMA.

Los requerimientos se indican en estos tres apartados.

A) ACCESO A LA INFORMACION.
B) SEGURIDAD EN LAS COMUNICACIONES Y RECURSOS DE RED.
C) SEGURIDAD EN LAS ESTACIONES DE TRABAJO.

A) ACCESO A LA INFORMACION.

e Sdlo aquellos empleados del adjudicatario debidamente autorizados en
razén del servicio podran acceder a los Sistemas Informaticos de IFEMA y
solo desde aquellos puestos (terminales) y emplazamientos debidamente
autorizados, y sélo a los recursos/informacioén autorizados por IFEMA.

e El adjudicatario informara de cualquier cambio de su personal con
autorizacion de acceso a los Sistemas Informaticos de IFEMA con tiempo
suficiente para la revocacién/autorizacion de sus accesos. Se debera
proporcionar por parte del adjudicatario una lista de usuarios autorizados por
IFEMA para acceder a la plataforma, ademéas de auditar y controlar quien
accede, en que momento y con qué objetivo

e IFEMA podra monitorizar cualquier acceso a sus Sistemas de Informacion.
Se asumira que los actos que se lleven a cabo con el identificador y la clave
de acceso asignados han sido realizados en realidad por el usuario titular de
los mismos. Siempre se hara buen uso del identificador de usuario asignado
y se custodiara con eficacia la clave de acceso personal. Las autorizaciones
de acceso a los Sistemas Informaticos de IFEMA son personales e
intransferibles, por tanto, el personal del adjudicatario no podra ceder sus
cuentas ni claves de acceso a otras personas.
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e El adjudicatario pondré todos los medios técnicos y adoptaran todas las
medidas de seguridad necesarias para garantizar que sélo podran acceder a
los recursos y sistemas de IFEMA unicamente aquellas personas
autorizadas para la prestacion del servicio objeto de este contrato.

e El uso por parte de los empleados del adjudicatario de los sistemas
informaticos de IFEMA estara restringido al horario de servicio. Al finalizar,
todos los usuarios deberan realizar el procedimiento de salida de las
aplicaciones y la desconexion de la red de IFEMA. Cualquier ampliacién del
horario del servicio solo podra ser autorizado por IFEMA previa solicitud
escrita a su responsable.

e Siempre que el adjudicatario esté en relacién con el tratamiento de datos de
caracter personal, conoce y acepta que todo su personal que preste servicio
a IFEMA estara informado de los términos y condiciones establecidos en
relacion con el citado tratamiento de datos, asi como la legislacion vigente
de proteccion de datos de caracter personal de obligado cumplimiento. En
este sentido, todo el personal que preste servicio a IFEMA debera firmar el
correspondiente Acuerdo de Confidencialidad y recibira unas las Normas de
Uso de Sistemas de IFEMA.

e No se intentara descifrar las claves, sistemas o algoritmos de cifrado y
cualquier otro elemento de seguridad que intervenga en el acceso l6gico a
los sistemas informaticos de IFEMA. No esta permitido acceder a los
recursos de IFEMA no autorizados expresamente por IFEMA. Se accedera
unicamente a los recursos, datos, servicios y aplicaciones autorizadas.

e No deberan imprimirse en papel, grabarse ni obtener copias de los datos
procedentes de IFEMA en ningun dispositivo de almacenamiento incluyendo
los discos duros de los equipos empleados; salvo que sea necesidad para
los usos previstos y autorizados para la prestacion del servicio.

e Ningun usuario debera poseer, para usos no propios de su responsabilidad
u objeto del contrato, material o informacién alguna propiedad de IFEMA,
tanto ahora como en el futuro.

e Todos los recursos informaticos disponibles, son propiedad de IFEMA y no
deberan ser accedidos ni visualizados por personas no autorizadas en las
pantallas de los equipos empleados. El usuario debera custodiar también los
documentos o listados que imprima con datos procedentes de la red
corporativa de IFEMA.

e En el caso de que, por motivos directamente relacionados con el servicio a
prestar, el usuario entre en posesion de datos de caracter personal o
informacién confidencial bajo cualquier tipo de soporte, debera entenderse
que dicha posesion es estrictamente temporal, con obligacién de secreto y
sin que ello le conceda derecho alguno de posesién, titularidad o copia
sobre la referida informacién. Asimismo, el usuario debera devolver dichos
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materiales a IFEMA, inmediatamente después de la finalizacién de las
tareas que han originado el uso temporal de los mismos, y en cualquier
caso, a la finalizacion de la relacion laboral o contractual. La utilizacion
continuada de la informacién en cualquier formato o soporte de forma
distinta a la pactada y sin conocimiento de IFEMA, no supondrd, en ningun
caso, una modificacién de esta cladusula. Cualquier incidencia de seguridad
relacionada con los datos de caracter personal deberd ser notificada a
IFEMA.

e Los ficheros entregados son propiedad y responsabilidad de IFEMA quien
manifiesta haber dado cumplimiento a todas las obligaciones legales que
con respecto a los ficheros informatizados que contengan datos de caracter
personal establecen las disposiciones vigentes y en particular la citada Ley
15/1999.

e Los usuarios de los sistemas de informacion de IFEMA deberan guardar, por
tiempo indefinido, la méaxima reserva y no divulgar ni utilizar directamente ni
a través de terceras personas o empresas, los datos, documentos,
metodologias, claves, andlisis, programas y demas informacién a la que
tengan acceso durante su relacion laboral o contractual con IFEMA, tanto en
soporte material como electronico. Esta obligacion continuaré vigente tras la
extincién del contrato o de la relacion laboral o la prestacion del servicio.

e Llegado el vencimiento del contrato o finalizado cada servicio encomendado,
el adjudicatario borrara totalmente de sus sistemas informaticos estos
ficheros sin necesidad de previo requerimiento.

o El adjudicatario conoce y acepta que cualquier otra utilizacion de los citados
datos, o cesion de los mismos a terceros, sean o no filiales o empresas
participadas por esta, para cualquier fin diferente del resefiado, constituye una
vulneracion del presente acuerdo de confidencialidad y de la normativa vigente
de proteccion de datos de caracter personal declinando IFEMA cualquier
responsabilidad al respecto.

e IFEMA se reserva el derecho a poder efectuar, en cualquier momento, los
controles que estime oportunos para comprobar el cumplimiento de lo
establecido en el presente acuerdo.

e En caso de incumplimiento de estas condiciones, el adjudicatario acepta y
asume, expresamente, su plena responsabilidad, ante la Administracion y/o
ante terceros, respondiendo de las infracciones cometidas en relacién con las
disposiciones recogidas en la Ley 15/1999 de Proteccion de Datos de Caracter
Personal y disposiciones complementarias, asi como de las sanciones y/o
indemnizaciones debidas a terceros, incluida IFEMA, por consecuencia de ese
incumplimiento.
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B) SEGURIDAD EN LAS COMUNICACIONES Y RECURSOS DE RED.

e El adjudicatario debera disponer de la infraestructura de conectividad necesaria
para materializar las comunicaciones necesarias para la prestacion del servicio.
Dispondra de los elementos fisicos y logicos adicionales necesarios para
garantizar la seguridad en la comunicacién tanto con las maquinas como con los
aplicativos, utilidades y servicios implicados en las actividades de IFEMA; se
compromete ademas a cumplir los estandares de comunicacion en que se basa
la arquitectura de red de IFEMA, por ejemplo, adaptandose a la configuracién de
los elementos de seguridad tales como firewalls, proxys, etc. de IFEMA.

e El modo de comunicacion debe ser agil y seguro usando para ello las distintas
posibilidades adecuadas para cada caso. Por ejemplo, entre otras, VPNs LAN to
LAN, linea dedicada, etc. Se estudiaran las ofertas mas ventajosas para IFEMA
por parte del adjudicatario.

e Cuando el objeto del contrato sea establecer conectividad para la prestacion del
servicio, la preparacién de la misma se hard justo a continuacién de la
formalizacién del contrato. El adjudicatario debera definir los parametros para la
conexién y llevara a cabo todas las tareas necesarias para que la conectividad
esté plenamente operativa y comprobada para poder iniciar la prestacion del
servicio. Durante la prestacion del servicio, el adjudicatario debera ademas
proporcionar el soporte técnico necesario para un correcto funcionamiento de las
comunicaciones entre las dependencias desde las que el equipo realice los
servicios durante toda la duraciéon de la misma. Para ello debe ponerse en
contacto con la Direccion de la Tecnologia de la Informacién de IFEMA

e Cuando en el contrato se establezcan Acuerdos de Nivel de Servicio (ANS)
relacionados con las comunicaciones, el adjudicatario es responsable del
cumplimiento de los mismos.

e Cuando se precisen realizar tareas desde las instalaciones del adjudicatario
debido a la naturaleza del servicio, este debera proveer Conexién a Internet
propia y gestionada por él mismo para sus operadores, con un ancho de banda
suficiente para garantizar el nivel de servicio, incluyendo lineas de respaldo
(backup).

e Cuando el adjudicatario se conecte a IFEMA a través de su red corporativa
facilitara plano de red con maximo nivel de detalle para validar que dicha
conexién cumple con los requisitos de seguridad requeridos por IFEMA.

e Estos requerimientos técnicos pueden ser modificados por IFEMA por
necesidades de negocio o técnicas y ningun cambio puede ser abordado por el
adjudicatario sin consentimiento de IFEMA.

C) SEGURIDAD EN LAS ESTACIONES DE TRABAJO.

e Cuando el objeto del servicio requiera que el adjudicatario tiene que prestar el
mismo desde su propia plataforma tecnoldgica, el adjudicatario se compromete
a proporcionar una plataforma tecnologica que soporte los sistemas y
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herramientas utilizados, tanto propios como de IFEMA y garantice el
funcionamiento del servicio y el cumplimiento de los acuerdos sobre el mismo
consensuados con IFEMA. El adjudicatario debera soportar la posible instalacion
de aplicaciones cliente-servidor, que pudieran ser utilizadas en funcién de como
decida implementar IFEMA el acceso por los operadores.

e En todo momento el adjudicatario debera seguir las instrucciones que IFEMA le
solicite respecto de la actualizacion de las condiciones técnicas de los puestos
de trabajo.

e Las estaciones de trabajo y dispositivos que disponga el adjudicatario para la
prestacion del servicio, deben cumplir con todos los requisitos de seguridad que
garanticen que los recursos de IFEMA a los que acceden no sean dafiados.
Estos requisitos pasan por mantener un antivirus con motor y fichero de firmas
actualizado y un nivel de parches de seguridad de sistema operativo actualizado
con la ultima version que no permitan explotar bugs, vulnerabilidades del
sistema e infectarse con virus o malware. Ademas, deberd tener activo y
correctamente configurado un firewall que proteja las estaciones de trabajo.

e El adjudicatario debera garantizar que dentro de sus instalaciones no se puedan
manipular la configuracion de los equipos destinados al servicio destinado para
IFEMA por personal no autorizado.

e Cuando el usuario abandone su puesto de trabajo, bien temporalmente o bien al
finalizar su turno de trabajo, deberd dejarlo en un estado que impida la
visualizacion de los datos protegidos.

e (Cada ordenador dispondra de un protector de pantalla con contrasefia que se
activara a los diez minutos de inactividad y no estara permitido desactivarlo.

e Enelcasode las impresoras, el usuario deberd asegurarse de que no queden
documentos impresos en la bandeja de salida que contengan datos protegidos.
En las impresoras compartidas con otros usuarios no autorizados para acceder
a los datos de los ficheros, los responsables de cada puesto deberan retirar los
documentos conforme vayan siendo impresos.

e Cuando los requisitos del contrato lo requieran, el adjudicatario estara obligado a
dotar el servicio de los equipos informaticos necesarios para el mejor desarrollo
de su funcién, incluyendo, los equipos (PCs, impresoras, periféricos, etc.), y los
programas de software correspondientes, asi como los servicios de
comunicaciones que se precisen para su conexion a Internet, correo electronico,
y cualesquiera otros que interesen al servicio, asumiendo el adjudicatario los
costes que estos originen. Sera igualmente responsable de su mantenimiento y
copias de seguridad.

e Si el objeto del servicio lo requiere, IFEMA puede proporcionar al adjudicatario
dispositivos de acceso seguros, siendo estos dispositivos personales e
intransferibles 'y que deben ser custodiados, responsabilizdndose al
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adjudicatario de su pérdida o uso indebido por terceras personas. Una vez
finalizado el servicio, el adjudicatario debera devolver dicho dispositivo.

e Si el objeto del servicio lo requiere, IFEMA puede proporcionar software de
acceso seguro a los sistemas informaticos, siendo este software de uso personal
e intransferible, debiéndose eliminar a la finalizacion del servicio.
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