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COMUNICACION NACIONAL E INTERNACIONAL PARA LA
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PRESCRIPCIONES TECNICAS
1.-OBJETO DEL SERVICIO

IFEMA solicita ofertas para la contratacion de una agencia de comunicacion,
especializada en la comunicacién de moda, con experiencia en la realizacion de
trabajos similares en pasarelas internacionales y con marcas de referencia
internacional, asi como con amplia experiencia demostrable en el trabajo con
disefiadores de reputacion internacional con el objetivo de convertir a la
SEMANA DE LA MODA DE BANO DE GRAN CANARIA en el referente de
la moda de bafio en el circuito profesional de pasarelas de moda de ambito
nacional e internacional.

La citada agencia habra de elaborar y ejecutar un plan de comunicacion
nacional e internacional, con arreglo a lo recogido en este pliego, que incluye
gestién de contenidos, gestion de medios on line, off line, radio y television, asi
como todas las acciones de comunicacion y relaciones puablicas precisas para
lograr la mayor difusion del evento en el ambito nacional e internacional.
También se requiere la gestion de un showroom en Madrid para representar las
firmas de moda bafio que hayan participado en la pasarela canaria.

Se vehiculara la informacion a través de entrevistas, notas de prensa, reportajes,
editoriales de moda, imagenes de video y fotografias, difundidas a nivel
regional, nacional e internacional, y en todo momento se pondra en valor la
calidad de los disefiadores y marcas participantes en la pasarela.

Se pondra especial atencion a la difusion del evento en los medios
internacionales, lo que sera mas factible gracias a la participacion prevista de
marcas internacionales de reconocido prestigio. Este ser4d un punto
fundamental en la estrategia de difusion de contenidos sin perder atenciéon al
plan de comunicacion nacional. Debe ser una integracion de ambos.

La empresa adjudicataria se ocupara del transporte, alojamiento y dietas de los
periodistas, celebrities e influencers invitados (nacionales e internacionales).
2.- PUNTOS ESTRATEGICOS DEL SERVICIO

Los licitadores deberan presentar un plan de comunicacion cuya estrategia habra
de asentarse en los puntos que se incluyen a continuacion:
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. Incluir la Semana de la Moda de Bafio de Gran Canaria en el circuito de
medios de Estilo de Vida asi como en los medios on line e Instagram de
referencia. El adjudicatario debe actualizar y mantener la web del evento con
la subida de todos los contenidos de prensa, también los materiales
audiovisuales -foto y video- del evento en todas sus fases durante el contrato
y el contenido generado gracias a la contratacion de influencers nacionales e
internacionales de referencia.

. Realizacion de reportajes y entrevistas a personajes ligados a este ambito
invitados a la pasarela, estableciendo vinculos con las firmas de bafio locales.

. Generar el interés del publico afecto a la moda y el Estilo de vida por la
Semana de la Moda de Bafio de Gran Canaria, y vincularla con el turismo, la
gastronomia y el estilo de vida de la isla.

. Como estrategia para la profesionalizacion de la Semana de la Moda de Bafio
de Gran Canaria se usaran técnicas periodisticas contemporaneas que
rentabilicen la invitacion de influencers de prestigio.

Poner en valor la importancia de la pasarela y sus disefiadores. La
comunicacion debe tenerlos en cuenta, revalorizarlos y trabajar para su
fidelizacién para las siguientes ediciones. Ademas, el adjudicatario debera dar
maxima visibilidad a la participacion de los patrocinadores y a las actividades
realizadas por ellos.

Contratacion de celebridades, influencers e instagramers de reconocido
prestigio (tanto nacionales como locales. En este sentido, incluir en esta
seleccién un listado de influencers locales de Gran Canaria), auténticos
prescriptores de la Semana de la Moda de Bafio de Gran Canaria.

. Gestion de entrevistas y reportajes con las modelos con mas posibilidades de
comunicacion, por prestigio o por su buen hacer en redes sociales. Se ofrecera
a algiin medio un reportaje de belleza con alguna de las modelos.

. Revalorizacion de la web de Gran Canaria Moda Célida. Subida de todos los
contenidos, audiovisuales 0 no, concernientes a la edicion de la pasarela
canaria en todas las fases del evento. La agencia sera la responsable de la
subida de estos contenidos en los tiempos acordes y previstos para que el
material vea la luz en el momento indicado por el equipo de IFEMA.

. Difusion de todos los materiales graficos generados por los profesionales
contratados (fotografia y video) para su uso en los medios de moda, estilo de
vida, generalistas y prensa social.
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10. El adjudicatario se encargard de la gestion, coordinacion y abono de
todos los gastos del servicio de showroom de comunicacion y de los
derivados de la realizacion de las tareas descritas en el presente
apartado.

3.- DESCRIPCION DEL SERVICIO

Plan de Comunicacion

El plan de comunicacion que presenten las empresas licitantes, ademas de
desarrollar los puntos estratégicos sefialados en el anterior epigrafe, habra de
incluir un cronograma que desarrolle las acciones que se indican a
continuacion segmentadas en los tres momentos informativos —previo al
evento, durante el evento, post evento-. Asimismo, se ocupara de la gestion y
desarrollo de todas estas acciones. La licitacion presente indica un periodo de
trabajo para 2020 con posibilidad de prérrogas anuales hasta 2023 incluido.
Por tanto, el plan de comunicacion que se demanda a todas las agencias
interesadas en la licitacion debera aportar un plan estratégico de comunicacion
gue englobe la pasarela en el periodo de trabajo de 2020-2023 y ademas, un
plan tactico concreto para el ejercicio 2020.

a) Previo al evento:

B Acciones especiales

-Septiembre 2020 (entre el 18 y 20 de septiembre). Presentacion del evento
Semana de la Moda de Bafio de Gran Canaria durante la celebracion de la Feria
Internacional Momad, en formato rueda de prensa o el mejor considerado por el
equipo de Comunicacion de IFEMA (puede ser un encuentro mas exclusivo con
medios). Se realizard en las instalaciones de IFEMA, en la jornada de mayor
importancia de los dias de celebracién del evento. Accién de alto impacto entre
el publico y prensa profesional del textil, de bafio nacional e internacional, moda
y generalista asistente al evento. Este encuentro puede incluir un pase privado a
los periodistas de las marcas del programa Moda Calida en MOMAD. La
convocatoria, las confirmaciones, y toda la organizacion del encuentro pertenece
al trabajo de la agencia adjudicataria con la supervision del equipo de
Comunicacion de IFEMA. *Los gastos extras que puedan generarse de la
realizacion de esta accion se consultaran con la direccion del evento, para su
aprobacion.

-Septiembre 2020 (entre el 10 y 13 de septiembre). Posibilidad de comunicarlo
en julio 2020. Exclusiva nacional para su publicacion (embargada hasta el dia de
la presentacion en Madrid) al medio informativo del negocio de la moda mejor
considerado en el momento por el equipo de Comunicacion de IFEMA. Se
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intentard exclusiva internacional en un medio informativo del negocio de la
moda en portugués.

B Otras acciones:

e Envio de las notas de prensa del lanzamiento del certamen Semana de la
Moda de Bafio de Gran Canaria a base de datos de prensa nacional e
internacional, especializada y generalista. IFEMA reforzara el envio de
esta informacion a sus bases de datos, incluido también el sector de
Turismo.

e Invitacion personalizada a la Semana de la Moda de Bafio de Gran
Canaria a las celebrities, bloggers, influencers y periodistas que sean
invitados presenciales a la pasarela. Asimismo, la empresa realizara la
gestion de los viajes de dichos profesionales.

e El evento se presentara mediante un dossier informativo, que se enviara
en soporte digital a los medios y que se subiré a la web y servira para su
uso parcial en rrss. En él constaran, como minimo :

-Informacion general de la Semana de la Moda de Bafio de Gran Canaria
-Informacién de los disefiadores y marcas presentes en la pasarela
-Lineas basicas de las propuestas de moda de los disefiadores y marcas
-Calendario de desfiles

e Al tiempo que se negocian personalmente los reportajes de moda con los
medios elegidos a tal efecto, la adjudicataria elaborara notas de prensa
que enviard a la base de datos, asi como a los periodistas que vayan a
asistir personalmente al evento. Los datos contenidos en dichas notas
servirdn para nutrir la web, las rrss... La agencia adjudicataria sera
responsable de enviar estos contenidos una vez aprobados a la agencia
responsable de rrss del evento, que sera indicado por el equipo de
Comunicacion de IFEMA, para su publicacion.

e Los asistentes al desfile recibiran un dossier de prensa elaborado por la
adjudicataria en el que encontraran calendario diario de desfiles de la
Semana de la Moda de Bafio de Gran Canaria e informacion sobre las
marcas y disefiadores participantes. Propuesta de dossier con material
sostenible. Se valorara la creatividad y la sostenibilidad de la propuesta.

e Se realizara, ademaés de la rueda de prensa del lanzamiento del evento en
Madrid en la feria MOMAD, una rueda de prensa en Gran Canaria, con
el Cabildo de Gran Canaria en la que se convocara a los medios que
operan en la isla. En dicho acto se distribuird el dossier de prensa
realizado, con la informacidn general, la concerniente a los disefiadores y

Plan de Comunicacion Semana de Moda de Bafio de Gran Canarig septiembre 2020
Pliego de Bases EXP.- 20/180 - 2000017879



marcas, con sus lineas y el calendario de desfiles. Propuesta de entrega
del dossier de prensa en formato digital.

Entrevistas, tanto de disefiadores, como de influencers, asi como de
portavoces del evento.

Aprobacion acreditaciones de prensa de los medios que lo solicitan,
coordinados en todo momento con Comunicacion de IFEMA.

b) Durante el evento:

e Cada dia se difundira lo acaecido en la jornada:

- Imégenes de los desfiles

- Videos de los desfiles

- Notas de prensa

- Post de influencers

- Post sobre influencers y personajes presentes en los desfiles.

e Rueda de prensa con la Embajadora invitada.

e Rueda de prensa con disefiador de importancia internacional.

e Coordinacion de los reportajes pactados con los medios invitados.

e Coordinacion de las entrevistas one to one con los invitados y en los
medios pactados.

e Gestion de regalos para periodistas, celebrities e influencers VIP.

e Gestion del dia a dia de los invitados (comidas, acompafiamiento a los
desfiles, cenas). Esta agenda de los invitados es de obligado
cumplimiento que sea conocida por el equipo de Prensa de IFEMA
para saber en cada momento la agenda de la prensa invitada. Si hay
cambios en la agenda, deben ser comunicados de inmediato al equipo
de Prensa de IFEMA. No se tomaran decisiones sobre cambios de
agenda o asistencia a desfiles sin consultar con el equipo de IFEMA.

e Entrega de todos los materiales elaborados para distribuir entre la prensa
invitada, asi como gestion de las invitaciones, control del sitting y de la
tarima de graficos.

e Envio diario de material resumen de las jornadas a los diferentes medios
on line y off line.

e Coordinar la relacion entre disefiadores y marcas con los medios, lo que
se traducird en entrevistas y reportajes, asi como un contacto directo
generado en backstage.

e Comunicacién de los premios a la mejor coleccion consagrada, a la
mejor emergente y a la modelo, inmediatamente después de entregarse.

e Organizacion de un brunch en la vispera del evento o en la jornada que
consideren IFEMA y el Cabildo al que acudiran los periodistas invitados,
bloggers e influencers. Sera una oportunidad para el networking. El lugar
se decidira en consenso con el Cabildo de Gran Canaria.
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Gestion de las entrevistas de los disefiadores —en caso de haber plato de
un media partner-. La agencia adjudicataria serd responsable de
acompariar al disefiador -una vez haya brindado en el kissing- al plato del
media partner. Todos y cada uno de los disefiadores deben pasar por este
plato y sera responsabilidad absoluta de la agencia adjudicataria que se
cumpla.

c) Después del evento:

Realizacion de dossier con las principales noticias del evento que se
difundira a los medios invitados, pero también a la base de datos de
medios on line y off line con quienes se haya tenido comunicacion desde
el minuto uno del evento. En él se especificaran las acciones especiales,
momentos hito de la pasarela, activaciones de los patrocinadores... todo
aquello que conviene comunicar para el buen nombre de la Semana de la
Moda de Bafio de Gran Canaria. Sera un modo de perpetuar los valores
de esta pasarela y de mantener vivo méas tiempo el altavoz de los desfiles.

Memoria completa del evento, incluyendo clipping, ROI, AVE del
mismo, asi como los aspectos que especifiquen el cumplimiento de los
objetivos planteados.

En todos los momentos comunicativos del evento, presentacion, ruedas de
prensa, notas de prensa, la empresa adjudicataria trabajard para la consecucién
de exclusivas, entrevistas, reportajes especiales, asi como de la publicacion de
las noticias. Y hara el seguimiento posterior de su publicacion.

En la negociacién de los reportajes y entrevistas asi como en la realizacién de
fotografias y videos se protegera siempre a los patrocinadores, para que estén
bien representados.

Ademas de la presentacion de un plan de comunicacion, asentado en la
estrategia antes descrita, la empresa adjudicataria habra de ocuparse de la
realizacion de las siguientes tareas:

*la agencia adjudicataria debera contratar a una agencia de comunicacion
local para que trabaje con la convocatoria previa, durante el evento y el post
pasarela. La agencia adjudicataria sera la responsable de la gestion con esta
agencia, asignando los roles que consideren mas adecuados pero sera el
adjudicatario del presente pliego el que mantenga la relacion con el
departamento de Comunicacion de IFEMA. Del mismo modo, la agencia
adjudicataria debera contratar a una agencia de fotografia para que cubra
todas las necesidades de imagenes (pasarela, backstage, fotografia social,
Kissing room, ruedas de prensa...) y también una agencia de audiovisual que
se haga cargo de la grabacion de los desfiles, videos resumenes, videos para
rrss...al tiempo que el material que la adjudicataria necesite para su difusion.
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Estas empresas dependerdn econdémicamente de la adjudicataria asi como
también su gestion y coordinacion (agencia de comunicacién local, agencia
de fotografia y agencia audiovisual).

1- Elaboracion de contenidos editoriales para envios informativos a bases de
datos de medios, newsletters y webs, ademas de rrss. Dichos contenidos se
ajustaran a calendario y seran subidos a la web del evento.

Elaboracion de notas de prensa sobre el evento de tipo organizativo,
jornadas, actividades, novedades, desfiles, incorporacion de empresas,
turismo, econémicas, moda, social, etc.

- Elaboracion de dossier para las distintas presentaciones que se realicen
antes del evento, asi como del dossier del evento y otros materiales
informativos.

- Notas sobre participacién o asistencia profesional por areas geogréaficas

para prensa regional e internacional.

- Notas de prensa de inauguracién, clausura y durante el desarrollo del
evento.

- Entrevistas a directivos del evento.

- Colaboraciones solicitadas por medios de comunicacion —entrevistas,
tribunas, articulos de opinion.

2.- Seguimiento de las empresas participantes para obtener informacion de
su participacion, perfil, caracteristicas de la coleccion, etc.

3.- Contacto con Asociaciones y entidades sectoriales y regionales para la
elaboracion de informes econdémicos y sectoriales, entrevistas,
declaraciones. Realizacién de un informe econdémico para prensa de lo
gue supone la moda bafio en nuestra industria.

4.- Generar contenidos editoriales con una frecuencia adaptada a los tiempos
de los distintos canales informativos de la pasarela: notas de prensa,
newsletters y web.

5.- Gestionar publicacion de notas de prensa con la prensa sectorial.

6.- Redaccion y envios de cartas y/o invitaciones a los medios para invitarles
a visitar el certamen.

7- Organizacion de un programa de prensa, que incluird una propuesta de
medios para asistir invitados al evento, integrada por medios de Moda,
fundamentalmente, pero también, medios generalistas, revistas
especializadas, del negocio de la moda, agencias de noticias y televisiones,
con el objetivo de lograr la maxima difusion del evento. En este programa
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se incluird también al canal de televisién de moda internacional Fashion Tv
y los medios internacionales que se inviten al evento.

Esta propuesta de medios y periodistas se modulara con los gabinetes de
comunicacion de las diferentes marcas y disefiadores y con el propio
Cabildo. En el caso de los medios generalistas, su presencia podra estar
marcada por la actualidad informativa.

8- La empresa adjudicataria se ocupara de realizar las acreditaciones de
prensa y tendra en cuenta el aforo que no puede superar los 50 asientos y 30
graficos en tarima. *Esta informacion se actualizard con las indicaciones
del Cabildo segun asistencia maxima obligatoria tras el COVID19.

9- La empresa adjudicataria se encargara de dar difusién a la entrega de los
premios, ligados a marcas comerciales que patrocinen el evento y que
valoren la mejor coleccién consagrada, la mejor coleccion emergente y la
mejor modelo.

Todo lo anterior se llevard a cabo en coordinacion con los gabinetes de
comunicacion de marcas de moda, los patrocinadores y el Gabinete de
Comunicacion de Presidencia del Cabildo de Gran Canaria e IFEMA.

Propuesta de reportajes y entrevistas

Todas las empresas que se presenten a esta licitacion deben plantear en su
propuesta un listado de ideas de reportajes y entrevistas con medios de
comunicacion —indicando el nombre de los medios- que planteardn a
diferentes medios. Se trata de entrevistas ya consensuadas con los medios y que
tengan viabilidad. Se hara seguimiento de este listado a la empresa que resulte
adjudicataria.

Ruedas de prensa

Ademas de los reportajes y entrevistas, es posible que haya que organizar ruedas
de prensa de diverso caracter y dirigidas a profesionales diversos en funcién del
momento y de las noticias a comunicar. Para su implementacién, la empresa
adjudicataria realizard convocatoria de medios segun lo que se quiera comunicar
y también en funcidn de ello se elegira el espacio y tipo de documentacion que
requiera la rueda de prensa. Asimismo, hard seguimiento de lo publicado,
atendera directamente a los medios que asi lo requieran y publicara en la web del
evento la informacion de las notas de prensa. En todas las ruedas de prensa se
requerira la presencia institucional, asi como una amplia representacion de los
disefiadores atafiidos en cada una de las convocatorias. Tras la rueda de prensa
se realizara foto de familia que se distribuird a los medios junto con la nota de
prensa correspondiente.
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Para las ruedas de prensa, el equipo de comunicacion de la agencia adjudicataria
elaborara los materiales necesarios que sirvan de guia a los profesionales para la
correcta difusion del evento, siempre con la aprobacion del equipo de
Comunicacion de IFEMA y del Servicio de Industria y Comercio del Cabildo de
Gran Canaria. Dicho equipo estara presente en las ruedas de prensa. Los dossiers
0 documentos que se usen para las ruedas de prensa se distribuiran a los
periodistas presentes y se enviaran a la base de datos on line y off line que se
acomparia al documento. Los materiales se presentaran en formato digital o en
papel. Teniendo en cuenta que algunos de estos materiales se enviardn a medios
y periodistas internacionales, se traduciran al inglés. Previamente al evento se
har4 una revisién de los contenidos previstos para indicar aquellos que se
traduciran, para asi tener un calendario de traducciones efectivo que ayude a que
todos los contenidos internacionales salgan a tiempo.

En todos los materiales que se distribuyan a la prensa figuraré:

- Nombre del evento.

- Nombre del organizador Consejeria de Area de Industria, Comercio,
Artesania y Vivienda del Cabildo de Gran Canaria.

- Web del programa.

- Hashtag oficial del evento.

- IFEMA

El adjudicatario elaborard un informe de impactos a lo largo de la duracion del
contrato que abarcara todos los medios. ElI formato de ese clipping serd
propuesto y aprobado por IFEMA y el Servicio de Industria y Comercio.

Como minimo, se realizaran las siguientes ruedas de prensa, teniendo en cuenta
que se programaran otras si la consecucion del programa lo requiere:

B Rueda de prensa del evento Semana de la Moda de Bafio de Gran
Canaria en su comunicacion a la prensa nacional e internacional
profesional del textil, de moda bafio, de moda y generalista durante la
celebracion de Momad, en IFEMA, Madrid, entre el 18 y 20 de
Septiembre de 2020.

B Rueda de prensa de presentacion del evento Semana de la Moda de
Bafio de Gran Canaria en Gran Canaria, en el lugar y dia en que se
consensue con el Cabildo de Gran Canaria.

B Rueda de prensa de presentacion de los desfiles infantiles, en fecha
anterior al comienzo de la Semana de la Moda de Bafo de Gran
Canaria en Gran Canaria (*en caso de que estos se celebren).

B Rueda de prensa de presentacion de los desfiles de los nuevos talentos.

B Rueda de prensa para presentar a los patrocinadores del evento Semana
de la Moda de Bario de Gran Canaria en Gran Canaria.

Propuesta de prensa invitada
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A la hora de seleccionar a los periodistas de los diferentes medios de moda y
estilo de vida, se optard en primer plano por aquellos que utilicen sus redes
sociales y que tengan una comunidad social media mas activa y de calidad.

La propuesta de medios invitados realizada por las agencias participantes
en esta licitacion recibird informacién desde el primer dia de todo lo que
vaya a acontecer, acontezca o haya acontecido en la Semana de la Moda de
Bafilo de Gran Canaria. Ademds, recibiran invitacion para acudir
presencialmente a la pasarela y realizar reportajes y entrevistas especiales.

Asimismo, en el ambito internacional, la agencia habra de incluir en su
oferta una propuesta de medios a los que invitar e incluir una base de datos
de medios internacionales de Moda. Es imprescindible dedicar recursos y
equipo a esta tarea y por tanto, el plan de comunicacion de la agencia
adjudicataria deberad incluir un plan de comunicacion internacional.
Ademas, debera hacerse cargo de todas las gestiones involucradas en este plan
(del mismo modo que lo hace con el plan de invitados de prensa nacional).

Para el ejercicio de 2020, IFEMA asumira el coste de los vuelos de la prensa
invitada, mientras que en las prorrogas de 2021, 2022 y 2023 deberan ser
asumidos por la agencia adjudicataria en caso de llevarse a cabo. Por este
motivo, el presupuesto de las prérrogas se verd incrementado (ver pliego
econdmico para conocer el presupuesto de las prorrogas).

IFEMA reforzara estos envios con su propia base de datos, sin olvidar que
esta bbdd servird de apoyo pero la tarea principal y responsabilidad de la
accion recaera en la empresa adjudicataria.

Propuesta de medios a invitar

Todas las empresas que se presenten a esta licitacion deben plantear en su
propuesta un listado de medios de comunicacion a invitar. Las empresas
candidatas habran de incluir propuesta de invitacion a cada uno de los medios.
Se haré seguimiento de este listado a la empresa que resulte adjudicataria.

Recibiran invitacion para acudir presencialmente a la pasarela y a realizar
reportajes y entrevistas especiales y ademas recibiran informacion de la Semana
de la Moda de Bafio de Gran Canaria.

En esta licitacion se requiere una propuesta de medios de cada una de estas
categorias para ser invitados:

- Moda Mujer
- Estilo de vida
- Moda Hombre
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- Moda Nifios

- Television internacional

- Minimo 5 medios profesionales

- Medios generalistas para invitar al periodista especializado en Moda

- Prensa internacional *Se valorara la invitacion a medios de comunicacion en
Portugal (especializados en moda bafio y generalistas) por ser uno de los paises
integrados en el proyecto Modamac, asi como a medios de Italia y Francia. Si la
situacién post Covid 19 lo permite, se consideraran las propuestas de invitacion a
otros paises europeos clave en este sector.

Celebrities e influencers

A continuacion, las empresas interesantes en participar en esta licitacion
deberdn presentar una propuesta de celebrities e influencers que seran
imagen de la Semana de la Moda de Bafio de Gran Canaria y que responden
a los valores de moda, modernidad y prestigio que deben coronar siempre las
estrategias que contribuyan a hacer de esta pasarela el referente de moda de bafio
a nivel regional, nacional e internacional.

Propuesta de embajadoras

Se pide a las empresas concursantes en esta licitacion que trabajen para
conseguir una personalidad que responda a los valores de moda, modernidad y
prestigio que deben coronar siempre las estrategias que contribuyan a hacer de
esta pasarela el referente de moda de bafio a nivel regional, nacional e
internacional. Debe contar con una comunidad digital de mas de un millén de
seguidores y antes de proponerla en la propuesta, debera haber confirmado su
intencion de participar en la pasarela con un documento que lo acredite. Se
debera hacer una propuesta de 3 nombres minimo de posibles embajadoras
con sus respuestas de interés en participar en el evento.

Propuesta de showroom de comunicacion

El contratista adjudicatario una vez finalizada la Pasarela, debera desarrollar el
servicio de consultoria y comunicacion de los disefiadores de Gran Canaria
Moda Calida que hayan desfilado en la SMBGC2020, realizando, como
minimo, las siguientes tareas: (y asi debera desarrollarse en el caso de haber
prérrogas, el showroom debe ser asumido por la empresa adjudicataria en todas
las ediciones)

a) Colocar e instalar en el Showroom de comunicacién sito en Madrid el
muestrario de las colecciones de los disefiadores grancanarios durante la
temporada primavera/verano, y durante la temporada de otofio/invierno,
gestionando la recepcion de las colecciones con cada disefiador.
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b)

c)

d)

9

h)

Realizar la presentacion de las distintas colecciones de los
disefiadores de Gran Canaria Moda Célida, como minimo en un
Open day (jornadas de puertas abiertas) en cada temporada
(primavera/verano u otofio/invierno) en el showroom en Madrid.

Realizacion de fotografias de las prendas de los disefiadores que
participaran en el showroom (siluetas) en cada temporada.

Atender las peticiones de los diferentes medios y estilistas, dandoles un

trato personalizado.

Hacer una labor de relaciones publicas de los disefiadores del
Programa ante los medios de comunicacion, asi como en relacion
con la red de contactos que dispone.

Gestionar, en coordinacion con los disefiadores del programa, el
muestrario de las distintas colecciones, encargandose de la custodia,
los envios de las prendas a los medios, estilistas, bloggers, etc., asi
como la recepcion de las mismas.

Trabajar activamente con los medios, tanto online, como offline,
mediante envio periddico de notas de prensa, noticias, mailings, etc,
sobre los disefiadores, sobre el Programa Gran Canaria Moda
Célida, y sobre los eventos que se organicen vinculados a las
marcas.

Mantener contacto permanente con creadores de tendencias
(celebrities): tanto para vestirlos, como para convocatorias
concretas.

Elaboracion de un informe mensual, detallando las gestiones
Ilevadas a cabo, la repercusion conseguida, la valoracion econémica
de la cobertura y retorno de la inversion, todo ello acompafiado de
la documentacion grafica (clippings) correspondiente. Se debera
entregar en soporte papel y en digital.

El adjudicatario se encargara de la gestion, coordinacion y abono de
todos los gastos del servicio de showroom de comunicacion y de los
derivados de la realizacion de las tareas descritas en el presente
apartado.
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EQUIPO HUMANO

El adjudicatario habra de presentar una propuesta de equipo humano que
dependera en todo momento de la direccion de comunicacion del Proyecto de la
Semana de la Moda de Bafio de Gran Canaria en IFEMA y que constara al
menos de:

- Direccion de equipo

- Responsable de Cuentas

- Responsable de prensa

- Responsable de influencers

- Asistente de prensa

- Asistente de influencers

- Jefe de produccién

- Responsable de material grafico

- Asistente de material grafico

- Responsable de web y redes sociales
- Equipo concreto y detallado para showroom

SITUACION EXCEPCIONAL COVID19

Ante la situacion excepcional derivada por la pandemia del COVID19, todos
los interesados en presentarse a este concurso deberan incluir en su propuesta
una alternativa al plan de comunicacion presentado por ellos mismos,
dividido en tres fases (pre, durante y post pasarela) para aplicar en caso de
que la pasarela deba celebrarse en formato hibrido. No se admitirdn
propuestas que no presenten dos opciones para el plan de comunicacion:
opcion presencial y opcion hibrida (presencial y digital).

INTERNACIONAL

El plan de prensa internacional (y todos los gastos que conlleve este plan:
invitaciones de periodistas internacionales, dietas, hoteles, viajes...) correran
a cargo del adjudicatario. La prensa internacional debe recibir el mismo trato
en el plan de comunicacion que la prensa nacional (trabajando con los
tiempos marcados en las posibles prorrogas del servicio y en la edicion de
2020).

Plan de Comunicacion Semana de Moda de Bafio de Gran Canarid4 septiembre 2020
Pliego de Bases EXP.- 20/180 - 2000017879



IFEMA

Feria de
Madrid

Plan de Comunicacion Semana de Moda de Bafio de Gran Canari45

septiembre 2020
Pliego de Bases EXP.- 20/180 - 2000017879



		2020-09-03T12:47:29+0200
	05271043H EDUARDO LOPEZ-PUERTAS (R: Q2873018B)




