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PRESCRIPCIONES TECNICAS

1. OBJETO DEL SERVICIO.-

El objeto del servicio se centra en dar cobertura con contenidos audiovisuales de todo lo que
sucede en pasarela-dentro y fuera de IFEMA- durante los dias de desfiles pero también de la
atmosfera que se crea dias previos a su celebracion. Tanto el lote 1 como el lote 2 podran ser
asumidos por un mismo adjudicatario, asi como también ser asumidos por dos empresas distintas,
que deberan siempre mantener un nivel de coordinacion optimo para que el proyecto cumpla las
expectativas. Para ello, ambas empresas, en caso de ser dos, deberan asignar a una persona de
su equipo el rol de coordinador para que siempre esté en contacto con el resto de proveedores.

LOTE1

Grabacion, edicion y postproduccion de videos de cada uno de los desfiles del
calendario de MERCEDES-BENZ FASHION WEEK MADRID (MBFWM), que tengan como
escenario IFEMA incluyendo EGO, asi como de los desfiles en calendario que se realicen en
otras localizaciones en la ciudad de Madrid que sean considerados por IFEMA, cuya seleccion
realizara la organizacion del evento en cada edicion. Todo ello para su distribucién en medios
de comunicacion y entrega a los disefiadores.

También contempla la produccion de un contenido propio para cada disefiador participante y
un resumen de las colecciones presentadas. Asimismo, la empresa adjudicataria se
encargara de proporcionar la sefial de satélite para la correcta retransmision en directo de los
desfiles de la MBFWM y EGO.

Igualmente se ocuparé del servicio de streaming de los desfiles, tanto a través de la web de
la pasarela, como de dispositivos mdviles, y de habilitar una ftp o similar para que los medios
de comunicacion nacionales e internacionales y lo disefiadores puedan acceder a los videos
de los desfiles y descargarselos. A todo ello se suma que tendrén que habilitar entre 10-15
lineas de streaming a decidir por la direccion de IFEMA sin coste extra, para distintas
necesidades que se puedan plantear en el desarrollo del evento.

Por otra parte, deberan hacer el disefio y gestion de un microsite dentro de la web de la
pasarela MBFWM donde se alojaran todos los contenidos de MBFWM TV, clasificados por
dias de emision, y diferenciados en pestafas, segun contenido —desfiles, entrevistas a los
patrocinadores y los protagonistas de cada jornada, programacion set tv, etc...

Junto a todo ello, la empresa adjudicataria debera realizar un video resumen diario, maximo
de 1 minuto y medio de duracién, con los mejores momentos de cada dia, que se lanzara en
la misma noche de cada dia para su difusién en redes sociales, web y medios de
comunicacion. Ademas, la empresa realizara un video promocional resumen del evento con
los mejores momentos de esos dias.

LOTE 2

El adjudicatario de este lote debera asumir la generacion de contenido audiovisual extra
que sirva para enriquecer la estrategia de contenidos de MBFWMadrid.



Este servicio incluira la grabacion y edicion de videos realizados con caracter previo (con el
desplazamiento necesario) a disefiadores en su atelier (hasta un maximo de 20 videos),
también la grabacion de contenidos audiovisuales generados para la plataforma de la
pasarela, y que debera coordinar con los proveedores asignados a dicho trabajo adaptando
siempre el contenido al formato necesario para el medio en el que vaya a divulgarse.

Ademas, el adjudicatario sera el responsable de la grabacion, edicidn y postproduccion de un
video promocional previo del evento para el que recibira un briefing detallado por parte de la
direccion de IFEMA. Este video debera contar con la incorporacion de planos tomados con
diferentes camaras y angulos (minimo 2 camaras).

Los videos realizados en el lote 2 deben contar con la maxima calidad exigida y especificada
en los medios técnicos exigidos en el lote. De lo contrario, IFEMA podré resolver el contrato
con el adjudicatario.

Periodo de contratacion para Lote 1y Lote 2

El periodo establecido tanto para el lote 1 como para el lote 2 para dichos servicios comprende
las préximas dos ediciones de MBFWM y EGO, la primera de ellas prevista inicialmente para
abril de 2021 y la segunda, para septiembre. La edicidn de abril tiene prevista su celebracion
del 8 al 11 de abril de 2021. La edicion de septiembre de 2021 esta por definir, IFEMA dara a
conocer al adjudicatario las fechas exactas de celebracion, una vez estén fijadas, minimo un
mes y medio antes de su celebracion.

Las fechas anteriores podrian sufrir variacion, que se comunicaria al adjudicatario con al
menos un mes de antelacion a su celebracion.

2. ESPECIFICACIONES TECNICAS.-

LOTE 1. PRODUCCION, REALIZACION Y EDICION AUDIOVISUAL DURANTE LOS DIAS DE
PASARELA

a)Produccion, grabacion, realizacion vy edicion audiovisual de los desfiles

= Grabacién y produccion de los desfiles diarios durante los dias de celebraciéon de
MBFWM, que tendran lugar en IFEMA, incluido EGO, asi como de los desfiles en
calendario que se realicen en otras localizaciones en Madrid y que la direccion de la
pasarela considere oportunos, cuya seleccion realizara la organizacién del evento en
cada edicion (maximo 5 desfiles fuera de IFEMA). Todo ello para su distribucion en
medios de comunicacidn y entrega a los disefiadores. El programa de desfiles con la
relacion de participantes y horarios sera entregado a la empresa adjudicataria, una vez
se haya confeccionado el calendario definitivo, como minimo 15 dias antes de la
celebracion del evento.

= Grabacion integra de cada uno de los desfiles con musica original.



*En caso de que los desfiles sean comentados, se garantizara siempre un archivo solo
con imagen y musica original que ira a los medios de comunicacion, y por otro lado, un
archivo que vaya con la sefial de audio y los comentarios de desfiles integrados en el
archivo del desfile con imagen y musica.

b)Grabaciones ademas de los desfiles durante el evento

= El adjudicatario debera realizar una grabacién de un minimo de 3 llegadas de
influencers/famosos al pabellén bajando del vehiculo oficial. Se le pondra en contacto
con el equipo que gestione las bienvenidas de los influencers. Estas imagenes seran
utilizadas para el video resumen del dia y para el video resumen general del evento.

= Ademas, se debera cubrir el posado de influencers en photocall (ediciones
celebradas durante la pandemia, que sustituye el posado en front row) o front row,
en ediciones donde ya no existan restricciones por COVID19. Estas imagenes seran
utilizadas para el video resumen del dia y para el video resumen general del evento.

c)Reuniones y revisiones

» |a empresa adjudicataria mantendra tantas reuniones preparatorias con los
organizadores como requiera el proyecto.

= La empresa de video habré de mantener en cada edicion, en las semanas anteriores a
su celebracion una entrevista con cada disefiador participante, con objeto de conocer las
caracteristicas de la coleccion, orden de salida, coreografia, iluminacion, etc

= La empresa de video mantendra con IFEMA una prueba técnica el dia antes de la
pasarela para ajustar el tiro de camara de los desfiles, con el fin de encuadrar
adecuadamente los logotipos de los patrocinadores.

» Dias antes de la celebracion del evento, la empresa adjudicataria habra de probar
conjuntamente con personal de IFEMA el perfecto funcionamiento de la emision tanto en
la web, como en los dispositivos moviles y subsanar los fallos que se detectaran.

d)Retransmision via satélite:

= La empresa adjudicataria se encargaréd de subcontratar la sefial de satélite para la
correcta retransmision en directo de los desfiles de la MBFWM y EGO. Al término de
cada edicion, la empresa adjudicataria deberéa remitir a la direccion de comunicacién de
MBFWM la relacion de televisiones que han pedido copias de los desfiles durante su
celebracion, asi como relacion de las cadenas de TV que han solicitado conexién via
sefal satélite.

= Retransmisién de los desfiles por circuito cerrado en directo y diferido en las pantallas
que el adjudicatario deberéa colocar en los distintos lugares que decida IFEMA.



= Dar sefial de los desfiles a todos los stands y soportes externos que IFEMA precise,
tanto de la programacion integra del circuito cerrado, como de los desfiles.

e)Emision en streaming:

= La empresa adjudicataria se ocupara de los servicios necesarios (linea ADSL, equipos
informaticos con las tarjetas y el software para la codificacion, un técnico de streaming y
la programacion del visor para embeberlo en la pagina web) para la emision en streaming
en directo de todos los desfiles del calendario de MBFWM y EGO, en la web de este
certamen, asi como en los dispositivos moviles, sin que la realizacién de todo este
servicio suponga un gasto extra para IFEMA, mas alla de la cantidad total licitada para
este pliego.

= Ademés de la linea de emision en streaming para su visualizacién en la web de la
pasarela y dispositivos moviles, la empresa adjudicataria pondra a disposicion de IFEMA
entre 10-15 lineas de streaming para los contactos que considere necesarios y para las
necesidades que puedan surgir, sin coste para IFEMA.

f)Habilitacion de una FTP

= Para material dirigido a disefiadores y prensa se estableceran dos FTP’S, una para
disefadores y otra para medios de comunicacion que estaran operativas durante la
celebracion de la pasarela y hasta la siguiente edicion. Esta FTP incluiré para los medios
de comunicacién los videos de cada desfile —los mismos retransmitidos via satélite- y los
videoclips de 3 minutos de cada desfile. La FTP para disefiadores tendra la realizacién
completa con camara con calidad HD de cada desfile, el desfile grabado en la camara
master y los videos clips de 3 minutos. Ademas, aquellos disefiadores que lo soliciten
tendran también el material grabado por las cdmaras por separado. También se incluiran
los videos-resumen con lo mejor de cada jornada y video resumen final. Todo este
material se subira en el mismo dia de cada desfile.

g)Coordinacion, difusiéon y entregaa TV

La empresa adjudicataria se encargara de coordinar:
- La distribucion de sefial en directo y claves del satélite a las televisiones y otros
medios.
- Los copiados a TV y otros medios.
- Laentrega de imagenes a informativos y otros programas.

- Entrega a cada disefiador al término del desfile de una copia o acceso a la ftp de la
grabacion realizada con la camara frontal, sin manipulado.

= Una vez finalizadas cada una de las ediciones de la pasarela, la empresa enviara un
informe detallado de este servicio, con las estadisticas de visitas, detallando las visitas



por PC y por dispositivo mévil por dias y el importe. *Previamente a pasarela, la empresa
adjudicataria mostrara un prototipo de informe donde se identifiquen los principales KPIs
que IFEMA debera validar para tomar como referencia de informe.

h)Servicio de post-produccion y edicién

Las imagenes seran entregadas en disco duro o volcado automatico al archivo digital de IFEMA
(cuando el archivo digital esta activado o cuando el concurso sea adjudicado) con:

Un video por coleccion, teniendo en cuenta que algunos de los desfiles son dobles o
triples (dos o tres colecciones) con la musica original, entregando en cada caso, 4 USB
de cada desfile y alojando el desfile integro en la FTP habilitada con acceso hasta la
siguiente edicion de la pasarela, ademas de grabarlo en el disco duro que se entregara
al término de la pasarela. Cada camara sera grabada con grabador independiente. Todo
el material debera haber pasado verificacion previa de su correcta grabacion, antes de
su entrega.

La cabecera y cierre de cada video sera comun, debiendo proponerse y ser aprobada
por IFEMA, antes de su utilizacién, (cabecera con animacién y derechos musicales). La
entrega de los desfiles editados a IFEMA se realizara en disco duro y sera como maximo
UNA SEMANA después de la finalizacién de los desfiles.

Produccion, realizacion y edicion de clips resumen de cada desfile para televisiones e
IFEMA de 3 minutos de duracién, con planos de 3 segundos y efectos digitales, que
resulte ser un resumen fidedigno de cada coleccion o desfile. El adjudicatario debera
entregar 5 USB con estos clips unidos y 5 USB de todos los clips grabados en un mismo
soporte, pero en archivos separados.

Ademas, tratara estos clips adoptando el formato idoneo para su incorporacion a la web
de MBFWM, asi como a Youtube y resto de rrss, y con musica que lleve consigo el pago
de derechos por su utilizacion.

Grabacion de iméagenes de ambiente/preparativos desfiles antes de cada desfile en el
backstage. La organizacion determinaré donde incluir estas imagenes ademas de en los
videos resumenes del dia y resumen general del evento.

Del mismo modo, se subira en la ficha de cada disefiador existente en la web del evento
el video de su desfile tan solo dos horas después del desfile por parte del adjudicatario
(aunque sea una subida al canal de Youtube). También se enviara por correo electronico
a IFEMAy se subira a la ftp este enlace para poder utilizarlo de forma agil.

Asi mismo, de forma &gil se incorporara la marca de cada disefiador, asi como los
logotipos institucionales al final de cada video, en un pen drive.

Coordinacién de peticiones y envio de la sefial por satélite. Al final de la edicion se
entregara a IFEMA una relacién de los medios que han conectado indicando fecha y
horario.



*En el material entregado a IFEMA se incluiran todas las entrevistas a patrocinadores,
diseniadores, personalidades...realizadas en el entorno de la pasarela y concernientes a
este pliego en archivos de video individuales.

i)Realizacion de un video resumen diario con lo mejor de cada jornada

» |a empresa adjudicataria habra de realizar un video resumen diario de una duracion
maxima de un minuto/ minuto y medio, cuyo contenido sea &gil y atractivo y fiel reflejo
de las imagenes mas impactantes de cada jornada. Diariamente se lanzara en la misma
noche de cada jornada para su difusion en redes sociales y en la web de la pasarela, y
se subira a la FTP para que tengan acceso los medios de comunicacion que lo deseen.

= El video debe ser entregado maximo una hora y media/ dos horas después del ultimo
desfile de la jornada.

j)Realizacion de un video resumen del evento

La empresa adjudicataria habra de realizar un video de una duracién maxima de 2
minutos cuyo contenido suponga un resumen atractivo y de calidad, reflejo del
evento, incluyendo alguna imagen para contextualizar el evento, asi como desfiles
en plano abierto y de forma dindmica, de backstage (peluqueria y maquillaje, ultimos
retoques antes de salir a pasarela), front row, imagenes de desfiles off, eventos
organizados por la pasarela fuera de IFEMA, publico y ambiente de los stands del
Cibelespacio, asi como de todo aquello que la organizacion de la pasarela considere
necesario.

El montaje del video habra de ser dinamico, siempre desde un punto de vista de
moda, buen gusto, donde se refleje la calidad y cuidada imagen del evento. Este
video habra de entregarse por parte del adjudicatario en un formato adecuado (HD)
y a la vez para colgar en la web, asi como en Youtube. Habra de entregarse como
méaximo dentro de los 2 dias posteriores a la finalizacién del evento y contemplara
que se puedan hacer modificaciones hasta que el resultado sea 6ptimo.

El video debera tener una version de maximo un minuto y medio para poder subirlo
a rrss en el formato que sea necesario para que funcione en las plataformas sociales.

k) Fashion Talks

e Realizacion y produccion de los Fashion Talks celebrados durante el evento (de
4ab).

Deberan contar con licencia ZOOM para la realizacién de las charlas.
Mezclador de video y realizacion en directo.

Grabacion webinars para publicar en la web.

Soporte técnico a ponentes previo y durante la charla.

Pruebas técnicas previo a la pasarela con ponentes y moderadora

RRSS. Pildoras de 15/30 segundos de cada Fashion Talk

*Las cartelas de inicio y cierre de las charlas seran entregaras al adjudicatario.

*En la edicién de abril 2021 se llevaran a cabo 2 fashion talks pero en las siguientes
ediciones habré posibilidad de realizar hasta 6 (la sexta jornada incluida) sin incurrir en
costes ajenos a la licitacion.



|)Propuesta de platd de TV oficial de pasarela

Las empresas participantes en dicha licitacion en el lote 1 deberan presentar una
propuesta creativa de platd de tv oficial de pasarela. Puede ser similar al platé oficial que
ha existido durante las anteriores ediciones o, por el contrario, las empresas podran
trabajar y presentar una propuesta donde los contenidos originales, creativos y adaptados
a los nuevos tiempos sean los protagonistas.

Se valorara positivamente la creatividad, originalidad y creaciéon de contenidos que
permitan ser patrocinables en un futuro.

La empresa adjudicataria debe plantear en este apartado el look&feel, estructura de
presentacidn y disposicion de los contenidos del canal de tv en la web de pasarela,
mejorando el proyecto actual asi como un plan para conseguir la mayor difusiéon de los
contenidos subidos en la web.

A continuacion, se dan los detalles de lo necesario para poner en marcha el platé de TV.
Si la propuesta de platé presentada por el adjudicatario no corresponde con la necesidad
del proyecto, el adjudicatario se compromete a realizar el plato en los términos en los que
se ha venido celebrando.

Historico de plato

-Realizacion de entrevistas a todos los patrocinadores y protagonistas de cada jornada,
emitiéndose por streaming por CCTV (circuito cerrado de television) y por la web, y
alojados junto a los desfiles en una microsite de la web de la pasarela, cuyo disefio y
gestion corre a cargo del adjudicatario.

-Es posible que haya incorporaciones de publicidad en los contenidos del platd, que el
adjudicatario debera incorporar a la parrilla sin coste extra. *La produccién de los spots
corresponde al patrocinador, no al adjudicatario.

-Servicio de programacion permanente durante los desfiles:

= El adjudicatario incluye en su servicio una propuesta de programacion entre desfiles de
cada jornada, que completa la retransmision de las colecciones, con reportajes y
entrevistas a los personajes protagonistas, que se emiten en directo entre desfile y desfile
y a demanda. La propuesta de programacién debe ser joven, fresca, dinamica, reflejando
en todo momento una vision y un entorno de moda que atraiga a los jovenes espectadores.

= | a presentadora del set debe ofrecer un aspecto saludable, tener un estilo ameno y
fresco, ademas de cualidades periodisticas demostradas, haber realizado trabajos
similares y contar con amplia trayectoria en el mundo de la moda y grandes conocimientos
sobre el disefio espafiol y sus creadores. La eleccion del presentador/a y del
acompaiiante para comentar los desfiles deberan ser aprobados por IFEMA. Se
valorara positivamente la presencia en redes sociales del presentador/a y la calidad
y volumen de su comunidad.

= En la programacion permanente se incluyen también entrevistas a los patrocinadores,
asi como imagenes de las actividades programadas que tienen lugar durante los dias de



celebracion del evento en cada stand. En el caso de los stands que no celebren
actividades a una hora concreta, se deben recoger imagenes con publico durante el
evento.

= Todo ello se debe alojar en la web de la pasarela en el apartado de MBFWM TV, en un
microsite disefiado y coordinado por la empresa adjudicataria, que debe contar con los
contenidos clasificados por dias de emision, y diferenciados en pestafias segun contenido
—desfiles, entrevistas, programacion set tv, etc-., y servicio a la carta, para que el usuario
pueda visionarlo tanto durante la semana de celebracion de MBFWM, como en los meses
siguientes. Este material estard disponible para ordenadores y dispositivos mdviles
(Android e iOS). Gran parte de los contenidos de esta programacién se realiza desde un
set situado en el Cibelespacio de MBFWM. Tanto el montaje del stand, como el personal
necesario para llevar a cabo esta programacion correran a cargo del adjudicatario.
Igualmente sera por cuenta del adjudicatario el alojamiento en el servidor del material
producido.

“Las estadisticas de este microsite, aunque sean propiedad de IFEMA, deben ser
pedidas por el adjudicatario para elaborar un informe de trafico, interaccion y tasa
de éxito de este.

El objetivo de la propuesta de platd es mantener la esencia del histdrico que se viene
trabajando, sin embargo, con una adaptacién mas novedosa, creativa y original que
permita refrescar la imagen del platd.

El criterio de valoracién de este punto se desarrolla en el anexo 1 del Cuadro de
caracteristicas.

SERVICIO ADICIONAL. Pasarela a la carta

Esta propuesta no forma parte del volumen del contrato pero si sera necesario la
presentacion de un proyecto con el desglose de presupuesto con las partidas necesarias
para su correcta ejecucion.

El adjudicatario debera instalar camaras en los diferentes puntos del espacio dedicado a
pasarela, backstage, Cibelespacio, Kissing...para que se emita en directo en un espacio
dedicado en la web para PASARELA A LA CARTA. De este modo, el usuario de la web
podra ver en directo lo que sucede en backstage o en pasarela, al mismo tiempo que puede
ver lo que sucede en Cibelespacio. Esta realizacion de imagenes sera llevada a cabo por el
adjudicatario durante el horario de apertura del pabellon 14.1.

Es decision de IFEMA que este servicio sea desarrollado siendo comunicado al
adjudicatario con minimo un mes y medio antes de la celebracion del evento. En caso
de salir adelante se tramitaria como modificado del contrato y su presentacioén sera
considerada como requisito imprescindible en la licitacion. En caso de no ser
presentado, la oferta sera rechazada.

*En la edicion de abril de 2021, con caracter excepcional debido a la situacién actual,
los desfiles se celebraran en 4 dias. En proximas ediciones es posible que el evento
abarque de 4 a 6 dias de celebracion.



LOTE 2. CONTENIDOS EXTRA PRE, DURANTE Y POST PASARELA

A) Video promocional previo

Se requerira al adjudicatario la realizacion de un video promocional de cada una de las
ediciones de pasarela que asuma en su contrato preparandolo durante el mes previo a la
celebracion de la pasarela. Ese video tendréa como principal objetivo trasladar la imagen de
MBFWMadrid como el punto de encuentro mas importante de la moda de nuestro pais y
deberén intervenir tanto integrantes de la direccion de la pasarela como disefiadores y
agentes participantes del sector. El adjudicatario tendra acceso a contenidos audiovisuales
de otras ediciones por si quieren utilizar imagenes de recurso de otras ediciones.

La empresa habréa de disponer de un equipo de camaras y operador/es e iluminacién asi
como sonido adecuado para la grabacion y realizacion de un video promocional previo al
evento, siempre bajo el punto de vista de la moda, ofreciendo en todo momento una
imagen cuidada y de calidad de todos los participantes en él (planos de anteriores
ediciones, totales de equipo de pasarela, disefiadores, incluso de algunos patrocinadores)
cuyo master final tenga calidad para emitir en television, asi como webs, Youtube y otras
redes sociales. El video habra de transmitir, ademas, un ritmo agil y sobre todo, generar
expectacion. Se debera adaptar el video a cualquier formato para rrss.

Las empresas participantes deberan presentar un storyboard con el planteamiento
del video promocional. Se valorara la estética, localizaciones seleccionadas, esbozo
de guion y enfoque al proyecto para conseguir el objetivo de crear expectacion del
evento de moda mas importante del pais entre el publico general, marcas
potenciales de ser patrocinadoras, diseiadores...

B) Video a disefiadores. Fashion Insiders.

Se haran entrevistas a una seleccion de disefiadores participantes en cada edicion (en total
20 por edicion) con caracter previo. La seleccion de los disefiadores sera realizada por el
equipo de IFEMA. El adjudicatario asumird el coste de desplazamientos vy
dietas/alojamientos necesarios para la realizacion de estos productos audiovisuales en el
atelier de cada disefiador.

Se establecera un méximo de 5 regiones diferentes a Madrid para realizar las grabaciones
ademas de las 15 que se realicen en Madrid. La empresa adjudicataria mantendra tantas
reuniones preparatorias con los organizadores como requiera el proyecto. El coste de
desplazamientos del equipo de grabacion, asi como todos los gastos derivados de los viajes
seran asumidos por el adjudicatario. Las gestiones de produccion y localizacidén seran
llevadas a cabo por el adjudicatario, asi como la elaboracién y produccion del atrezzo del
set de grabacion y la trasera.

Estos videos deben contar con el trabajo de los medios humanos y técnicos necesarios para
que el producto derivado del trabajo sea el dptimo. Redactor, cdmara, iluminacién y sonido
como requisitos minimos en cada una de las grabaciones. Se podra ampliar esta peticion



de material humano o técnico para mejorar la calidad del video sin coste extra por parte de
IFEMA si se percibe un resultado no satisfactorio.

Los videos contaran con musica, a cargo del adjudicatario (podran ser asesorados por el
proveedor que gestione la campafia de contenidos. Dicho proveedor de contenidos
entregara al adjudicatario las cartelas de inicio y cierre de cada video).

La duracion de cada video no debe superar los 2/3 minutos de duracién.

RR.SS. Los videos seran exportados también en formato para rrss. Se acordara con el
equipo de IFEMA si se hace una pildora por cada video o se haran varios videos mix
con lo méas importante de estas pildoras.

*En la edicion de abril de 2021 se realizaran solo 12 videos en lugar de 20 (8 videos en Madrid y
4 en diferentes regiones de Espafia). En el resto de ediciones si podra aumentarse el numero de
videos que seran facturados por el coste unitario establecido por el proveedor en su oferta
econdmica.

C) Video resumen post-evento

La empresa habra de disponer de un equipo de redactor, camara y operador/es e
iluminacion + sonido adecuado para la grabacion y realizacion de un video promocional
resumen del evento, siempre bajo el punto de vista de la moda, ofreciendo en todo
momento una imagen cuidada y de calidad del evento, cuyo master final tenga calidad
para emitir en television, asi como webs, youtube y otras redes sociales. El video habra
de transmitir, ademas, un ritmo agil.

Se utilizara el material que la agencia ya tiene fruto de las grabaciones previas realizadas
durante el contrato, nuevas grabaciones durante el evento o los archivos que desde
IFEMA se consideren necesarios enviar para que incorporen a dicho video. Este video
sera entregado a IFEMA en un periodo de dos dias después del cierre del evento como
maximo. Se aplicaran tantos cambios como el equipo de IFEMA requiera
necesarios para poder contar con la calidad exigida sin coste extra. El material
gréfico del evento del que no disponga el adjudicatario sera proporcionado por el equipo
de IFEMA.

*Es muy importante que los ofertantes tengan capacidad &gil y rapida de cambios en la edicion
asi como flexibilidad en los tiempos de edicién, haciéndolos siempre dentro del horario de la
jornada laboral.

*Todo el material del lote 2 sera entregado en un disco duro/ o volcado al archivo digital de
IFEMA (en caso de estar habilitado) con cada una de las piezas audiovisuales generadas para el
proyecto.

D) Informes

Una vez finalizadas cada una de las ediciones de la pasarela, la empresa enviara un
informe detallado de su trabajo.



ENTREGA DE MATERIAL COMUN LOTE 1Y LOTE 2

*Posibilidad de que IFEMA pida el volcado de todo el material en su archivo digital por
parte del adjudicatario en lugar de material en pen drives.

Igualmente, el proveedor contemplaré la posibilidad de incluir en las imégenes que se
emitan una “mosca” corporativa en uno de los angulos de la imagen. La organizacion
determinaré si finalmente se incluye esta “mosca’, si es en todas las imagenes o sélo
para contenidos digitales.

Las grabaciones a las que hace referencia el apartado anterior podran ser distribuidas
por IFEMA a los medios audiovisuales, espafioles y extranjeros, con el unico fin de
promocionar la moda espariola.

e Todos los materiales derivados de este concurso seran propiedad de IFEMA para
su uso y difusion.

21.  Medios técnicos y humanos requeridos con caracter minimo.- LOTE 1

Para la grabacion de los desfiles, el ofertante debera disponer como minimo de los
medios técnicos y humanos que indican a continuacion. En ellos habra de tenerse en
cuenta que habra desfiles que se celebraran fuera del recinto de IFEMA, en distintas
ubicaciones de la ciudad de Madrid, por lo que habréan de tener en cuenta la
disponibilidad de equipos para cubrir estos desfiles sin ningun coste extra para IFEMA
-a peticion de IFEMA (como maximo 5 desfiles fuera de IFEMA).

Estos medios tienen el caracter de minimos, por lo que las propuestas que no
contemplen alguno de los medios técnicos o el personal sefialados, seran
desechadas.

*Este pliego contempla la produccion, realizacion y edicion de los desfiles
celebrados en las dos salas de desfiles de IFEMA + los desfiles celebrados fuera
de las instalaciones del recinto ferial, a pesar de que en la edicién de abril de 2021,
solo se celebraran desfiles en una sala de IFEMA, no en dos. Por tanto, el
adjudicatario debe contar con el trabajo en las dos salas para proximas ediciones.

A continuacién, se detalla un equipamiento minimo que las empresas licitadoras
habran de cumplir. Sin embargo, sera el adjudicatario el que establezca si es necesario
mas material que el requerido (planos adjuntos) considerando una redimensién del
numero de camaras y el tipo de dpticas que se precisan para una adecuada grabacion,
produccién y realizacion de los desfiles en las dos salas de celebracion.

Anexo a este pliego se incluyen los planos de estas pasarelas, para que sobre ellos las
empresas realicen un ejercicio de planificacion de camaras que deberan presentar
dentro de su oferta. La configuracion de las pasarelas puede implicar una redimension
del numero de camaras y el tipo de Opticas y equipos que se detallan a continuacion.

El ejercicio que se solicita habra de incluir por parte de la empresa adjudicataria
la ubicacion de las camaras sobre cada plano y ademas ira acompaiado de una
explicacion detallada y clara del motivo por el que se colocan de la forma que se
propone y por qué se considera oportuno utilizar esos equipos y no otros.



a) 1 Unidad Movil Digital configurada en HD (1920x1080) equipada con:

18 cdmaras HD (modelo LDK 8000 o similares), que deberan cubrir cada una
de las dos pasarelas y el set de television. Una de estas camaras debera
montarse sobre cabeza caliente de 3 ejes con una longitud de entre 3 y 5 metros.

La relacion de oOpticas que deberan llevar las 18 camaras HD seran, 2 dpticas
HD 86x, 13 dpticas HD 22x y 3 opticas HD gran angular.

18 tripodes (3 tripodes ligeros y 15 tripodes pesados)
4 Dolly.
19 tiradas de triax para cubrir tanto las dos pasarelas, como el set de TV (CCTV)

1 sistema RF inalambrico HD compatible con LDK o similar, que cubra todo el
recinto, para una de las camaras de la CCTV.

18 unidades de control CCU para camaras HD LDK 8000 o similar.

1 mezclador HD Snell & Wilcox Kahuna o similar, con 21 entradas en la primera
capa, con dos M/E y Ram Recorder.

1 mesa de audio capaz de producir dos FEED de audio independientes, el de
pasarelas y el de la CCTV.

Microfonia de ambiente necesaria, montada en las dos pasarelas.

1 sistema de Intercom para las distintas comunicaciones. Este sistema tendra
que poder conectarse al sistema de intercom de la regiduria de las dos
pasarelas.

1 sistema de Intercom inaldmbrico para la regiduria de la CCTV.
Microfonia DPA para presentador e invitados de la CCTV.

Sistema de pinganillo para presentador/es CCTV.

Microfonia inalambrica para presentador en camara RF.

Sistema de pinganillo inalambrico para presentador en cdmara RF.
1 tituladora Inscriber o similar.

Sistema EVS capaz de grabar y gestionar todas las sefiales producidas en la
Unidad Mévil, incluyendo los contenidos de la CCTV.

Sistema de XFILE capaz de grabar sobre discos duros en formato MXF, todas
las camaras de las dos pasarelas.

Sistema de IP director para gestion de grabaciones de material de las distintas
EVS.



d

- Sistema XT Access con licencia de transcode para tanto el envio de materiales
ala unidad de copiados y postproduccion, como la generacion de contenidos de
la CCTV, para la web de Ifema.

- 1 distribuidor de video y audio (HD/SD) con audio embebido, para que se
conecten las distintas TV en la zona de prensa.

- lluminacion necesaria para set de CCTV, en la cual podran participar hasta 3 o
4 personas.

- lluminacion LED para camara RF y cdmaras situadas en el backstage.

- lluminacion para cada uno de los dos backstage.

Una unidad movil de copiados/repicados y postproduccidn, que se encargara de la
entrega inmediata de copias solicitadas por las diferentes TV y Direccion de prensa
de Ifema, subida y gestidn de contenidos a la FTP, postproduccidn de videoclips de
cada uno de los desfiles, entrega de materiales bajo peticion, de las distintas
camaras de las pasarelas y revision y en su caso correccion de las realizaciones de
los distintos desfiles.

Esta unidad estara equipada con:
- 2 HDCAM.

- 4 Betacam Digital.

- 3 estaciones de trabajo con sistema AVID Media Composer o similar para
edicién de videoclips de cada uno de los desfiles, contenidos de CCTV o
correcciones de realizaciones de pasarelas.

- 1 sistema de almacenamiento compartido, tipo Unity para estaciones de trabajo
AVID o similar.

- 2 ordenadores con conversor H264 tipo Blackmagic o similar, para
transcodificacion de material realizado en las postproducciones.

- 2 ordenadores con software compatible para gestion de contenidos de la FTP.

- 2 steadycam con sus correspondientes operarios y asistentes.

2 Espacios FTP al que tendran acceso tanto los medios de comunicacion,
como los disefadores, en el cual se subirdn los siguientes contenidos: videoclips
de cada uno de los disefiadores, editados en las estaciones de postproduccion,
realizaciones revisadas de cada uno de los disefiadores y peticiones de
masterizacién de camaras de los distintos desfiles. Este espacio FTP se debera
mantener online hasta la siguiente edicion de la pasarela.

1 equipo ENG P2 o similar, con operador, para grabacion de contenidos de la CCTV,



disponible dos dias antes del comienzo de la pasarela.
- Personal técnico necesario:

3 Productores (UM, CCTV y booking copiados).

1 realizador y 1 ayudante (ambos con experiencia en desfiles de moda
internacionales).

1 mezclador.

1 jefe técnico de UM.

1 técnico de audio.

8 operadores de camara.

1 operador de grda.

1 auxiliar de grua.

1 técnico de CCU.

1 operador de tituladora.

1 operador de IP director y EVS.

1 técnico de DSNG.

1 técnico de enlaces RF.

1 jefe de montaje, auxiliares de sonido, auxiliares de video.
1 director de contenidos de CCTV.

1 operador de EVS de CCTV.

1 redactor para la realizacion de entrevistas

1 presentador de CCTV

1 comentarista para CCTV

1 iluminador

1 realizador/coordinador de volcados y postproduccion.
1 operador de VTR.

2 operadores de postproduccion especialistas en Avid o similar.
2 jefes técnicos de postproduccion.

e) Para la realizacion de este servicio, se requiere que tanto el realizador como el
ayudante propuestos hayan realizado en los ultimos cuatro afos al menos tres
trabajos de grabacion/realizacion de servicios equivalentes a este servicio en
pasarelas del circuito internacional (siempre que sean: Madrid, NY, Londres,
Paris y Milan), o de al menos cinco desfiles individuales de disefiadores y
marcas de reconocido prestigio en pasarelas internacionales con proyeccion
internacional. Para la acreditacion de este requisito, el ofertante debera incluir
obligatoriamente los perfiles profesionales del realizador y del ayudante de
realizacion.




*El anterior requisito se considera minimo exigible, por lo que no seran
tenidas en consideracion las ofertas de empresas que no acrediten la
capacidad técnica del realizador y el ayudante en los términos indicados en
este apartado.

f) Sistema de RF o TDT para poder atender las peticiones de cualquiera de los stands
del recinto. Asimismo, instalacion de lineas de audio y video para dar sefial en
directo de los desfiles, a los stands del Cibelespacio que lo necesiten.

g Instalacion de pantallas con circuitos cerrados, audio y video, en las siguientes
localizaciones:

2 monitores de 42" para backstage Mercedes.

- 2 monitores de 42" para backstage Bertha.

- 1 monitor de 32" para backstage pasarela Mercedes.
-1 monitor de 32" para backstage pasarela Bertha.
-1 monitor de 15" en PA Mercedes.

-1 monitor de 15” en PA Bertha.

- 1 pantalla de 32 en direccion.

- 2 pantallas de 60" en prensa.

- pantalla gigante para cafeteria Mercedes. Si la direccion del evento lo considera,
se sustituira por 3 monitores de 60”

1 monitor de 32" para set tv.

1 monitor 60” para cafeteria backstage.

1 monitor de 60” para sala de compradores.

h) Proporcionar a la organizacién del evento tantos Decimator (conversor entrelazado
progresivo), como sean precisos para proporcionar la sefial de la emisién a los
monitores de TV no aportados por el adjudicatario.

) Laentregaalas TV que soliciten imagenes de los desfiles, asi como el envio de la
sefal por satélite lo coordinara la empresa adjudicataria sin coste extra.

) Coordinacién de peticiones y envio de la sefial por satélite. Al final de la edicion se
entregara una relacion de los medios que han conectado indicando fecha y horario

k) Coordinacién de las peticiones de la ftp. Al final de cada edicién, se entregara una
relacion de los medios que han conectado indicando fechas y horario.

) Alfinalizar el evento se debera entregar en disco duro a la organizacion:

- Los videoclips de cada uno de losdisefiadores.



- Larealizacion de cada uno de los desfiles de losdisefiadores

- La masterizacion de las cdmaras solicitadas por losdisefiadores.
- El streaming de cada uno de los dias que dura el evento.

- Video resumen promocional

- Los videos resumenes diarios

- Todas las grabaciones de la programacion del circuito cerrado de television con
la programacion del set.

- Asimismo, entregaran 2 DISCOS DUROS con todos los desfiles en formato
Apple Pro Res 422

- Larelacién de los medios que se han conectado a la sefial de nuestros desfiles.

Medios para la realizacion de un video resumen del evento:

La empresa habra de disponer de un equipo de camara HD y operador/es adecuado para
la grabacion y realizacion de un video promocional resumen del evento, siempre bajo el
punto de vista de la moda, ofreciendo en todo momento una imagen cuidada y de calidad
del evento, cuyo master final tenga calidad para emitir en television, asi como webs, youtube
y otras redes sociales. El video habra de transmitir, ademas, un ritmo agil.

Medios para el servicio de retransmision via satélite

Se requerira, como minimo:

v

v

Una estacion terrena transportable para los dias que dure el evento y con las horas
necesarias para las retransmisiones.

Segmento espacial digital de 6 Mhz, en algun satélite cuyos proveedores tengan
acuerdos (Telefénica, Retevisién, etc.). Se contratara las horas 6 minutos que se
precisen para cubrir la retransmision de todos los dias que se celebre el evento. Se
incluira la realizacién de pruebas previas que garanticen una perfecta retransmision.

La oferta incluira el personal técnico, transporte y todos los equipos que consideren
necesarios para su perfecta retransmision.

Los permisos, licencias y autorizaciones de los Ayuntamientos 6 Comunidades, en
caso de ser necesarios, los tramitara IFEMA.

La empresa debera incluir en apartado independiente de la oferta econémica el coste
extra de minuto y hora, por si hicieran falta algin tiempo extra en las retransmisiones
via satélite.

La empresa adjudicataria debera entregar al término de cada edicidn un informe con la
relacion de medios que se han conectado al satélite indicando, fecha y horas de la
conexién.



Medios para el servicio de retransmision en streaming en directo en la web:

La empresa debera disponer como minimo de los medios técnicos y humanos que se
indican a continuacion:

v linea ADSL.

v' equipos informaticos con las tarjetas y el software para la codificacion

v" un técnico de streaming

v" programacion del visor para embeberlo en la pagina web.

v tantas lineas streaming extra para necesidades relacionadas con el evento, por
determinar, sin coste para IFEMA.

En este sentido, la empresa adjudicataria detallara en su propuesta las tarifas del trafico
de visitas, divididas por tramos en funcién del nimero de usuarios. Una vez finalizada la
pasarela, la empresa enviara un informe detallado de este servicio, con las estadisticas
de visitas, detallando las realizadas por PC y por dispositivo movil; por dias; por
ciudades/paises; por horas, y el importe total del servicio.

2.2.  Medios técnicos y humanos requeridos con caracter minimo.- LOTE 2

La empresa habra de disponer de un equipo de camaras HD y operador/es adecuado para
la grabacion y realizacion de todo el material solicitado en el lote 2, siempre bajo el punto de
vista de la moda, ofreciendo en todo momento una imagen cuidada y de calidad del evento,
cuyo master final tenga calidad para emitir en television, asi como webs, Youtube y otras
redes sociales. El video habra de transmitir, ademas, un ritmo &gil.

Estos videos deben contar con el trabajo de los medios humanos y técnicos necesarios para
que el producto derivado del trabajo sea el 6ptimo.

-Redactor

-Operador de camara
-lluminador
-Sonidista

*Se podra valorar por parte de IFEMA vy el adjudicatario ampliar esta peticion de material
humano o técnico para mejorar la calidad del video sin coste extra por parte de IFEMA si se
percibe un resultado no satisfactorio, siempre que la decision sea de mutuo acuerdo.

*En abril de 2021, los videos incluidos en el lote 2 seran 12 (8 en Madrid y 4 en otras
regiones de Espafa).



REQUERIMIENTOS DE INSPECCION Y CONTROL DEL SERVICIO.-

La inspeccion y control los ejercera la Direccion de Comunicacion y Prensa, a través del
personal de dicha Direccion. Independientemente de este control, la empresa adjudicataria
vendra obligada a ejecutar, en tiempo y forma, los servicios solicitados, asi como, a ejercer
un exhaustivo control de los mismos mediante inspecciones a cargo del propio personal.

El material a instalar sera nuevo o en perfecto estado de conservacion. IFEMA podra rechazar
el montaje o instalacion de cualquier material o equipamiento que no cumpla los niveles de
calidad e imagen exigidos, obligindose las empresas adjudicatarias a sustituirlo
inmediatamente por otros que cumplan estas exigencias, sin reclamacidn alguna por parte
del contratista.

IFEMA ordenara retirar y sustituir todos aquellos materiales (aun después de instalados) que
no se ajusten a lo anterior, sin derecho a reclamacion alguna por parte del contratista.

IFEMA, podra exigir al asignatario, sin cargo alguno, cuantos protocolos de prueba se
soliciten, sobre medios y equipos aportados.

Moqueta. El adjudicatario debera dejar igual que encontré las instalaciones de IFEMA donde
instale su platd y habilite como espacio para su material. El adjudicatario sera responsable
del estado en el que se quede la moqueta y el resto de las instalaciones tras la recogida de
sus materiales. El adjudicatario hara una foto el dia de entrada en las instalaciones para
mostrar como esta el sitio y una foto cuando hayan desalojado el espacio una vez haya
finalizado su trabajo. En caso de que haya desperfectos, sera el adjudicatario el
responsable de abonar su arreglo.

El adjudicatario se responsabilizara de que todos los miembros de su equipo no accedan a
sitios en los que el acceso esta restringido para usos concretos como la sala de prensa, la
sala vip, sala de compradores...

Todos los costes ocasionados por revisiones o cualquier otro documento exigible para la
comprobacion de la correcta instalacion: control de calidad bondad de los equipos, etc., sera
siempre por cuenta del adjudicatario.

NORMATIVA Y REGLAMENTACION TECNICA.-

Todos los materiales y equipamientos cumpliran los requisitos exigidos por la normativa y
reglamentacion vigente en la materia (resistencia o esfuerzos, proteccion contra el fuego,
normativas sobre salud y medio ambiente, etc.).

El adjudicatario sera el unico responsable ante la ley por la infraccién de cualquier normativa
o0 el mal uso de los materiales y equipamientos.

OBLIGACIONES DEL ADJUDICATARIO.-

El contratista se vera obligado a disponer de un equipo técnico durante los dias y horarios de
celebracion del certamen o actividad, dotando al mencionado equipo de teléfonos mdviles
que permita su contacto y localizacion. Quedara entendido que el equipo técnico realizara
turnos en el horario de comida para tener permanentemente cubierto el servicio.



6. DOCUMENTACION A APORTAR POR EL OFERTANTE.- LOTE 1.

Las empresas ofertantes deberan incorporar en el sobre n° 2 - Documentacién Técnica - la
siguiente documentacion:

Propuesta organizativa de desarrollo del servicio, que incluira lo siguiente:
v" Criterio 1. Realizacion de un ejercicio de planificacion de camaras.

Aunque se detalla un equipamiento minimo que las empresas licitadoras habran de
cumplir, la configuracion de las pasarelas puede implicar una redimension del nimero de
camaras y el tipo de 6pticas que se precisan para una adecuada grabacién, produccion y
realizacion de los desfiles.

Anexo a este pliego se incluyen los planos de estas pasarelas, para que sobre ellos las
empresas realicen un ejercicio de planificacion de camaras que habran de presentar
dentro de su oferta. La configuracion de las pasarelas puede implicar una redimension del
numero de camaras y el tipo de 6pticas y equipos.

El ejercicio que se solicita habra de incluir por parte de la empresa adjudicataria la
ubicacion de las camaras sobre cada plano y ademas ira acompafiado de una explicacion
detallada y clara del motivo por el que se colocan de la forma que se propone y por qué
se considera oportuno utilizar esos equipos y no otros.

El ofertante debera presentar un proyecto detallado de este servicio, destacando los
aspectos que considere necesarios - grabacion, realizacidn y postproduccion- para ofrecer
un resultado satisfactorio en la imagen final de estos desfiles. En el proyecto deberan
estar incluidos los medios técnicos requeridos con caracter minimo en este pliego,
asi como todas aquellas aportaciones -técnicas y de difusion- que se quieran
aportar, sin que supongan un incremento en el precio maximo a ofertar contemplado
en este pliego.

v" Criterio 2. Equipo de trabajo. Relacion de los medios humanos destinados para la
realizacion de los trabajos teniendo en cuenta los requerimientos minimos exigidos en el
apartado Medios técnicos y humanos requeridos con caracter minimo.- de este
anexo.

v" Criterio 3. Propuesta de plato.

v' Criterio 4. SERVICIO ADICIONAL. Propuesta de Pasarela a la carta

Esta propuesta no forma parte del volumen del contrato pero si sera necesario la
presentacion de un proyecto con el desglose de presupuesto con las partidas
necesarias para su correcta ejecucion.

El adjudicatario debera instalar camaras en los diferentes puntos del espacio dedicado a
pasarela, backstage, Cibelespacio, Kissing...para que se emita en directo en un espacio
dedicado en la web para PASARELA A LA CARTA. De este modo, el usuario de la web
podra ver en directo lo que sucede en backstage o en pasarela, al mismo tiempo que puede



ver lo que sucede en Cibelespacio. Esta realizacion de imagenes sera llevada a cabo por el
adjudicatario durante el horario de apertura del pabellon 14.1.

7. DOCUMENTACION A APORTAR POR EL OFERTANTE.- LOTE 2.

Las empresas ofertantes deberan incorporar en el sobre n° 2 - Documentacién Técnica - la
siguiente documentacion:

v

Criterio 1. Storyboard de la propuesta de video promocional previo a la pasarela. Se
pide una propuesta creativa que genere expectacion y despierte interés por el
evento.

Criterio 2. Ejemplos practicos de trabajo similares al objeto del contrato realizados
por el equipo propuesto para la realizacion del servicio propuesto en base a la
valoracion aportada en el pliego administrativo.

Criterio 3. Propuesta de equipo de trabajo.

8. RESPONSABLE DEL SERVICIO.-

El adjudicatario designaré a una persona que pertenecera a su plantilla y que actuara ante
IFEMA como responsable e interlocutor valido para cualquier cuestion relacionada con los
servicios encomendados. Dicha persona recibira de IFEMA, con la suficiente antelacion,
las necesidades requeridas para cada feria/instalacion, y sera el responsable de asegurar
la presencia de recursos adecuados a tales necesidades especificas.

Para cualquier incidencia relacionada con cualquier aspecto de este servicio, IFEMA se
pondré en contacto directa y unicamente con este responsable del servicio, asignado por
la empresa adjudicataria.

9. PERSONAS DE CONTACTO.-

Para cualquier aclaracion relacionada con cuestiones econdmico-administrativas y/o
técnicas, deberan dirigirse a Macarena Pastor de la Direccién de Compras de IFEMA,
correo electrénico: macarena.pastor@ifema.es

Para cualquier aclaracion relacionada con cuestiones de la propuesta técnica a presentar
deberan dirigirse a Teresa Medina de la Direccion de Comunicacién de IFEMA, correo
electrénico: teresa.medina@ifema.es



		2021-03-03T11:32:45+0100
	05271043H EDUARDO LOPEZ-PUERTAS (R: Q2873018B)




