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SERVICIO DE AUDITORIA, ESTRATEGIA, IMPLEMENTACION Y SEGUIMIENTO DEL
POSICIONAMIENTO SEO DE IFEMA MADRID Y SUS FERIAS

EXP.: 23/181 - N.22000022881
-.RESPUESTAS A CONSULTAS Y ACLARACIONES .-

CONSULTAS REALIZADAS

Les informamos de las consultas realizadas por las empresas interesadas y de las respuestas
facilitadas por IFEMA MADRID, relacionadas con el expediente de referencia:

1. ¢Se espera que el proveedor realice las implementaciones técnicas en el CMS o por el contrario
solo pasara los requerimientos técnicos-soporte-revisiones para su ejecucién por parte de IFEMA?
El proveedor no realiza implementaciones técnicas, solo hace sugerencias de mejora para que
el equipo de IFEMA MADRID las implemente.

2. ;Se espera que el proveedor suministre los briefings de contenidos a desarrollar por parte de
IFEMA?

IFEMA MADRID marcara las necesidades (proporcionara el briefing) en relacion con los
contenidos y el proveedor debera realizar un andlisis y propuesta de contenidos acorde a las
necesidades planteadas.

3. ¢Cuantos contenidos mensuales se incluyen en el alcance y qué idiomas?

El nimero de contenidos puede cambiar segin el momento, al igual que el idioma. Es
responsabilidad del proveedor, analizar y proponer contenidos en funcion de las necesidades
que presenta IFEMA MADRID.

4. Se mencionan mas de 100 webs de ferias. Anteriormente algunas de las ferias contaban con
dominio propio (fitur.com) pero ya no es asi. ¢Es posible compartir el listado completo de todas
webs que indican en el pliego, nimero de paginas promedio y estado de la migracion?

Ya no existen dominios independientes ni subdominios en relacion con las ferias. La migracién
se realizé en 2019. La cantidad de ferias y paginas web cambia a lo largo del aio, siendo un
parametro dinamico que no permite establecer valores promedio fijos.

5. ¢Es posible otorgar permisos para consulta de Google Search Console?
Si, es factible otorgar permisos para la consulta de Google Search Console una vez que se haya
formalizado el contrato con el adjudicatario.

6. ¢Es posible obtener capturas y ejemplos de los dashboards actuales?
Debido a restricciones de confidencialidad, no podemos proporcionar capturas ni ejemplos de
los dashboards actuales en este momento.

7. ;En el caso de dominios diferentes, se replican los dashboards por cada uno de ellos?
No existen dominios diferentes para la web de IFEMA MADRID ni sus ferias.
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8. Respecto a LinkBuilding, los 25.500€ ;es un presupuesto incluido en los 69.500€7?

De acuerdo con el Anexo I, en el apartado 3.1.- Presupuesto base de licitacion, la parte de
Linkbuilding es un coste variable a la inversion en funcion de las necesidades que puedan surgir
a peticion de IFEMA Madrid. El Importe maximo es de 25.500 euros anuales, siendo el importe
total por 2 anos de 51.000 euros. Adicionalmente, se informa que este coste es un concepto no
licitable.

9. ¢El coste de las herramientas esta incluido dentro del presupuesto de 69.500 €7

De acuerdo con el Anexo |, en el apartado 3.1.- Presupuesto base de licitacion, el fee fijo anual es
de 69.500 euros, siendo el importe total por 2 afos de 139.000 euros y facturandose
mensualmente un importe maximo de 5.791,67 euros. Este importe incluye el coste de
herramientas de monitoreo del desempeiio de la estrategia SEO.

10. ;Seran posibles implementaciones técnicas en paginas especificas de la web a nivel cddigo?

Es factible proponer una implementacion técnica especifica a nivel de codigo para una pagina
en particular. Sin embargo, es importante destacar que dicha propuesta debe someterse a la
validacion de IFEMA MADRID, con el fin de asegurar que no tenga un impacto negativo en ningin
aspecto o por la prioridad de trabajo.

11. ¢Se espera que todo el contenido redactado sea Unicamente a través de la herramienta
neuronwriter?

No, no se anticipa que todo el contenido redactado deba ser generado exclusivamente a través
de la herramienta NeuronWriter. Esta herramienta se concibe como un recurso de apoyo en el
proceso de redaccion y no como la inica fuente para la creacion de contenidos.

12. ;Se espera mantener el volumen de propuesta de tematicas (8 tematicas/mes) para Noticias
Sectorialesy Visita Madrid?
El volumen de tematicas esta sujeto a cambios segun las necesidades y prioridades en curso.

13. ¢Hay prevision de poder activar propuesta de tematicas para ferias especificas?
Existe la posibilidad de activar propuestas de tematicas para ferias especificas en funcion de
las necesidades y requerimientos particulares que surjan en el futuro.

14. En el caso de Semrush y Oncrawl, sse espera seguir manteniendo un contrato especifico de
IFEMA MADRID con la herramienta, pero gestionando a través de la empresa adjudicataria? Si, en
el caso de Semrush y Oncrawl, se prevé continuar manteniendo un contrato especifico con
IFEMA MADRID para la utilizacion de estas herramientas, aunque la gestion se llevara a cabo a
través de la empresa adjudicataria

15. En el caso de las herramientas, ;desde IFEMA MADRID se requiere de algun plan especifico de
contratacion?

Con respecto a las herramientas, cualquier plan especifico de contratacion se discutira y
definira segun las necesidades particulares con el adjudicatario.

16. ¢IFEMA MADRID dispone de algun otro asset del que se espera su gestiéon o se puede incluir
dentro de la estrategia (ejemplo Google Business Profile), pues en el pliego no se ve reflejado una
extensién maxima de la propuesta, ¢se tiene pensado o se va a valorar alguna?
Google My Business es gestionado por IFEMA MADRID al igual que otros canales. Sin embargo, se
valoraran propuestas o sugerencias con la finalidad de mejorar la estrategia.
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17. ;La presentacién debe ir en algun formato especifico?
La presentacion de propuesta debe ser entregada en formato PPT.

18. En cuanto al equipo de trabajo: ;nos tenemos que cedir al perfil que proponéis o podemos
proponer otros distintos o ademas de esos?
Se debe ceiiir alo que se especifica en el pliego de prescripciones técnicas.

19. ¢Os podriamos presentar de forma presencial u online la propuesta?

Las propuestas unicamente se recibiran a través del portal de licitacion electronica de IFEMA
Madrid, como figura en el Anexo | en el apartado 6.1.- Presentacion de las proposiciones.

El licitador no podra presentar la proposicion a través de otro medio que no sea el referido
portal de licitacion electrénica. Si el licitador presentara la proposicion a través de otros
medios, no sera admitida al procedimiento de licitacion y adjudicacion.

EL PRESENTE DOCUMENTO PASA A FORMAR PARTE INTEGRANTE DEL PLIEGO DE BASES,
QUEDANDO AFECTOS EN LOS TERMINOS PREVISTOS EN EL CITADO PLIEGO.

Direccion de Compras y Logistica
19 de Octubre de 2023




