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1.

OBJETO DEL CONTRATO.

El objeto del presente contrato es la contratacion de una productora audiovisual especializada que
se encargue de la planificacion, creacién, produccion y entrega de todos los contenidos
audiovisuales, graficos y animados de alta calidad necesarios para el desarrollo, la promocién, la
difusiony la cobertura del Gran Premio de Espana de F1.

El adjudicatario deberd ofrecer un servicio integral, abarcando todas las fases del proceso creativo
y técnico, con una ejecucién que garantice los mas altos estandares de calidad, innovacion y
dinamismo propios de un evento internacional de gran visibilidad como un GP de F1.

2. OBJETIVOS DE IFEMA MADRID.

Crear contenido de alto impacto visual y narrativo que posicione el evento a nivel global
deberan ser siempre bilinglies espanol/inglés.

Producir piezas audiovisuales dinamicas, creativas e impactantes que comuniquen
eficazmente los valores, magnitud y alcance del evento.

Garantizar la entrega de materiales en tiempo real durante la semana del evento.

Asegurar una cobertura 3602 del evento desde el punto de vista deportivo, técnico, social,
comercial, y cultural.

Promocionar el GP F1através de contenidos audiovisuales atractivos, dinamicosy visualmente
impactantes alo largo del ano con campanas pactadas con MADRING.

Cubrir los momentos clave del evento, incluyendo los meses antes del GP, los dias previos,
jornada inaugural, carrera, zonas de animacion, paddock, tribunas, areas VIP y actividades
paralelas.

Generar piezas versatiles que puedan ser distribuidas en multiples canales y soportes: redes
sociales, television, web, pantallas LED, medios internacionales, y otros.

3. ALCANCE.

El alcance de los servicios engloba la cobertura 360 de todas las necesidades que integran cada
tipologia descrita en el servicio, como son:

Produccién integral de piezas audiovisualesy de al menos 2 creatividades en 3D, orientadas
a la promocién y comunicacion del evento a lo largo de todas sus fases (preparacion,
activacion, celebracion y cierre), asi como realizacion de fotografias de diferentes
localizaciones del circuito pre-evento, durante, post GP y activaciones en ciudad en la
semana del GP.

En concreto, se requiere la creacion de materiales graficos y audiovisuales de alto impacto
visual, que incluyan:

— Renders fotorrealistas de espacios, instalaciones, zonas del circuito o elementos
representativos del evento.

— 2animaciones en 3D o motion graphics para comunicar hitos del proyecto, countdowns,
itinerarios, infografias animadas o datos técnicos.

— Videos animados de presentacién para web, pantallas LED, television, notas de prensa
y actos institucionales o promocionales.

— Creatividades adaptadas a distintos formatos y plataformas (horizontal, vertical, fullHD,
4K, social media, etc.).



Ademas, el servicio engloba la conceptualizacion y el diseno, la preparacion del guion, storyboard,
grabacién (si fuera necesario), locucion (si fuera necesario), edicién, postproduccion, grafismos,
rotulacion, ilustracién, animacion, musica, etc.

Los formatos de entrega son estandares y requieren adaptacion alos diferentes formatos en funcion
de su destino y los soportes de difusion: web de MADRING (www.madring.es), pantallas digitales en
las instalaciones de IFEMA MADRID, television, mévil, tabletas, app, RRSS. Por lo general son videos
de caracter publico. Ademas, todos los materiales deberan entregarse en version espanol, inglés y
si fuera necesario con subtitulos.

Los contenidos principales deberan ser bilinglies espanol/inglés. Los contenidos que no tengan una
traduccién directa por cuestiones idiomaticas o culturares, ya sea en espanol o en inglés no seran
traducidas. Porque dicha traduccion perderia su fuerza y no seria entendible. La direccion de F1
supervisara el cumplimiento de dichas traducciones.

Coberturadurante la celebracién de la carrera del Gran Premio de Espanade F1, y cualquier actividad
gue se desarrolle esos dias, como:

— Coberturagraficay audiovisual en tiempo real

— Ruedas de prensa, roadshows y presentaciones.

— Eventos promocionales dentro y fuera del circuito.

— Lanzamientos de nuevos proyectos y alianzas estratégicas.

— GranPremio de Espana de F1y cualquier otro evento de motor desarrollado en el circuito de
IFEMA MADRID.

El adjudicatario debera realizar el diseno y conceptualizacion de videos tales como piezas teaser,
spots y capsulas audiovisuales para difusion en redes sociales, TV, web, etc. Asi como proponer
propuestas de narrativas diferenciadas adaptadas para diferentes targets de F1, diversas
plataformas, junto con una definicion del look & feel de todos los videos del GP Espana de F1.

Se encargara también de la redaccion de guiones, Storytellings, Storyboards, moodboards que
definan el estilo visual, propuestas visuales y graficas. Debiendo elaborar los guiones para
entrevistas, clips de Madring o del GP de Espana de F1y asi como de contenidos promocionales.

El adjudicatario planificara cada produccion facilitando a la direccion de F1 el cronograma
correspondiente, el cual debera ser aprobado con anterioridad.

Los contenidos seran siempre consensuados con el departamento de comunicacion de MADRING y
deberan ser aprobados antes de su ejecucion por F1. Ademas, el adjudicatario debera tener en
cuenta que la direccion de F1 podra solicitar cambios sobre dichas piezas de manera urgente algun
cambio con inmediatez derivadas.

Disefio de Piezas y Materiales.
» Paquetes de branding en motion graphics adaptados aredes, pantallas LEDy TV™:

— Countdowns animados hasta el GP.

—  Clips explicativos: como llegar, como moverse, qué llevar.

— Infografias animadas: zonas de impacto, beneficios econémicos, sostenibilidad.

— Elementos simbdlicos: Madrid, el oso y el madrono, Carlos Sainz, la Puerta de Alcala
fusionandose con un monoplaza.

— Renders arquitectonicos de zonas icdnicas del circuito.

> Piezas basicas:


http://www.madring.es/
http://www.ifema.es/

Formatos cortosy dindmicos(entre 6 a 30"), stories y formatos rapidos, video teaser, y cualquier otra
adaptacion que fuese necesaria en cada caso.

Montaje Video de 157,30 " 0 60 " con iméagenes proporcionadas por la direccién de F1o bien de banco
de imagenes con derechos de autor ala que tenga acceso el adjudicatario del servicio, sin tener que
repercutir ningun coste al proyecto, con musica acorde.

Dicha produccion se realizard en base a un briefing facilitado por la direccion de F1. Para la
aceptacion de la pieza final, debera ser aprobada por escrito por la direccién de F1. Ademas, dicha
pieza debera permite usarse en varios formatos para su utilizacion en la web y otros canales de
MADRING.

Lafinalidad de las piezas basicas sera para teasers y anuncios oficiales.
» Videos con animacion 3D:

Animacién 3D del circuito y sus caracteristicas, como podra ser la simulacién de vueltas, trazado,
comparativas con otros circuitos.

Montaje Video de 15" con animacién 3D en base a un briefing facilitado por la direccién de F1 unas
imagenes proporcionadas por la direccion de F1. Dicha pieza debera ser realiza con imagenes p con
derechos de autoralaque tenga acceso el adjudicatario del servicio, sin tener que repercutir ningin
coste al proyecto, con musica acorde.

Para la aceptacion de la pieza final, debera ser aprobada por escrito por la direccion de F1. Dicha
pieza debera permite usarse en varios formatos para RRSS.

» Grabacion con dron:
Se estima dos grabaciones con dron para promocionar el GP de Espana en las localizaciones que
resulten pertinentes para tal fin y que se consensuaran. La direccion de F1avisara al adjudicatario
con la suficiente antelacion para ejecutar dichos trabajos.
» Produccion audiovisual que requieran rodaje:
Para la puesta en marcha de acciones promocionales y campanas especificas de gran impacto en la
empresa adjudicataria realizara piezas audiovisuales especiales que requieran un mayor grado de
dedicacion, asi como de recursos, un equipo especializado y un alto nivel de producciony rodaje.
1. Preproduccion (Planificacion)
- Tomade briefing con la direccion de F1: Se identifican objetivos, publico y mensaje
clave.
- Desarrollo del guion y visualizacién de escenas.
- Planificacion de produccién: Localizaciones, equipo técnico y cronograma.
2. Produccion: Grabacion o rodaje
3. Postproduccion: Ediciéon y montaje.
- Edicion de video: Seleccion y montaje.

- Musica, locuciones, efectos de sonido y ajustes de audio.
- Subtitulosy graficos (si el video lo requiere).



4. Entregay distribucion: Entrega de piezas audiovisuales en diferentes formatos:

- Video principal de maximo 1:30 min de duracion.
- Adaptaciones de piezas para cada uno de los canales sociales donde se desarrolle
la campana o accion concreta para la que se ha realizado la pieza en cuestion.

COBERTURA DURANTE EL EVENTO (semana del GP 7-13 septiembre 2026).

Durante lasemanadel GP de Espana F1el adjudicatario debera poner adisposicion equipo técnico
completo presencial en las instalaciones del Circuito de MADRING, ademés, debera contar con un
equipo externo por si fuera necesario para la buena ejecucion de los trabajos.

En la semana del evento la empresa adjudicataria deberéa realizar una cobertura audiovisual
integral del GP de Espana de F1de los siguientes tipos de contenido:

Grabacion diaria de:
e Entrenamientos, clasificacion, carreray entrega de premios.
e Ambiente de los espectadores y fan zones (tribunas, zonas urbanas, etc).
e Zonas VIP, activaciones de marca, sponsors.
e Pitlane, paddock, mecanicos, escuderias, etc.
e Ruedasde prensay entrevistas oficiales.
e Audio profesional en entrevistas y ambiente.
Entregables:
+ Contenido audiovisual:

e Produccién de contenido para pantallas gigantes del circuito.

e Generacion de contenido diario: resumen de jornada, highlights, declaraciones
destacadas.

e Produccion de videosy fotosun que integren elementos de F1en la ciudad (motion
tracking, integracién CGl con monoplazas virtuales).

e Material para TV internacional: entrega de clips a broadcasters (Sky Sports, DAZN, etc.).

e 4clips"highlights” diarios de 60-90 segundos.

e Clips de entrevistas y compactados diarios para enviar a los medios en torno a los 3
minutos.

e Videos de patrocinadores (resumen de activaciones).

e Adaptacion del contenido a formatos verticales (9:16), cuadrado (1:1)y horizontales (16:9).
(Reels, TikTok, YouTube, X).

e Multiples unidades de grabacion (ENG, drones, camaras 360°, steadycam, FPV drones).
e Sonido ambiente profesional y entrevistas.

e Unidades de edicion rapida(on-site o remotas para publicacién inmediata).

++ Shooting fotografico:



e Galeria de fotos diarias con seleccion editada de 100-200 fotos seleccionadas y editadas
que cubran los mejores momentos y los aspectos clave.

e Galeria fotografica en tiempo real de diferentes localizaciones: pilotos, paddock, pit lane,
circuito, fans, celebrities, fan zones, activaciones en ciudad.

e Entrevistas con organizadores, figuras publicas, pilotos, team principal, etc.
+ Gestion de archivo audiovisual.
e Organizacion del material en bruto por jornada, tematicay tipo de contenido.

COBERTURA POST GP ESPANA DE F1(desde el dia siguiente hasta un mes después).

<+ Produccion de post GP.

e Piezas de Tmin, 3 min.

e Narrativa emocional: ciudad, pasion, velocidad, espectaculo.

e Usode camaralenta, sonido ambiente y musica épica.

e Entregas subtituladas y adaptadas para plataformas sociales, web y broadcasters.

KD

+ Contenido legacy y material para sponsors.

e Videos personalizados para sponsors mostrando su visibilidad y activaciones.
e Galerias premium de fotos con branding.
e ResUmenes para prensay stakeholders institucionales.
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< Archivado y documentacion.

e Creacion de un archivo organizado con todo el material:

— Videos brutos, piezas editadas, versiones por idioma y formato.
— Fotografias por dia, tematicay resolucién.

e Backupyentregaaladireccién de F1en formatos estandar y optimizados

4. DESARROLLO DEL SERVICIO

El adjudicatario debera realizar todas las fases para la produccion audiovisual de cada trabajo
solicitado bajo la coordinacion y supervision de la direccion de F1.

Se solicita una propuesta cuidada de diseno y de grabacién en el que tendran que desarrollar el
quion, storyboard, dentroy fuera del circuito de MADRING, asi como el estilo de imagen y fotografia,
recursos de grafismo, locucion, musica, efectos de postproduccion, equipo artistico ya sean
actores, figurantes, estilismo, maquillaje, etc.

Seraresponsabilidad de la empresa adjudicataria el servicio completo que comprende las todas las
tareas que comprenden las fases de: preproduccion, produccién, postproduccion hasta la entrega
final de los materiales ala direccién de F1.

A continuacion, se detallan las tareas contempladas en cada una de las fases del trabajo, desde un
prisma general.



Preproduccioén:

« Conceptualizacién del video y disefo de su estructura(definicion de linea argumental).

* Desarrollo de propuesta creativa: guiones, storyboards, moodboard y plan de produccion
general.

« Diseno de estrategia de formatos y contenidos adaptados a canales de difusion.

» Estilo, realizacion del guion y definicion del storyboard.

* Plan de trabajo y plan de rodaje: donde quedaran reflejadas todas las actividades que se
deberan efectuar para ajustarse a las previsiones del equipo de produccion.

»  Guion técnico.

* Planificacion de rodajes, localizaciones, logisticay tramites para permisos, silos hubiere.

* Las localizaciones, instalaciones y lugares de interés, en las que pudieran realizarse las
grabaciones, serdn acordadas previamente con la direccion de F1y deberan contar con su
autorizacion previa.

» Seleccion y contratacion de recursos humanos y de la gestién de derechos de imagen si
fuera necesario, técnicos y artisticos (musica, voz, efectos visuales).

* Seleccion de imagenes de archivos de banco de imagenesy gestién de derechos.

» Evaluaciony seleccion del archivo audiovisual que la direccion de F1 pudiera facilitar.

Producciony rodaje

» Realizaciény coordinacién del rodaje.

e Grabacion de imagenes durante el evento (planos generales, detalle, slow motion,
entrevistas, ambiente).

» Capturade sonido ambiente, entrevistas, declaraciones oficiales o de personalidades.

»  Filmacion con equipos profesionales.

» Contratacion y coordinacion de todos los equipos técnicos: imagen, sonido e iluminacién,
artisticos, etc.

» Coordinacién de equipos en distintas zonas:pista, paddock, gradas, fan zone, backstage, fan
zone, activaciones en ciudad.

» Contratacion y gestion de elementos especiales como drones, gruas, etc., que se
consideren.

» El formato de grabacion en alta definicion - HD o 4K debera ser previamente consensuado
entre la empresa adjudicataria y la direccién de F1. Entre ambos decidiran en cada caso los
formatos adecuados, atendiendo siempre a criterios de calidad y a optimizar los
presupuestos.

Postproduccion

« Edicion, montaje, correccion de color, etalonaje, mezcla de audio, disefo de sonido.

*  Generacion del producto final a partir del material grabado en bruto.

» Seleccion de los mejores cortes del material grabado.

* Desarrollo de los efectos, grafismos y animaciones animaciones 2D0/3D, subtitulos y efectos
visuales.

* Montaje y edicion incluyendo grabacion de las pistas de audio y locuciones, si fueran
necesarias.

* Grabacidn de las pistas de audio y locuciones necesarias, incluyendo la voz en off, musicay
efectos de sonido.

* Elprocesode postproduccion finalizara con la entrega de los archivos digitales a la direccion
de F1.



* Atendiendo a normas de accesibilidad de IFEMA MADRID, todos los trabajos que lleven
locucion se entregaran con subtitulos en el mismo idioma.

» Versiones en otros idiomas: La traduccién, locucién y o sobreimpresion en otros idiomas
seran tarea del adjudicatario, consensuando previamente con IFEMA MADRID, que si lo
considera oportuno podria aportar alguna de ellas (como la traduccién).

CARACTERISITICAS EN LA ENTREGA DE TRABAJOS.

La empresa adjudicataria debera cumplir los plazos y presupuestos aprobados en cada trabajo.
Ademas, debera entregar, junto con cada pieza final aprobada, los archivos editables completos
correspondientes a cada produccion audiovisual, grafica o animada.

Estoincluye, sin limitacion:

e Archivos de proyectos de edicién y postproduccion (ej. Adobe Premiere, After Effects,
DaVinci Resolve...).

e Archivos de disefo grafico (ej. lllustrator, Photoshop, InDesign, etc.).

e Archivos 3D(ej. Blender, Cinema 4D, Unreal Engine, 3ds Max...).

e Fuentes, imagenes, elementos vectoriales, sonidos y/o plugins utilizados (cuando sea
legalmente viable).

e Librerias de motion graphics o plantillas animadas utilizadas en las creatividades.

Todos los archivos deberan entregarse organizados, en carpetas claramente estructuradas, junto
con los formatos exportados finales (.mp4, .mov, .png, .pdf., etc.) y especificaciones técnicas de
resolucion, colory duracién.

Los editables quedaran a disposicion del promotor para su uso futuro, adaptacion o modificacion.

Una vez finalizado el trabajo, la empresa adjudicataria entregara a la direccién de F1 el programa
master, en bruto en las siguientes versiones seguin se requiera el proyecto:

*  Master con subtitulos. Programa finalizado.

» Master sin subtitulos.

e Master sin rotulos y grafismo (montaje de imagenes limpio, con las mismas duraciones que
el programa master y efectos de transicion de planos).

* Elvolcado y entrega de los programas finalizados, sera consensuado previamente entre la
empresa adjudicataria e IFEMA MADRID. Entre ambos decidiran en cada caso los formatos
adecuados, atendiendo siempre a criterios de calidad y a optimizar los presupuestos.

En prevencién de que el programa se quede obsoleto, la empresa proveedora se debe comprometer
a mantener un servicio de actualizacion, es decir, mantener una copia de trabajo con todas las
instrucciones de montaje, grafismo, efectos, selecciéon de imagenes de rodaje y archivo, que
permitan una rapida respuesta en la actualizacion de los contenidos del programa.
Y ademas se compromete a:
- Hacer entrega a IFEMA MADRID de todos los originales de rodaje que se hayan generado en
las filmaciones.
- No utilizar las imagenes de los trabajos realizados sin previo consentimiento de IFEMA
MADRID.
REQUISITOS TECNICOS

Formato de video:

e Resolucion minima: 4K UHD (3840 x 2160) para masters / 1080p para redes.



e (Codec: Apple ProRes / H.264 para entrega.
e Frame rate: 25 fpsy 50 fps(para camara lenta).
e Formatos de entrega: MP4, MOV, adaptaciones 9:16 / 1:1/16:9.

Fotografia:

e Resolucién minima: 24MP.
e Formato de entrega: JPEG alta + RAW (opcional).
e Color: Estilo natural, balanceado, adaptable a branding.

Sonido:

e Capturade audio ambiente estéreo y entrevistas con microfonos de solapa o shotgun.

e Ediciones con mezcla equilibrada y musica libre de derechos o licenciada.

Infografias:

e Produccién en resolucion minima FullHD, preferentemente 4K.
e Archivos editables y versiones finales en .mp4, .mov y formatos adaptados a su uso final.

e Uso de software profesional de modelado y animacion (Cinema4D, Blender, After Effects,
Unreal Engine, etc.).

e Entregas porfasesy con posibilidad de revisién por parte del equipo de comunicacion del
promotor.

5. EQUIPO HUMANO.

El adjudicatario debera disponer, durante todo el proceso de produccién, de un responsable o
interlocutor con la direccion de F1, quien asumira la coordinacién y gestién de todos los procesos y
se encargara de resolver imprevistos y cualquier incidencia.

El equipo destinado a la gestion de las cuentas requerira un perfil experimentado en el &mbito de la
comunicacién y estrategia digital especializado en los eventos internacionales, valorandose muy
positivamente el conocimiento en el mundo de Férmula 1y eventos deportivos de motor.

La propuesta deberaincorporar un equipo humano con su curriculum vitae y trayectoria, asignado/s
al proyecto. Con caracter minimo se requeriran los perfiles que se detallan:

e Tldirector del equipo de produccion demostrable de al menos 8 anos en tareas similares de
direccion y coordinacion de equipos de trabajo. Al menos 3 anos haber tenido experiencia
en la cobertura de 2 eventos deportivos en directo de ambito internacional. Se solicita CV
profesional.

e Editor de video, motion grapher, técnico de sonido, operadores de camara, fotdgrafo
profesional con experiencia profesional minima de 3 afos en tareas similares. Se solicita CV
profesional.

En funcion de las necesidades que puedan surgir, el adjudicatario debera disponer de los recursos
humanos complementarios que sean necesarios para el correcto cumplimiento del objeto del
contrato. En ningun caso la incorporacién de dichos perfiles supondra un incremento del
presupuesto ofertado, porlo que deberan considerarse incluidos en la oferta econémica presentada,



salvo los perfiles que surjan de necesidades especificas que no se establecen en el alcance del
servicio.

El numero de componentes del equipo debera ser el adecuado para poder asumir de manera
satisfactoria la realizacion de los productos audiovisuales requeridos.

El adjudicatario debera tener en cuenta que todo el equipo destinado a este proyecto deberd estar
al 100% de rendimiento 3 semanas antes de la celebracion del GP de Espana de F1, que tendré lugar
del 11 al 13 de septiembre de 2026, y una semana tras la finalizacion para poder dar cobertura a la
carrera del GP de ESPANA. Durante dicho periodo, se requerira que el equipo destinado al proyecto
este de manera presencial en las instalaciones del circuito.

La direccién de F1 de IFEMA MADRID estara en coordinacion con dicho equipo e informara al
adjudicatario si dicho periodo pudiese sufrir alguna modificacién se le notificaria con la suficiente
antelacioén al adjudicatario.

Segunlacargade trabajo en determinados periodos, algunos perfiles podran requerir presencialidad
en las oficinas de ladireccion de F1de IFEMA MADRID bajo la modalidad implant. Los dias y periodos
especificos de presencialidad se acordaran conjuntamente con el adjudicatario.

Los encargos de los trabajos a realizar seran avisados con tiempo para su ejecucion, sin embargo,
MADRING se reserva el derecho de poder realizar algunos con caracter de urgencia si la situacién lo
requiere (actualidad de F1, o necesidades internas de MADRING como por ejemplo presentaciones a
un skateholders o eventos del GP de ESPANA. En esos supuestos se deben cumplir con los
requerimientos considerados con caracter de urgencia.

6. DERECHOS DE AUTOR - PROPIEDAD INTELECTUAL

El adjudicatario debera ser el titular de los derechos de propiedad intelectual, industrial, asi como
de los derechos de imagen que pudieran derivarse de los trabajos objeto del servicio adjudicado y,
en su condicién de titular transmite la propiedad a IFEMA MADRID de todos los derechos de
explotacion sobre los mismos.

Esta cesion es de caracter oneroso abonandose totalmente con el precio de adjudicacién del
servicio. Con la entrega de los citados trabajos el adjudicatario aportara documentacion que
acredite la facultad de IFEMA MADRID de utilizar los mismos en la forma indicada en la presente
clausula y pliego de prescripciones técnicas, asumiendo toda la responsabilidad derivada de
acciones civiles o penales ejercitadas por terceros por vulneracion de los derechos en relacion con
los contenidos facilitados y los usos autorizados que haya realizado IFEMA MADRID.

IFEMA MADRID, por tanto, ostentara la propiedad exclusiva de los trabajos realizados y podra
disponer de ellos libremente para su explotacion: uso, reproduccion, comercializacion,
comunicacién publica, modificacion, adaptacion o transformacion y distribucion, en régimen de
exclusiva y sobre cualquier modalidad de explotacion, canal de comunicacion en que realice la
difusion, comunicacion, promocion y publicidad de sus ferias, recintos y eventos, incluidos canales
de sus patrocinadores, medios de comunicacion y terceros, asi como en cualquier formato o
soporte; no asumiendo ningun coste adicional por los mismos y de forma indefinida.

El adjudicatario no podra utilizarlos ni difundirlos sin autorizacién previa escrita de IFEMA MADRID.

7. PERSONA DE CONTACTO
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Les recordamos que, para cualquier consulta o aclaracién de caracter administrativo, técnico o
economico sobre este expediente, deben proceder conforme a lo previsto en los apartados 5.-
CONSULTASy 6.- PRESENTACION DE LAS PROPOSICIONES.

NOTIFICACIONES Y COMUNICACIONES- del cuadro de caracteristicas-.

Igualmente, les recordamos que, para aquellas cuestiones que puedan afectar a la operativa /
funcionalidad del portal de licitacién electrénica de IFEMA MADRID, existe un area de soporte y
consulta a licitadores dentro de la web:

Preguntas frecuentes: https://licitaciones2.ifema.es/html/preqguntas-frecuentes

Manual de uso de la plataforma: https://licitaciones?.ifema.es/resources/Guia_Licitadores.pdf

Soporte y contacto con plataforma: https://pixelware.com/servicios-soporte-licitadores/
El contacto telefonico con el encargado de la gestion del expediente perteneciente a la Direccion de
Compras y Logistica de IFEMA MADRID, que se cita a continuacién, se limitara a cuestiones

meramente informativas no vinculantes sobre el propio proceso de licitacion:

Nombre y apellido del compradory teléfono: Macarena Pastor; 91.722.57.23.
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