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1. OBJETO DEL SERVICIO. -

Estrategia, comisariado y coordinacion del proyecto de EL EGO, en su segunda edicién de 2026
y las dos ediciones de 2027: direccién artistica, casting y contratacion de modelos. Igualmente
comprende la realizacion de la escenografia, coreografia, estilismo, coordinacién de maquillaje
y peluqueria, organizacion, programas de ensayos y gestion de traslados, viajes y alojamientos
de modelos y de los equipos de coordinacién, y cualquier otra funcion relacionada con la
coordinacion general de este servicio.

Comprende, asimismo, la produccion, montaje y coordinacion general del showroom de EL EGO,
que se podra celebrar fuera de las instalaciones de IFEMA MADRID o en IFEMA MADRID.

El ofertante deberatener en cuenta que la primera edicién objeto de contrato tendra lugar fuera
de las instalaciones de IFEMA MADRID, dentro de la Comunidad de Madrid.

Encasode tener patrocinador parael SHOWROOM en cada edicién, el adjudicatario Unicamente
debera prestar el servicio de coordinacion general de SHOWROOM dejando fuera del objeto de
contrato la produccién y el montaje, si éste es asumido por dicho patrocinador.

Deigual forma, el adjudicatario colaborard con la direccion de MBFWM Yy direcciones Técnicasy
de Mantenimiento y de Servicios Feriales de IFEMA MADRID, o en su caso de las direcciones
técnicas correspondientes segun ubicacién, en el caso de no ser en IFEMA MADRID, en todas
las cuestiones que se puedan plantear relacionadas con el desarrollo de los desfiles -tanto en la
pasarela como en el backstage-, y en el disefio de los elementos decorativos que se precisen,
tanto en la sala de desfiles como en el showroom, asi como la coordinacion de los premios que
se celebren en elmarco de EL EGO.

2. ALCANCE DEL SERVICIO. -

2.1. ESTRATEGIA Y EVOLUCION. -

El ofertante planteara su propuesta de estrategia a sequir para la préoxima edicion, asi como su
evolucién, teniendo en cuenta la evolucion del EGO estos 20 anos, basandose en la estrategia
de la pasarela principal y de sus 4 ejes principales que son: talento, industria, internalizacion y
artesania. Sin perder su caracter de plataforma de impulso de nuevo talento.

El adjudicatario debera desarrollar la estrategia planteada dentro del primer mes de contrato
conuna planificaciony detalle de estrategia. Unavezrevisadala propuesta porla Dir. de MBFWM
se analizara y aprobaran las acciones a realizar para cada edicion.

2.2.COMISARIADO. -

El comisario se ocupara de la coordinacién general de todo el proyecto, asi como de captar
y seleccionar inicialmente a los jovenes disenadores, tanto de los que formaran parte del
calendario de desfiles de cada edicion, como de los que participan en el showroom de EL
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EGO. Para la seleccion de los disefadores con desfile el adjudicatario presentara a IFEMA
MADRID una propuesta de miembros de un Comité asesor, sujeto a su aprobacion o
modificacion.

Es imprescindible que este Comité cuente con amplia trayectoria profesional en el campo
de la moda alternativa y los jovenes creadores, ofreciendo capacidad en la realizacion de
actividades y eventos centrados en la promocion de jovenes creadores -adjuntar CV y
relacion de trabajos realizados en este campo-, en las que haya sido preciso realizar algun
proceso de seleccién de participantes, a partir de criterios objetivos.

Las tareas del comisario de EL EGO se concretan en:

Captacion de posibles participantes, tanto en formato desfile como en
showroom.

Nuevos formatos de participacion de disenadores: casting, perfomance,
regiduria, espacios nuevosy su disefio y adecuacion.

Convocatoria para recepcién solicitudes de participacién.

Coordinar de acuerdo con IFEMA MADRID la seleccion definitiva de los
participantes.

Elaboracion del calendario de trabajo definitivo e informacién a los
seleccionadosy rechazados.

Recopilacion de informacion sobre las colecciones para la elaboracion de la
carpeta de prensa.

Recopilacion de informacion para la elaboracién de las invitaciones.
Coordinacion de los premios que se celebren en el marco de EL EGO.
Realizacién de maximo 5 performance enla pasarela principal o fuera de lazona
EGO, durante o fuera de las fechas de celebracion de la MBFWM, si asi lo
requiere IFEMA MADRID. Teniendo en cuenta que para este servicio se podra
contar con maximo 8 modelos

Organizacién y coordinacion del disefio y la ejecucion de una EXPOSICION (con
maniquiesy trajes

Realizacion de SHOOTING en caso de que los requiera IFEMA MADRID
REBRANDING: creacién de une nueva identidad visual para la marca EGO:
logotipo, paleta de colores, tono de comunicacion

2.2 RELATIVO A LOS DESFILES. -

En relacion con los desfiles, el adjudicatario se ocupara de:

a)

Coordinar el diseno y control del montaje, junto con la organizacion de IFEMA MADRID

de: escenario, pasarela. Planificacion de labores, mediante calendario, con fijacién de

hitos y controles de sequimiento, y cumplimiento de acciones y actividades. Se

convocaran reuniones con [FEMA MADRID para las labores de coordinacién y

seguimiento de trabajos.

Casting y contratacién de modelos:
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Seleccién de los 16 modelos participantes en los desfiles. Se elaborard una
presentacion con fotografias de cada modelo y un listado de medidas, teniendo en
cuenta que habra de ser en soporte informatico. Los modelos deberan presentar
certificado médico correspondiente, siendo su edad de acuerdo con la legislacion
laboral vigente. IFEMA MADRID comprobara estos extremos antes de la celebracién
de los desfiles, pudiendo rechazar los modelos que los incumplan y debiendo el
adjudicatario reemplazarlas por otros de categoria equivalente.

Envio a cada disenador, dias antes del desfile, de los composites y listado de
medidas de los 16 modelos seleccionados.

Elaboracion de una presentacion, en soporte informatico, con la seleccion de
modelos que se entregara a IFEMA MADRID.

Sera por cuentadel adjudicatario el abono del caché de los modelos, ademas de las
comisiones de agencia que pudieran existir.

Contratacion y gestién de los viajes y estancias de los modelos:

v

El adjudicatario contrataray abonara los transportes necesarios (ida y vuelta) para
el desplazamiento de los modelos, desde aquel lugar en que se encuentren.
Quedara entendido que el adjudicatario se hara cargo de los gastos de viaje
necesarios desde donde se encuentren los modelos previamente a la celebracién
de EL EGO, asi como los gastos de transfer desde aeropuerto a hotel y los traslados
hotel-feria-hotel.

Igualmente realizara la reserva del hotel, haciéndose cargo de los gastos de
alojamiento en régimen de habitacion doble de uso doble, en hotel de categoria 4
estrellas, o superior, para los dias en que cada modelo vaya a realizar desfiles.

Pelugueria y maquillaje

El adjudicatario realizara la organizacion, direccion y prestacion del servicio de
peluqueria y magquillaje durante la celebracion de EL EGO: El adjudicatario debera
proponer para este servicio un equipo de trabajo de profesionales lo suficientemente
amplio para poder ejecutar el servicio con total garantia.

Seran por cuenta del adjudicatario los siguientes conceptos:

- Productos de maquillaje y medios auxiliares.

- Gastos de transporte y alojamiento del personal designado por el adjudicatario
para la realizacion del servicio durante la celebracion de los desfiles, asi como
de las reuniones de coordinacion previas a los desfiles.

- Gastos de transporte en el caso de que algun desfile se realice fuera de las
instalaciones de IFEMA MADRID

Seran por cuenta de IFEMA MADRID los siguientes conceptos:
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e)

f)

9)

k)

- Suministro, montaje, mantenimiento y desmontaje de la sala de maquillaje
donde se realizaran los trabajos para llevar a cabo el servicio.

- Suministro, montaje, mantenimiento y desmontaje de todos los elementos de
iluminaciény del consumo eléctrico.

- Servicio de vigilancia y sequridad durante los desfiles asi como del
mantenimiento del servicio de limpieza necesario.

- IFEMA MADRID facilitara diariamente a todos los miembros del equipo de
maquillaje un vale de comida.

Estudio y coordinacién de un calendario de trabajo para los disefadores:

Entradasy salidas de colecciones.
Disponibilidad de vestuarios.
Pruebas de colecciones.
Peluqueria y maquillaje.
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Estudio, coordinacién y sequimiento del calendario de trabajo paralos modelos:

v' Desfiles por realizar.
v" Horario de pruebas de cada coleccion.
v" Horario de peluqueria y maquillaje de cada desfile.

Coordinacion del calendario de trabajo, durante los desfiles, de: técnico de luces,
técnico de sonido, disc-jockey y rotulistas.

Estudio, coordinaciény seqguimiento del calendario de trabajo de: equipo de peluqueria,
equipo de maquillaje, ayudantes de vestuario, vestidoras y planchadoras.

Coordinacion y control, junto a la organizaciéon de IFEMA MADRID, del catering para:
modelos, equipos de pelugueria y maquillaje, vestidoras y planchadoras, ayudantes de
vestuario y equipo de coordinacion.

Coordinacién de los desfiles (regiduria). Se estima la realizacion de 3 desfiles dobles en
media jornada.

Coordinacién de los proyectos de escenario, si los hubiere, planteados por los
disefiadores (se precisard calendario de montaje y necesidades técnicas de las
escenografias). Los proyectos se deberan presentar con caracter general a IFEMA
MADRID o la ubicacion destinada para la realizacion de EL EGO, con una antelacion de
un mes a la celebracion de los desfiles.

Coordinacion con IFEMA MADRID en todo lo relacionado con la recepcion y entrega de
las piezas utilizadas para los desfiles.
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2.3. SHOWROOM. -

El adjudicatario realizara la coordinacion general de un showroom con venta directa de
moda durante los dias de celebracion de MERCEDES BENZ FASHION WEEK en su segunda
edicion de 2026 y las dos ediciones de 2027. Sus misiones fundamentales seran las
siguientes:

v/ Seleccion de los participantes en el showroom, que al menos habra de contar con un
numero de 20 marcas.

v Distribucion del espacio, de acuerdo con IFEMA MADRID, y en caso de haberlo con el
patrocinador, que incluya la planificacién y ejecucion del espacio, con stands, almacén
comun, probadores, mobiliario, grafica e iluminacion.

Ademas, el adjudicatario debera asumir el disefo y ejecucion del SHOWROOM para un
minimo de 20 marcas, en un espacio de aproximadamente 260m2, incluyendo corners para
expositores, stands y almacén comun, en aquellos casos que no haya patrocinador del
SHOWROOM o que dicho patrocinador no asuma el montaje.

3. GASTOS POR CUENTA DEL ADJUDICATARIO. -

Seran por cuenta del adjudicatario los siguientes conceptos:

v

Gastos de transporte y alojamiento derivados de las reuniones de coordinacion previas alos
desfiles que se mencionaban con anterioridad, asi como los gastos de transporte y
alojamiento del personal designado por el adjudicatario para la realizacion del servicio
durante la celebracién del certamen.

Caché de las modelos seleccionadas, ademas de las comisiones de agencia que puedan
existir.

Gastos de transporte y alojamiento de los modelos.

Seleccién y propuesta del/de los discs jockeys necesario/s. Honorarios del disc jockey, asi
como transporte, alojamiento y dietas del disc jockey, si fuera necesario.

Suministro, montaje, mantenimiento y desmontaje del showroom, en caso de que no se
ejecute por el patrocinador.

Seleccidn y contratacién del personal de peluqueria y maquillaje, y ayudantes de vestuario
que procedan.

Performance en la Pasarela Principal o fuera de la zona EGO.

Regiduria de los desfiles.

4. GASTOS POR CUENTA DE IFEMA MADRID. -
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Seran por cuenta de IFEMA MADRID los siguientes conceptos:

v/ Suministro, montaje, mantenimiento y desmontaje de la pasarela donde se realizaran los
desfiles, ademas de los vestuarios precisos para los modelos.

v' Suministro, montaje, mantenimiento y desmontaje de los equipos de grabacién, y personal
técnico necesario.

v' Suministro, montaje, mantenimiento y desmontaje de todos los elementos de iluminacion,

del técnico de iluminacién y del consumo eléctrico.

Servicio de vigilancia y seguridad durante los desfiles, asi como del mantenimiento del

servicio de limpieza necesario.

Personal propio de IFEMA MADRID, tales como azafatas, mozos, fotdgrafo.

Suministro, montaje, mantenimiento y desmontaje de los equipos de musica.

Circuito cerradode TV.

Catering de los modelos en backstage si fuese necesario
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5. EJECUCION DE LOS SERVICIOS. -

La fecha prevista de celebracion de los desfiles para la sequnda edicion de 2026 se estima para
14 al 19 de septiembre, si bien IFEMA MADRID proporcionara la fecha exacta con al menos un
mes antes de su celebracion, teniendo en cuenta que la celebracion de EL EGO suele coincidir
el ultimo dia de celebracién de MBFWM. Y las ediciones de 2027 inicialmente previstas para
marzo y septiembre.

En caso de prérrogas con una antelacién de 2 meses a cada edicion, IFEMA MADRID informara
de las fechasy lugar de celebracion del resto de ediciones. Asi como del nimero de desfilesy el
formato de los mismos a realizar.

Parala segunda edicion de 2026 estan previstos:

v' 3 desfiles dobles, media jornada, alguno de ellos es posible que sea efectuado con un
disenador internacional.

NOTA: El presupuesto de este concurso comprende la realizacion completa de 3 desfiles
dobles, media jornada dobles por Edicion.

6. CAMBIOS Y SUSTITUCIONES EN EL CASTING. -

El adjudicatario podra introducir cambios o modificaciones en el casting definitivo
exclusivamente por causas de fuerza mayor.

Como se menciono anteriormente, IFEMA MADRID comprobara antes de la celebracion de los
desfiles tanto la edad, que debera ser acorde con la legislacion laboral vigente, como el
correspondiente certificado médico, pudiendo rechazar los modelos que los incumplan.
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Correra por parte del adjudicatario los gastos ocasionados (transporte, alojamiento, etc.) de
aquellos modelos rechazados.

Los cambios se realizardan por otro modelo de categoria equivalente al sustituido. IFEMA
MADRID tendra la capacidad de rechazar el nuevo modelo propuesto por entender que no
responde ala categoria del modelo inicialmente contratado, quedando el adjudicatario obligado
a sustituirlo por otro de condiciones y trayectoria equivalente al sustituido.

Sien el momento de la confirmacion de la asistencia de los modelos incorporados en el casting
ofertado, y con antelacion de un mes a la celebracién de los desfiles, el adjudicatario detectara
la imposibilidad de su asistencia por causa distinta a las contempladas como fuerza mayor,
debera informar a IFEMA MADRID de esta circunstancia y proponer los ajustes
correspondientes.

No obstante, debera tener en cuentala aplicacion de las penalidades mencionadas por cambios
de entidad.

7. RESPONSABLE DEL SERVICIO. -

El adjudicatario designaréa a una persona, que actuara ante IFEMA MADRID como responsable e
interlocutor vélido, para cualquier cuestion relacionada con los servicios encomendados.

8. PERSONA DE CONTACTO. -

Les recordamos que, para cualquier consulta o aclaracion de caracter administrativo, técnico
0 econdmico sobre este expediente, deben proceder conforme a lo previsto en los apartados
5.- CONSULTAS y 6.- PRESENTACION DE LAS PROPOSICIONES. NOTIFICACIONES Y
COMUNICACIONES- del cuadro de caracteristicas-.

Igualmente, les recordamos que, para aquellas cuestiones que puedan afectar a la operativa /
funcionalidad del portal de licitacién electrénica de IFEMA MADRID MADRID, existe un area de
soporte y consulta a licitadores dentro de la web:

Preguntas frecuentes: https://licitaciones2.IFEMA MADRID.es/html/preguntas-frecuentes

Manual de uso de la plataforma:

https://licitaciones2.IFEMA MADRID.es/resources/Guia_Licitadores.pdf

Soporte y contacto con plataforma: https://pixelware.com/servicios-soporte-licitadores/

El contacto telefonico con el encargado de la gestion del expediente perteneciente a la
Direccion de Compras y Logistica de IFEMA MADRID MADRID, que se cita a continuacion, se
limitara a cuestiones meramente informativas no vinculantes sobre el propio proceso de
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licitacion: Jara Mora jmora@ifema.es, Andrea Martinez amartinez@ifema.es, Andrea Olea
aolea@ifema.es

Carlos Daniel Martinez

Vicepresidente Ejecutivo
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